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Abstract
Entertaining political programs are one of the clear examples of the well-known phenomenon 
of mixing information and entertainment in the global arena, which has also entered Persian-
language televisions in recent years. The aim of this article is to know the degree of realization of 
the theoretical discussions and the concerns raised about the phenomenon of the fusion of politics 
and entertainment and the case study of this phenomenon in the media space of Iran. Using the 
concepts of "information-entertainment" and "soft news" in this research, the researcher has 
achieved a conceptual model that can be helpful in understanding this phenomenon. In this 
framework, seven structural characteristics and seven content characteristics of entertaining 
political programs were extracted and six programs " Shabake Nim", "Dr. Copy", "Antenna", 
"Parasite (Parazit)", "Just for information" and "Don't be sensitive" in Manoto, Voice of 
America and IRIB have been compared using the method of quantitative content analysis. 
The highest share of agreement (concordance) with the structural features of the entertaining 
political program was recorded in the program "Nim Network" and the programs of the 
Manoto network. The average agreement (concordance) of all entertainment political programs 
is 48.31%. The highest share of content agreement (concordance) was registered in the "Just for 
Information" program and RIB programs. The average content concordance of all entertaining 
political programs is equal to 31.53%.
Keywords: Entertaining Political Programs, Information-Entertainment, Soft News, Manoto, 
Voice of America, IRIB.
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چکیده
برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده یکـی از مصادیـق بـارز پدیـده شناخته شـده آمیختگـی اطلاعـات و 
سـرگرمی در عرصـه جهانـی اسـت کـه در سـال های اخیـر بـه تلویزیون هـای فارسـی زبان نیـز وارد شـده 
ح شـده دربـاره پدیـده آمیختگـی  اسـت. شـناخت میـزان تحقـق مباحـث نظـری و دغدغه هـای مطر
سیاسـت و سـرگرمی و مصداق شناسـی این پدیده در فضای رسـانه ای ایران، هدف این مقاله اسـت. 
محقق در این پژوهش با بهره گیری از مفاهیم »اطلاعات-سرگرمی« و »نَرم خبر« به الگویی مفهومی 
دسـت یافتـه اسـت کـه می توانـد در شـناخت ایـن پدیده راه گشـا باشـد. در ایـن چارچوب هفـت ویژگی 
سـاختاری و هفت ویژگی محتوایی برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده اسـتخراج شـده و شـش برنامه 
»شـبکه نیم«، »دکتر کُپی«، »آنتن«، »پارازیت«، »صرفاً جهت اطلاع« و »حسـاس نشـو« در سـه رسـانه 
مـن و تـو، صـدای آمریـکا و صـدا و سـیمای ایـران بـا اسـتفاده از روش تحلیل محتوای کمّـی به صورت 
مقایسـه ای بررسـی شـده اسـت. بیشـترین سـهم همخوانـی بـا ویژگی هـای سـاختاری برنامـه سیاسـی 
سرگرم کننده در برنامه »شبکه نیم« و برنامه های شبکه من و تو ثبت شده است. میانگین همخوانی 
کل برنامه های سیاسی سرگرم کننده معادل 48.۳1 درصد است. بیشترین سهم همخوانی محتوایی 
در برنامه »صرفاً جهت اطلاع« و برنامه های صدا و سیمای ایران ثبت شده است. میانگین همخوانی 

محتوایی کل برنامه های سیاسی سرگرم کننده معادل ۳1.5۳ درصد است.
کلیدواژه ها: برنامه های سیاسی سرگرم کننده، اطلاعات-سرگرمی، نَرم خبر، من و تو، صدای آمریکا، صدا 

و سیمای ایران.
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قمدقه

برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده یکی از پدیده های نسـبتاً جدید در عرصه جهانی اسـت که 

ریشـه های تاریخی عمیقی در تاریخ ارتباطات رسـانه ای دارد و رشدشـان در فضای رسـانه ای 

فارسـی زبان داخلی و خارجی در طول سـال های اخیر کاملاً محسـوس بوده اسـت. باید توجه 

داشـت کـه موضـوع آمیخته شـدن اخبـار بـا سـرگرمی، موضوعی حسـاس و حیاتی بـرای جوامع 

جدید است و می تواند پیامدهای مهمی در عرصه های مختلف، به ویژه عرصه سیاسی، داشته 

باشد. اخبار صرفاً تولیدی رسانه ای نیست، بلکه ابزاری برای فعالیت در فرآیندهای دموکراتیک 

است و بر چارچوب سیاست داخلی و روابط بین المللی اثر می گذارد. برخی از صاحب نظران 

معتقدند روند جهانی آمیختگی اطلاعات و سرگرمی به استعمار جمعی حوزه عمومی منتهی 

می شود، چراکه روزنامه نگاری و خدمات عمومیِ رسانه ها در اطلاع رسانی را از کار می اندازد و به 

.(Blumler & Gurevitch, 1995) کالایی شدن اخبار و اطلاعات منتهی می شود

این برنامه ها دو کارکرد متفاوت و بعضاً متضاد رسانه، یعنی اطلاع رسانی و سرگرم کنندگی، 

را بـا هـم ترکیـب کـرده، بـه شـکل هم زمـان پیش می برنـد؛ دو کارکـردی که معمـولاً در فضای 

کامـلاً متفاوتـی پیگیـری می شـده اسـت  گانـه و در قالب هـای  رسـانه ای بـه صـورت جدا

(Carpini & Williams, 2001: 160-162). ایـن قبیـل برنامه هـا توانسـته اند در میـان طیـف 

گسترده ای از مخاطبان، به ویژه جوانان، جایگاه ویژه ای کسب کنند و تأثیرات عمیقی بر 

فرهنگ و سیاسـت جوامع داشـته باشـند. دو شـبکه فارسـی زبان »صدای آمریکا« و »من و 

، به تولید و انتشار محتواهای سیاسی در قالب  « به  عنوان دو شبکه ماهواره ای پُرطرفدار تو

اطلاعـات سـرگرم کننده و نرم خبـر اقـدام کرده انـد و شـبکه های تلویزیونـی صـدا و سـیمای 

ایران نیز از این  گونۀ تلویزیونی استفاده هایی داشته اند.

آمیختگـی اطلاعـات و اخبـار بـا سـرگرمی، نوعـی رونـد شناخته شـده جهانـی اسـت کـه در 

 ، کشورهای مختلف، اعم از توسعه یافته و درحال توسعه، در حال وقوع و پیشروی است )توسو
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1388: 2(. فارغ از رویکردهای مثبت و منفی که درباره این پدیده در میان صاحب نظران و 

محققـان علـوم ارتباطـات شـکل گرفتـه اسـت، شـناخت ابعـاد آن در عرصـه داخلی و سـپهر 

رسانه ای کشور موضوعی است که جای آن در ادبیات علمی رسانه و ارتباطات ایران خالی 

است. این پدیده و جریان جهانی در عرصه ارتباطات، وارد فضای رسانه ای کشور ما شده، 

و محتمل است که همچون هر پدیده اجتماعی دیگری ابعاد مختص به خود را پیدا کند. 

این پژوهش، مسـئله اصلی اش را بررسـی میزان و کیفیت تحقق پدیده آمیختگی سیاسـت 

و سـرگرمی در برخی از برنامه های پُربیننده تلویزیون های فارسـی زبان قرار می دهد که از نوع 

برنامه های سیاسی سرگرم کننده محسوب می شوند.

چ اچوبهنظ ب

تطهع ت-س گ قر

مفهـوم »اطلاعات-سـرگرمی« در اغلـب منابع علمی دربـاره برنامه های تلویزیونی خبری یا 

سیاسی با ویژگی سرگرم کنندگی استفاده شده است. اگرچه این مفهوم درباره وبگاه  های 

خبری سـرگرم کننده یا شـبکه های اجتماعی نیز مطرح می شـود که کارکرد مشـابهی دارند. 

انتقـاد دربـاره  یـا  کـه دربردارنـده نوعـی نگرانـی  ایـن مفهـوم عمدتـاً مفهومـی منفـی اسـت 

پیامدهای آن بر علایق و اطلاعات سیاسی عمومی است. برچسب »اطلاعات-سرگرمی« 

عمدتاً در راسـتای این نگرانی مطرح شـده اسـت که روزنامه نگاری از انتقال اخبار جدی 

کـه دغدغه هـای عمومـی را منعکـس می کـرد بـه سـرگرمی بـدل شـده و ارزش هـای خبـری را 

جابه جا کرده است.

کـه مـرز  گروهـی از انـواع برنامه هـای تلویزیونـی اشـاره دارد  مفهـوم »اطلاعات-سـرگرمی« بـه 

سـنتی میان ژانرهای تلویزیونی اطلاعات محور و سـرگرمی محور را محو کرده اند. ابتدا تعبیر 
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»اطلاعات-سـرگرمی« تعبیری تحقیرآمیز بود که برای مشـخص کردن کاهش سـخت خبرها 

و مباحثـات مبتنـی بـر امـور عمومـی، و متقابـلاً افزایـش نمایش هـای تلویزیونـی مبتنـی بـر 

مسـخره کردن اخبـار بـه کار می رفـت. بـا ایـن  حـال، هم زمـان در سـال های اول قـرن 21 تعـداد 

فزاینـده ای از برنامه هـای تلویزیونـی دیـده شـده اند کـه محتـوا و فـرم ژانرهـای مختلـف امـور 

.(Baym, 2008: 2276) عمومی و سرگرمی را کاملاً با یکدیگر ترکیب کرده اند

کرنـر )2000( دربـاره ایـن پدیـده می گویـد اسـتقراض گسـترده از ظاهر مسـتندگونه در انـواع دیگر 

برنامه هـا و اسـتقراض گسـترده از ظاهـر غیرمسـتند )ظاهـر دراماتیـک، ظاهر تبلیغاتـی، ظاهر 

ویدئویـی عامه پسـند( در برنامه هـای مسـتند، قوانیـنِ بـه رسـمیت شـناختن فیلـم مسـتند را 

پیچیـده کـرده اسـت. گـرب و همـکاران (Grabe et al., 1998) تفاوت هـای کمـی بیـن اخبـار 

تلخیصی یا اطلاعات-سرگرمی در برنامه هارد کپی )Hard Copy( و اخبار استانداردِ ارائه شده 

در برنامه 60 دقیقه را در به کارگیری پنج تکنیک تولید می دانند: موسیقی، جلوه های صوتی، 

حرکـت آهسـته، اسـتفاده از قـاب فلـش بـه  عنـوان انتقـال )transitions( بیـن عکـس، و لحـن 

دخالت جویانه خبرنگاران. در کارهای بعدی، گرب و همکاران )2000( دریافتند که در سبک 

اطلاعات-سرگرمی، تحریک مخاطبان و جلب توجهشان در مقایسه با قالب استاندارد افزایش 

می یابد. علاوه بر این، بینندگان، نسخه های استاندارد را باورپذیرتر و آموزنده تر از نسخه های 

تلخیصی اخبار )همان اطلاعات-سرگرمی( توصیف کرده اند، اما تفاوت معناداری بین دو 

نـوع سـبک در زمینـه یـادآوری روایـت خبری وجود نـدارد. اما دریافت مختلف از سـبک های 

مختلفِ بسته بندی ما را به این سمت نمی برد که میان اخبار استاندارد و اطلاعات-سرگرمی 

.(Stockwell, 2004) خط روشنی ترسیم کنیم

ایـن طیـف از برنامه هـا ویژگی هایـی از ژانرهـا و اسـلوب های سـرگرم کننده را قـرض گرفته و 

انطباق داده اند. آنها تمایل دارند از طریق انتشار چیزهای بی اهمیت، ترکیب حقیقت با 
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  (Downieرا پیگیری کنند )tabloid( یکردی تلخیصی دروغ یا حتی تحریف واقعیت، رو

.& Kaiser, 2002 زا لقن هب:Alonso, 2012: 9)

یکـی از برجسـته ترین تفاوت هـای احتمالـی ایـن ژانـر جدیـد خبـری آن اسـت کـه »شـهرت« 

جایگاه ویژه ای در آن ندارد. شخصیت اصلی این نوع از اخبار بعضاً افراد ناشناسی هستند 

که قربانی ماجرایی بوده اند یا نقش قهرمان را در آن ایفا کرده اند و حالا داستان آن را با برنامه 

.(Ortells, 2011: 33) تلویزیونی به اشتراک می گذارند

در ایـن نـوع برنامه هـا نحـوه ارائـه واقعیـت در قالـب تصاویـر نیز متناسـب با این سـبک تغییر 

کرده اسـت. تکنیک های ضبط تصاویر در این قبیل برنامه ها به ابداع نوعی سـبک جدیدِ 

ارائه واقعیت نمادین منجر شد که در قالب آن تصاویر با دوربین های دستی ضبط می شود 

.).Ibid( و در عین  حال از لحاظ زیبایی شناختی کیفیت لازم را ندارد

بنابرایـن، عنصـر اصلـی اطلاعات-سـرگرمی مفهومـی در زمینـه شـیوه ارائـه یا سـبک و قالب 

اسـت. ارائـه اخبـار و اطلاعـات در قالـب تصویـری جـذاب و مبتنـی بـر جلوه هـای بصـری و 

گاه مخاطبان را مسحور خود کند. این  زیبایی شناسی چشم گیر که می تواند به شکل ناخودآ

تغییـر عمدتـاً مبتنـی بـر نیازهـا و علایق نسـل جدیدِ مخاطبان اسـت که عادت بـه دریافت 

اطلاعات از طُرُق جذاب دارد.

 مه و 
َ
ن

 » یکی از مفاهیم مرتبط با موضوع آمیختگی سیاست و سرگرمی در رسانه، مفهوم »نَرم خبر

است که عمدتاً در فضای کار خبری معنا پیدا می کند و به اخبار تلویزیونی یا مطبوعاتی 

هـم اختصاصـی نـدارد. بـه صورت کلی، ماهیت محتوای خبر در طول دهه های گذشـته 

در نتیجـه دگرگونـی در فضـای رسـانه تغییـر یافتـه اسـت. بـا ظهـور رسـانه های جدیـد نظیـر 
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تلویزیـون کابلـی، تلویزیـون ماهـواره ای و اینترنـت، بـازار رسـانه خبـری رقابتی تـر و محتوای 

 » »نَرم خبـر از  ارائه شـده  یـف  از همیشـه شـده اسـت. تعار نَرم تـر و مخاطب محورتـر  خبـر 

بسـیار متنـوع اسـت. بـا ایـن  حـال، یکـی از مشـخصه های معمولـی آن تفاوت آشـکارش با 

« است. »سخت خبر

« در لحن ارائه آنها اسـت. گزارش مبتنی  « و »نَرم خبر یکی از تفاوت های میان »سـخت خبر

، واقعیت هایـی دربـاره رخدادها بـه مخاطب می گوید و تصمیم گیـری درباره  بـر سـخت خبر

اطلاعات را به خود مخاطب واگذار می کند، در حالی  که گزارش مبتنی بر نَرم خبر در صدد 

، در مقایسه  گاهی ارائه کند. همچنین، نَرم خبر است هم زمان به مخاطب خود سرگرمی و آ

، رویدادمحورتر و کمتر وابسته  ، عملی تر ، شخصیت محورتر ، احساسی تر با دیگر انواع اخبار

.(Ban, 2008: 4736) به زمان توصیف شده است

، کمتـر مقیـد بـه  نَرم خبرهـا در مقایسـه بـا دیگـر خبرهـا معمـولاً بیشـتر شـخصیت محور

زمـان، عمل گرایانه تـر و بیشـتر مبتنـی بـر حادثه انـد. در نهایـت، نَرم خبرهـا نشـان دهنده 

تغییـر در واژگان خبـری هسـتند. گفتـه شـده اسـت زبـان نَرم خبرهـا شـخصی تر شـده اند 

 (Reinemann et al, 2011: کمتـر رسـمی شـده اسـت و از لحـاظ قالـب ارائـه آشـناتر و 

(225. همیلتـون می گویـد نَرم خبرهـا »برنامه هایـی بـا سـطحِ پاییـنِ اطلاعاتـی دربـاره امـور 

عمومـی« همچـون برنامه هایی نظیر سـرگرمی امشـب )Entertainment Tonight( اسـت 

(Ham-  که عمدتاً بر »سرگرمی، سلامت یا اطلاعات مربوط به سبک زندگی« تمرکز دارد

.ilton, 2003: 14-15)

در  سیاسـی  شـخصیت های  حضـور  کـه  می دهـد  نشـان   )Matthew Baum( بـاوم  متـی 

برنامه های سرگرم کننده غیرسیاسی است و عمدتاً بر ویژگی های شخصیِ نامزد و برخلاف 

یاسـت جمهوری سـال 2000،  سیاسـت های او متمرکز اسـت. از زمان مبارزات انتخاباتی ر
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حضور نامزدها در کمدی های روزانه و آخر شب متناسب با ویژگی های شخصی/ علایق 

انسـانی بـوده اسـت و بسـته بندی پیام هـای آنهـا در قالبـی جـذاب بـرای مـردم و بـا اندکـی 

.(Baum, 2003: 215) اغماض جذاب برای سیاست بوده است

« بـوده و  « عمدتـاً مبتنـی بـر تفـاوت آن بـا »سـخت خبر یـف ذکرشـده بـرای »نَرم خبـر تعار

یـف سـاده و مبتنـی بـر یکـی از ویژگی هـای شـاخص آن بـوده و  هسـت. برخـی از ایـن تعار

برخـی هـم تصویـری چندبُعدی از این مفهوم ترسـیم می کند. اختلاف ها در زمینه نَرم خبر 

« را به  گونه ای  صرفـاً محـدود بـه تعـدد و تنـوع ابعاد آن نیسـت. برخـی از محققان، »نَرم خبـر

تعریـف می کننـد کـه شـباهت های فـراوان بـا مفهـوم »اطلاعات-سـرگرمی« دارد و حتـی به 

ی مبتنی بر سرگرمی دیده می شود. در این میان، آنچه   عنوان یکی از گونه های برنامه ساز

مسـلم اسـت ارتبـاط وثیـق ایـن مفهـوم بـا بحـث اطلاع رسـانی سـرگرم کننده اسـت، بـا ایـن 

تفاوت که نَرم خبر تا حد بسیار به عرصه خبررسانی اختصاص دارد و جایگزین و رقیبی 

برای سخت خبر محسوب می شود.

چ اچوبهقفاوقرهپژبهش

ک دو پدیده »اطلاعات- محقق، برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده را به  عنوان وجه اشـترا

« بررسـی می کنـد. مجموعـه پژوهش هـا و مباحثـات دانشـگاهی کـه  سـرگرمی« و »نَرم خبـر

ی و  دربـاره ایـن دو مفهـوم انجـام شـده، نشـان می دهـد کـه مجموعـاً هفت ویژگی سـاختار

هفـت ویژگـی محتوایـی در زمینه برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده قابل طرح اسـت و لذا 

همچـون جزئـی از الگـوی نظـری مطرح شـده اسـت. ایـن ویژگی هـا در ادامه مقالـه، مبنای 

ی و محتوایـی برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده بـه  تحلیـل و بررسـی وضعیـت سـاختار

شکل قیاسی قرار گرفته است.
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نمودار 1: جمع بندی ویژگی های ساختاری و محتوایی برنامه های سیاسی سرگرم کننده
»  بر اساس دو مفهوم »اطلاعات- سرگرمی« و »نَرم خبر

ابعهشب سر

ایـن پژوهـش بـا اسـتفاده از روش تحلیـل محتـوای کمّـی انجـام می گیرد. تحلیل محتـوا یکی از 

روش های پُرکاربرد و شناخته شده در تحلیل متون رسانه ای و ارتباطی است. در قالب این روش، 

محقق باید بر اساس روندی منظم و منطقی پیش رود تا از تحلیل خود نتیجه مطلوبی بگیرد. 

ویمر و دومینیک مراحل ذیل را برای تحلیل محتوا ذکر کرده اند: 1. فرمول بندی کردن پرسـش 

تحقیق؛ 2. تعریف جامع و مانع؛ 3. انتخاب نمونه؛ 4. تدوین سیستمی برای کمیت پذیرکردن؛ 

5. کدگذاری محتوا؛ 6. تحلیل داده ها؛ 7. تفسیر نتایج )ویمر و دومینیک، 1384: 219(.
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پ سشهه بهاحمیق

1. در چه میزان از برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده، جلوه های صوتی، تصویری و موسـیقی 

استفاده شده است؟

2. در چـه میـزان از برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده، رویکـرد تلخیصـی در ارائـه اخبـار و 

اطلاعات به  کار رفته است؟

3. چه میزان از برنامه های سیاسی سرگرم کننده، از زبان ساده و غیررسمی بهره می گیرند؟

4. چه میزان از برنامه های سیاسی سرگرم کننده، ساختار داستانی و دراماتیک دارند؟

5. در چه میزان از برنامه های سیاسی سرگرم کننده، فرم های احساسی استدلال استفاده می شود؟

6. چـه میـزان از اخبـار و اطلاعـات مطرح شـده در برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده جدیـد 

نبوده و با تحولات روز مرتبط نیست؟

7. در چه میزان از برنامه های سیاسی سرگرم کننده استانداردهای تصویری نادیده گرفته می شود؟

8. چـه شـباهت ها و تفاوت هایـی میـان برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده منتخـب، میـان 

برنامه های سیاسی سرگرم کننده در سه رسانه منتخب و میان برنامه های تلویزیون داخلی 

و شبکه های ماهواره ای در زمینه ویژگی های ساختاری وجود دارد؟

9. چه میزان از برنامه های سیاسی سرگرم کننده بین سیاست و زندگی روزمره ارتباط برقرار می کند؟

10. چه میزان از برنامه های سیاسی سرگرم کننده به اخبار و اطلاعات مرتبط با افراد غیرمشهور 

می پردازد؟

یابـی دقیـق و انتقـادی موضوعـات  11. چـه میـزان از برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده بـه ارز

می پردازد؟

12. در چه میزان از برنامه های سیاسی سرگرم کننده، چهره ای سرگرم کننده از سیاست مداران 

ترسیم و ارائه می شود؟
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13. در چـه میـزان از برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده، خبررسـانی همـراه بـا تصمیم گیـری و 

قضاوت انجام می شود؟

14. سـهم اخبـار و اطلاعـات مربـوط بـه حکومـت و امـور خارجـی در برنامه هـای سیاسـی 

سرگرم کننده، چه میزان است؟

15. در چه میزان از برنامه های سیاسی سرگرم کننده، مواضع سیاسی شخصیت های مشهور 

مطرح می شود؟

16. چـه شـباهت ها و تفاوت هایـی میـان برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده منتخـب، میـان 

برنامه های سیاسی سرگرم کننده در سه رسانه منتخب و میان برنامه های تلویزیون داخلی 

و شبکه های ماهواره ای در زمینه ویژگی های محتوایی وجود دارد؟

اش ایفهعموی ار

اسـتفاده از جلوه هـای صوتـی یـا تصویـری یـا موسـیقی: منظـور اسـتفاده از هـر گونـه صـدای 

و  تصاویـر   ، یکاتـور کار گرافیکـی،  کارهـای  صوتـی،  افکت هـای  مصنوعـی،  یـا  طبیعـی 

کـه بـه تکمیـل فضـای طنزآمیـز و سـرگرم کننده  موسـیقی های مرتبـط یـا غیرمرتبـط اسـت 

برنامه کمک کند. بر این اساس، استفاده از کارهای گرافیکی، تصاویر و موسیقی به غیر 

از هـدف سـرگرمی و طنـز در بخش هـای جـدی برنامـه و اسـتفاده از کلیپ هـای طنزآمیـز 

در ایـن تعریـف نمی گنجـد. به کارگیـری ایـن قبیـل جلوه هـا می توانـد به صورت حاشـیه ای 

و محـدود در برنامـه انجـام شـود یـا اینکـه بنـای کارکـرد سـرگرم کنندگی و طنـز برنامـه بـر آن 

بنیان نهاده شـده باشـد. شـایان ذکر اسـت که اسـتفاده از این قبیل جلوه ها، در هر کدام 

از اجـزای ثابـت و متغیـر برنامـه مـد نظـر محقق خواهـد بود. بر این اسـاس، به کارگیری این 

جلوه ها در تیتراژ ابتدایی و انتهایی برنامه ها نیز در این تعریف گنجانده می شود.
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پیگیری رویکرد تلخیصی: منظور مواجهه با اخبار و اطلاعات در قالبی کوتاه، مرور خلاصه وار 

و مبتنی بر ساده سازی است. لذا بخش هایی از برنامه های سیاسی سرگرم کننده، که در آن 

اخبـار یـا موضوعـات سیاسـی و اجتماعـی در مدت زمـان بسـیار کوتاه بیان و مرور می شـود و 

بـدون توجـه بـه جزئیـات و ابعـاد مختلف آن بـه روایت سـاده انگارانه پرداخته می شـود، ذیل 

رویکرد تلخیصی تعریف می شـوند. پیگیری این رویکرد می تواند به صورت کامل )یعنی با 

سه ویژگی »مدت زمان بسیار کوتاه«، »خلاصه سازی« و »نگاه ساده انگارنه«( انجام گیرد یا به 

( پیگیری شود. بر اساس  صورت نسبی و جزئی )یعنی با حداقل دو تا از ویژگی های مذکور

ایـن تعریـف، امـکان پیگیـری ایـن رویکـرد صرفـاً دربـاره بخش هایـی از برنامه هـای سیاسـی 

سـرگرم کننده مصـداق پیـدا می کنـد کـه حـاوی اخبار یا اطلاعات باشـد و محتواهـای صرفاً 

سـرگرم کننده و بخش هـای ثابـت برنامه نظیر تیتـراژ از دایره این مفهوم خارج اند. همچنین، 

، مصاحبه هـا و ... حـاوی رویکـرد تلخیصی نیسـتند.  بخش هـای تحلیلـی، همـراه بـا تفسـیر

شایان ذکر است که پیگیری این رویکرد ممکن است در قالب های مختلفی، از جمله مرور 

، آیتم های نمایشی و ... صورت گیرد. اخبار

استفاده از زبان ساده و غیررسمی: استفاده از زبان ساده و غیررسمی در برنامه های سیاسی 

سرگرم کننده، مرسوم و رایج است. با این حال، بخش هایی از این برنامه ها فاقد این ویژگی 

است و در آنها زبان رسمی استفاده می شود. استفاده از زبان ساده و غیررسمی ممکن است 

در قالب های مختلفی از جمله تک گویی مجری، نریشـن، آیتم های نمایشـی و ... اسـتفاده 

شود. طبیعی است که این ویژگی برنامه های سیاسی سرگرم کننده صرفاً درباره بخش هایی 

از برنامـه مصـداق پیـدا می کنـد کـه در آن گفت وگـو وجـود داشـته باشـد و ایـن گفت وگوهـا را 

عوامل برنامه تولید و هدف گذاری کرده باشند. بر این اساس، آیتم هایی که در آن کلیپ ها، 

محتواهای آرشیوی از سخنان دیگران و ... کارگذاری شده باشد، ذیل استفاده از زبان ساده 

و غیررسـمی نمی گنجد. اسـتفاده از زبان سـاده و غیررسـمی ممکن اسـت به صورت کامل 
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صورت گیرد و ممکن است به صورت نسبتاً غیررسمی، یعنی همراه با اصطلاحات و لحن 

رسمی، پیگیری شود.

پیگیری ساختار داستانی و دراماتیک: منظور پیگیری موضوعات در قالب آیتم های نمایشی 

اسـت. این آیتم های نمایشـی ممکن اسـت به گونه های مختلفی از قبیل روابط بین عوامل 

برنامه، بین شخصیت های سیاسی، انیمیشن، نمایش عروسکی و ... اتفاق بیفتد. پیگیری 

ایـن رویکـرد ممکـن اسـت بـه صـورت کامـل در برنامـه اجرایـی شـود، یعنـی برنامه سـاز بـرای 

مطرح کردن ایده هایش سناریوی مشخص و در خور توجهی طراحی کرده باشد، یا به صورت 

محدود به کار گرفته شود، یعنی در بخش هایی از برنامه به صورت حاشیه ای و در کنار دیگر 

قالب ها روابط نمایشی اتفاق بیفتد.

استفاده از فرم های احساسی استدلال: منظور استفاده از لحن هیجانی، ضعف در به کارگیری 

منطق و اسـتدلال و درگیرسـازی احساسـات مخاطب )نظیر ترس، ترحم و نفرت( اسـت. بر 

ایـن اسـاس، محتوایـی کـه هر سـه ویژگی مذکور را پیگیری کند، به صورت کامـل از فرم های 

احساسـی اسـتدلال بهره گرفته اسـت و محتوایی که حداقل دو تا از ویژگی های مذکور را در 

خـود داشـته باشـد، بـه صـورت نسـبی از فرم هـای احساسـی اسـتدلال بهره گرفته اسـت. باید 

توجـه داشـت کـه ایـن ویژگـی صرفـاً دربـاره بخش هایـی از برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده 

مصداق پیدا می کند که حاوی استدلال باشد و به تعبیر بهتر در پی اقناع مخاطب باشد. 

بـر ایـن اسـاس، محتواهایـی کـه صرفـاً انتقادی جزئی را به عملکرد مسـئولان مطـرح می کند، 

یا در پی تمسـخر یا سـرگرمی صرف اسـت، ذیل این مفهوم معنا پیدا نمی کند. نقطه مقابل 

استفاده فرم های احساسی استدلال، بخش هایی از برنامه های سیاسی سرگرم کننده است 

که به صورت مستدل، مستند یا بی طرفانه، ایده و استدلالی را مطرح می کند.

: منظور آن است که اخبار و اطلاعاتِ ارائه شده  وابسته نبودن اخبار و اطلاعات به تحولات روز

در برنامـه، مربـوط بـه تحـولات جدیـد سیاسـی و اجتماعـی نباشـد. بایـد توجـه داشـت کـه 
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برنامه های تحلیل شده به دلیل پخش هفتگی، حداکثر هفت روز از تحولات فاصله دارند. 

بـر ایـن اسـاس، پرداختـن برنامه های تحلیل شـده به اخبـار و موضوعات هفته قبل از پخش 

برنامه، »جدید« محسوب می شوند. اما اگر برنامه به تحولات سیاسی و اجتماعی هفته های 

پیش از آن بپردازد، تا سقف یک ماه، »نسبتاً قدیمی« محسوب می شود و اخبار و اطلاعات 

پیش از آن »قدیمی« فرض می شود. طبیعی است که این مفهوم صرفاً درباره بخش هایی از 

برنامه های سیاسی سرگرم کننده مصداق پیدا می کند که حاوی اخبار یا اطلاعات باشد.

نادیده گرفتـن اسـتانداردهای تصویـری: منظـور اسـتفاده برنامه سـاز از محتواهـای تصویـری 

تولیدشـده به دسـت افراد غیرحرفه ای )به وسـیله تلفن های همراه و دوربین های شـخصی( 

یـا محتواهـای آرشـیوی، قدیمـی و فاقـد کیفیت اسـت. این قبیل محتواهـا از لحاظ کیفیت 

تصویـری در سـطوح مختلفـی قـرار دارنـد. بـر ایـن اسـاس، محتواهـای تولیدشـده بـه دسـت 

برنامه ساز از هر نوعی که باشد، دارای استانداردهای تصویری فرض می شود.

ارتباط دهی بین سیاسـت و زندگی روزمره: منظور محتواهایی اسـت که موضوعات سیاسـی 

و اجتماعـی را بـه گونـه ای بـا دغدغه هـای عمومـی و عینـی مـردم در زندگـی روزمـره ارتبـاط 

می دهند. این امر معمولاً در قالب موضوعاتی از قبیل گرانی، آلودگی هوا، بیکاری، حجاب 

و ... اتفاق می افتد اما ممکن اسـت برنامه سـاز موضوعات کاملاً سیاسـی را نیز به شـکلی به 

زندگی روزمره مردم ربط دهد. طبیعی است که محتواهای صرفاً سرگرم کننده، غیرسیاسی، 

و بخش هـای ثابـت برنامـه از دایـره ایـن مفهوم خارج اند. ارتباط دهی بین سیاسـت و زندگی 

روزمـره ممکـن اسـت بـه صـورت محوری جزء اهداف یکی از آیتم های برنامه باشـد و ممکن 

است به صورت جزئی و حاشیه ای به این موضوع اشاره شود.

: منظور از افراد غیرمشهور افرادی هستند که جزء  پرداختن به اخبار و اطلاعات افراد غیرمشهور

دسته سیاست مداران، مسئولان، هنرمندان، ورزشکاران و شخصیت های شناخته شده در 

فضای اجتماعی و رسانه ای نباشند. حال این اخبار و اطلاعات ممکن است ناظر به فرد 
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خاص و مشـخصی باشـد یا درباره گروهی از افراد با ویژگی خاصی باشـد. نکته مهم در این 

زمینه آن است که افراد غیرمشهور باید در قالب برنامه با هویت مشخصی جای گیرند. بر این 

اساس، اعلام خبر و اطلاعات درباره گروهی از مردم بدون آنکه نام یا تصویرشان مشخص 

باشـد، ذیـل ایـن مفهـوم نمی گنجـد. پرداختـن به اخبـار و اطلاعـات افراد غیرمشـهور ممکن 

است به صورت محوری جزء اهداف یکی از آیتم های برنامه باشد و ممکن است به صورت 

جزئی و حاشیه ای به آن اشاره شود. طبیعی است که این مفهوم صرفاً درباره بخش هایی از 

برنامه های سیاسی سرگرم کننده مصداق پیدا می کند که حاوی اخبار یا اطلاعات باشد.

فقـدان ارزیابـی دقیـق و انتقـادی موضوعـات: منظـور آن اسـت کـه برنامه سـاز در مطرح کـردن 

انتقـادات و ایده هـای انتقـادی اش، موضوعـات را دقیـق و عمیـق ارزیابی کنـد. در واقع، این 

مفهوم ناظر به بخش های انتقادیِ تفسیرمحور در برنامه های سیاسی سرگرم کننده است و 

مشـخص می کند تا چه اندازه برنامه سـاز از ارزیابی دقیق و انتقادی بهره برده اسـت. معمولاً 

برنامه های سیاسی سرگرم کننده تمایلی به پیگیری این رویکرد ندارند اما برخی از برنامه ها در 

قالب های جدی و حتی سرگرم کننده، موضوعات را عمیقاً بررسی، و بعضاً جوانب مختلف 

موضـوع و اسـتدلال های رقیـب را مطـرح و رد می کننـد. بـر اسـاس ایـن تعریـف، بخش هایـی 

از برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده کـه ایده هـای انتقـادی را در قالب هـای کوتاه و هیجانی 

می پردازند، فاقد این ویژگی هستند و محتواهای غیرانتقادی و محتواهای سرگرم کننده نیز 

از دایره این مفهوم خارج اند.

حضـور سـرگرم کننده سیاسـت مداران: منظـور از ایـن مفهـوم، حضـور سیاسـت مداران داخلی 

یـا خارجـی در برنامه هـا در فضایـی سـرگرم کننده اسـت. در واقـع، حضـور سیاسـت مداران 

و شـخصیت های سیاسـی شناخته شـده در برخـی از برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده، 

تصویـری سـرگرم کننده و طنزآمیـز از آنـان ارائـه می کنـد کـه بـا تصاویر مرسـوم رسـانه ای از آنان 

فاصله دارد. بر اساس تعریف عملیاتی محقق این حضور ممکن است به صورت فیزیکی، 
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یـا از طریـق ارتبـاط تصویـری و همچنیـن حضـور عروسـک یـا انیمیشـن سیاسـت مداران در 

برنامـه باشـد. حضـور سیاسـت مداران در برنامه هـای تحلیل شـده ممکـن اسـت در فضایـی 

کامـلاً سـرگرم کننده و مفـرح رخ دهـد و ممکـن اسـت بـه سـمت مطرح کـردن فضـای جـدی و 

رسمی حرکت کند. باید توجه داشت که صِرف پرداختن برنامه به اخبار سیاست مداران در 

برنامه، ذیل این مفهوم نمی گنجد و شخص سیاست مدار یا عروسک و انیمیشنِ او باید در 

برنامه حضور پیدا کند، یا با برنامه ساز اختصاصاً مصاحبه کند. طبیعی است بخش هایی 

از برنامه که فاقد حضورِ سیاست مداران است، از دایره این مفهوم خارج است.

خبررسانی آمیخته با تصمیم گیری و قضاوت: منظور پرداختن برنامه به اخبار و تحولات همراه 

با تفسیر جانبدارانه و قضاوت درباره آن رویداد است؛ در واقع، آنجایی که برنامه ساز از مرور 

اخبار فراتر می رود و درباره آن رویدادها قضاوت می کند. طبیعی است که این مفهوم درباره 

بخش هایی از برنامه های سیاسی سرگرم کننده مصداق پیدا می کند که حاوی اخبار است. 

تصمیم گیـری و قضـاوت برنامه سـاز دربـاره اخبار ممکن اسـت به صـورت محوری و مفصل 

صورت گیرد و ممکن است به صورت جزئی و اشاره وار باشد.

نپرداختن به اخبار و اطلاعات مربوط به امور خارجی: منظور از امور خارجی، همه تحولات 

، اخبار و  و موضوعاتی است که مستقیماً با ایران مرتبط یا غیرمرتبط است. به تعبیر بهتر

اطلاعات مرتبط با سیاست خارجی و امور بین المللی ذیل این مفهوم می گنجد. طبیعی 

است که این مفهوم درباره بخش هایی از برنامه های سیاسی سرگرم کننده مصداق پیدا 

ی اخبـار یـا اطلاعـات اسـت. پرداختـن بـه اخبـار و اطلاعـات مربـوط بـه  می کنـد کـه حـاو

ی جزء اهداف بخشی از برنامه باشد، ممکن  امور خارجی ممکن است به صورت محور

اسـت به صورت جزئی و حاشـیه ای به آن اشـاره شـود و ممکن اسـت هیچ ارتباطی با امور 

خارجی نداشته باشد.
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مشـهور  شـخصیت های  از  منظـور   : مشـهور شـخصیت های  سیاسـی  مواضـع  بـه  پرداختـن 

هنرمنـدان، ورزشـکاران و شـخصیت های شناخته شـده در فضـای اجتماعـی و رسـانه ای، 

غیـر از سیاسـت مداران، اسـت. بـر ایـن اسـاس، بخش هایـی از برنامه هـا کـه در قالب هـای 

مختلف، از جمله اخبار و مصاحبه، به مواضع سیاسی شخصیت های مشهور می پردازد، 

ذیل این مفهوم می گنجد. پرداختن به مواضع سیاسی شخصیت های مشهور ممکن است 

بـه صـورت محـوری جـزء اهـداف بخشـی از برنامـه باشـد، ممکـن اسـت بـه صـورت جزئـی و 

حاشیه ای به آن اشاره شود یا هیچ ارتباطی با شخصیت های مشهور نداشته باشد. طبیعی 

است که محتواهای فاقد اخبار و اطلاعات یا غیرسیاسی از دایره این مفهوم خارج است.

 قشههآق ابهبهنمونههگی ب

ی این تحقیق تمامی قسمت های پخش شده برنامه های »شبکه نیم«، »دکتر  جامعه آمار

« اسـت. این  یت«، و آیتم های »صرفاً جهت اطلاع« و »حسـاس نشـو کُپی«، »آنتن«، »پاراز

پُرمخاطـب در رسـانه های فارسـی زبان  برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده  برنامه هـا جـزء 

)در ایـام اجـرای ایـن پژوهـش( بـوده و بعدهـا نیز نمونه های مشـابه آن در سـایر رسـانه های 

داخلی و خارجی تولید شده است. با توجه به اینکه هر کدام از این برنامه ها در بازه های 

زمانـی مختلفـی پخـش شـده اند، نمی تـوان بـازه زمانـی یکسـانی را بـرای همـه برنامه هـای 

تحلیل شـده، مشـخص کـرد. انتخـاب دو برنامـه از هـر رسـانه به منظور فراهم شـدن امکان 

مقایسـه بین رسـانه ای بوده اسـت. سیسـتم نمونه گیری تصادفی سـاده بوده و حجم نمونه 

بـه میـزان دَه قسـمت از قسـمت های مختلـف هـر برنامه اسـت. واحد تحلیل پژوهشـگر از 

نوع »مدت زمان« اسـت. اطلاعات و ویژگی های شـش برنامه تحلیل شـده در جدول ذیل 

به صورت خلاصه ذکر شده است.
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قمولههنبدب

تدویـن سیسـتمی بـرای کمیت پذیرکـردن مفاهیـم، بخـش مهمـی از فرآیند تحلیـل محتوای 

کمّی اسـت. در این بخش برای پاسـخ گویی به پرسـش های تحلیل محتوای کمّی، کُدنامه 

جامعی ارائه می شود که در آن مفاهیم به همراه مقوله بندی آن مشخص شده اند.

جدول 1: مقوله بندی تحلیل محتوای کمّی برنامه های سیاسی سرگرم کننده
مقوله بندیمفهومردیف

1

استفادهازجلوههای

صوتییاتصویرییا

موسیقی

استفادهمحوریازجلوههایصوتییاتصویرییاموسیقی

استفادهجزئیومحدودازجلوههایصوتییاتصویرییاموسیقی

فاقدجلوههایصوتییاتصویرییاموسیقی

پیگیریرویکردتلخیصی2

پیگیریکاملرویکردتلخیصیدرارائهاخبارواطلاعات

پیگیرینسبیوجزئیدرارائهاخبارواطلاعات

پیگیرینکردنرویکردتلخیصیدرارائهاطلاعاتواخبار

محتواهایفاقداخبارواطلاعات

3
استفادهاززبانسادهو

غیررسمی

استفادهکاملاززبانسادهوغیررسمی

سادهوغیررسمی
ً
استفادهاززباننسبتا

استفادهنکردناززبانسادهوغیررسمی

4
پیگیریساختارداستانیو

دراماتیک

داستانیودراماتیک
ً
پیگیریساختارکاملا

پیگیریمحدودساختارداستانیودراماتیک

پیگیرینکردنساختارداستانیودراماتیک

5
استفادهازفرمهای

احساسیاستدلال

استفادهازاستدلالهایاحساسی

احساسی
ً
استفادهازاستدلالهاینسبتا

استفادهازاستدلالهایغیراحساسی

محتواهایفاقداستدلال
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مقوله بندیمفهومردیف

6
وابستهنبودناخبارو

اطلاعاتبهتحولاتروز

قدیمی
ً
اخبارواطلاعاتکاملا

قدیمی
ً
اخبارواطلاعاتنسبتا

جدید
ً
اخبارواطلاعاتکاملا

محتواهایفاقداخبارواطلاعات

7
نادیدهگرفتناستانداردهای

تصویری

فاقداستانداردهایتصویری
ً
محتواهایکاملا

ضعیفدرزمینهاستانداردهایتصویری
ً
محتواهاینسبتا

محتواهایدارایاستانداردهایتصویری

8
ارتباطدهیبینسیاستو

زندگیروزمره

دارایارتباطبازندگیروزمره

دارایارتباطجزئیبازندگیروزمره

فاقدارتباطبازندگیروزمره

محتواهایغیرسیاسییاغیرمرتبط

9
پرداختنبهاخبارو

اطلاعاتافرادغیرمشهور

دارایارتباطباافرادغیرمشهور

دارایارتباطجزئیباافرادغیرمشهور

فاقدارتباطباافرادغیرمشهور

محتواهایفاقدشخصیتیاغیرمرتبط

10
فقدانارزیابیدقیقو

انتقادیموضوعات

فاقدارزیابیدقیقوانتقادی

غیردقیقوغیرانتقادی
ً
دارایارزیابینسبتا

دارایارزیابیدقیقوانتقادی

محتواهایغیرانتقادییاغیرمرتبط

11
حضورسرگرمکننده

سیاستمداران

سرگرمکنندهوغیرجدیسیاستمداران
ً
حضورکاملا

سرگرمکنندهیاترکیبیسیاستمداران
ً
حضورنسبتا

حضورجدیوغیرسرگرمکنندهسیاستمداران

محتوایفاقدحضورسیاستمدارانیاغیرمرتبط
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مقوله بندیمفهومردیف

12
خبررسانیآمیختهبا

تصمیمگیریوقضاوت

همراهباتصمیمگیریوقضاوت
ً
خبررسانیکاملا

خبررسانیتاحدیهمراهباتصمیمگیریوقضاوت

خبررسانیِصرف،بدونتصمیمگیریوقضاوت

محتواهایفاقدخبریاغیرمرتبط

13

نپرداختنبهاخبارو

اطلاعاتمربوطبهامور

خارجی

بیارتباطباامورخارجی
ً
محتواهایسیاسیکاملا

بیارتباطباامورخارجی
ً
محتواهاینسبتا

محتواهایسیاسیمرتبطباامورخارجی

محتواهایفاقداخبارواطلاعاتیاغیرسیاسی

14
پرداختنبهمواضعسیاسی

شخصیتهایمشهور

پرداختنمحوریبهمواضعسیاسیشخصیتهایمشهور

ارجاعجزئیومحدودبهمواضعسیاسیشخصیتهایمشهور

فقدانارتباطبامواضعسیاسیشخصیتهایمشهور

محتواهایفاقداخبارواطلاعاتیاغیرسیاسی

ویژگیهایساختاری15

استفادهازجلوههایصوتییاتصویرییاموسیقی

پیگیریرویکردتلخیصی

استفادهاززبانسادهوغیررسمی

پیگیریساختارداستانیودراماتیک

استفادهازفرمهایاحساسیاستدلال

وابستهنبودناخبارواطلاعاتبهتحولاتروز

نادیدهگرفتناستانداردهایتصویری

ویژگیهایمحتوایی16

ارتباطدهیبینسیاستوزندگیروزمره

ازبینرفتناهمیتشهرت

فقدانارزیابیدقیقوانتقادیموضوعات

حضورسرگرمکنندهسیاستمداران

خبررسانیآمیختهباتصمیمگیریوقضاوت

نپرداختنبهاخبارواطلاعاتمربوطبهامورخارجی

پرداختنبهمواضعسیاسیشخصیتهایمشهور
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ی اتههه بهاحمیق

بیژگرهه بهس  ت اب

تستف دههتزهووههه بهاوار،هاصوی بهبهقوسیمر

بیشترین سهم محتواهای دارای استفاده محوری از جلوه های صوتی یا تصویری یا موسیقی، 

در برنامه »آنتن«، و کمترینِ آن در برنامه »پارازیت« مشـاهده شـده اسـت. برنامه های سیاسـی 

سرگرم کننده شبکه من و تو بیشترین استفاده از این جلوه ها را داشته و کمترینِ آن در برنامه های 

صدای آمریکا مشاهده شده است. در مجموع نیز در 88.17 درصد از مدت زمان کل برنامه ها 

از جلوه های صوتی یا تصویری یا موسیقی استفاده شده است و برنامه های تلویزیون داخلی و 

شبکه های ماهواره ای در این زمینه تا حد بسیار مشابهت دارند.

هتاتئههت و اهبهتطهع ت پییی بهابیک دهاوخیصرهدا

کامـلاً تلخیصـی در ارائـه اخبـار و اطلاعـات در  بیشـترین سـهم محتواهـای دارای رویکـرد 

« مشـاهده شـده اسـت. برنامه های  برنامه »شـبکه نیم« و کمترینِ آن در برنامه »حسـاس نشـو

سیاسـی سـرگرم کننده شـبکه مـن و تـو بیشـترین اسـتفاده از ایـن رویکـرد را داشـته و کمترینِ 

آن در برنامه هـای صـدای آمریـکا مشـاهده شـده اسـت. در مجمـوع نیـز در 63.31 درصـد از 

مدت زمـان کل برنامه هـا، رویکـرد تلخیصی در ارائه اخبار و اطلاعات پیگیری شـده اسـت. 

همچنیـن، سـهم محتواهـای کاملاً تلخیصی در برنامه هـای ماهواره ای بیشـتر از برنامه های 

تلویزیون داخلی بوده است.

با ههگی بهتزهزن نهس دههبهغی اسمر

بیشترین سهم محتواهای دارای زبان کاملاً ساده و غیررسمی در برنامه »دکتر کُپی« و کمترینِ 

« مشاهده شده است. برنامه های سیاسی سرگرم کننده شبکه من  آن در برنامه »حساس نشو
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و تو بیشـترین سـهم را در این زمینه داشـته و کمترینِ آن در برنامه های صدا و سـیمای ایران 

مشـاهده شـده اسـت. در مجمـوع نیـز در 65.27 درصـد از مدت زمـان کل برنامه هـا، از زبـان 

ساده و غیررسمی استفاده شده است. همچنین، میزان بهره گیری از زبان ساده و غیررسمی 

در برنامه های ماهواره ای بیشتر از تلویزیون داخلی بوده است.

پییی بهس  ت اهدتست نرهبهداتق ایک

بیشـترین سـهم محتواهـای دارای سـاختار داسـتانی و دراماتیـک در برنامـه »شـبکه نیـم« و 

« مشـاهده شـده اسـت.  کمتریـنِ آن در برنامه هـای »صرفـاً جهـت اطـلاع« و »حسـاس نشـو

برنامه های سیاسی سرگرم کننده من و تو بیشترین سهم را در این زمینه داشته و کمترینِ آن 

در برنامه های صدا و سـیمای ایران مشـاهده شـده اسـت. در مجموع نیز در 42.44 درصد از 

مدت زمان کل برنامه ها ساختار داستانی و دراماتیک پیگیری شده است. همچنین، میزان 

پیگیری ساختار داستانی و دراماتیک در برنامه های ماهواره ای بیشتر از برنامه های تلویزیون 

داخلی بوده است.

تستف دههتزها مهه بهت س سرهتستدلال

بیشـترین سـهم محتواهـای دارای اسـتدلال های کامـلاً احساسـی در برنامـه »صرفـاً جهـت 

کمتریـنِ آن در برنامـه »شـبکه نیـم« مشـاهده شـده اسـت. برنامه هـای سیاسـی  اطـلاع« و 

سـرگرم کننده صـدا و سـیمای ایـران بیشـترین سـهم را در ایـن زمینـه داشـته و کمتریـنِ آن در 

برنامه هـای مـن و تـو مشـاهده شـده اسـت. در مجمـوع نیـز 29.69 درصـد از مدت زمـان کل 

برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده دارای اسـتدلال های احساسـی بوده اند. همچنین، سـهم 

محتواهـای دارای اسـتدلال های کامـلاً احساسـی در برنامه هـای تلویزیـون داخلی بیشـتر از 

برنامه های ماهواره ای بوده است.
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بتنستههنوودنهت و اهبهتطهع تهنههاحولاتهابز

بیشترین سهم محتواهای کاملاً قدیمی در برنامه »پارازیت« و کمترینِ آن در برنامه »حساس 

« مشـاهده شـده اسـت. برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده من و تو بیشـترین سـهم را در  نشـو

این زمینه داشـته و کمترینِ آن در برنامه های صدا و سـیمای ایران مشـاهده شـده اسـت. در 

مجموع نیز 48.81 درصد از مدت زمان کل برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده دارای اخبار و 

اطلاعـات قدیمـی بوده انـد. همچنین، سـهم محتواهای دارای اخبـار و اطلاعات قدیمی در 

برنامه های تلویزیون داخلی کمتر از برنامه های ماهواره ای بوده است.

ن دیدههگ اتنهتست ندتاده بهاصوی ب

اکثریت مطلق محتواهای به کاررفته در برنامه های تحلیل شده، دارای استانداردهای تصویری 

بوده و سهم محتواهای فاقد استاندارد یا ضعیف در آنها بسیار ناچیز است. با این  حال، دو برنامه 

»آنتن« و »صرفاً جهت اطلاع« بیشترین سهم محتواهای فاقد استانداردهای تصویری را در خود 

جای داده اند. از میان سه رسانه نیز شبکه صدای آمریکا بیشترین استفاده را از محتواهای فاقد 

استاندارد تصویری داشته است. در مجموع نیز 0.49 درصد از کل مدت زمان برنامه های سیاسی 

سرگرم کننده به محتواهای فاقد استاندارد تصویری یا نسبتاً ضعیف اختصاص یافته است.

بیژگرهه بهقحتوتیی

تااو طهدهرهبینهسی ستهبهزندگرهابزق ه

بیشـترین سـهم محتواهـای دارای ارتبـاط بـا زندگـی روزمـره در برنامـه »صرفـاً جهـت اطـلاع« و 

کمترینِ آن در برنامه »آنتن« مشـاهده شـده اسـت. برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده صدا و 

سیمای ایران بیشترین سهم را در این زمینه داشته و کمترینِ آن در برنامه های صدای آمریکا 

مشـاهده شـده اسـت. در مجموع نیز 3.96 درصد از مدت زمان کل برنامه ها دارای ارتباط با 
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زندگی روزمره بوده اند. همچنین، میزان پیگیری محتواهای سیاسی دارای ارتباط با زندگی 

روزمره در برنامه های ماهواره ای کمتر از برنامه های تلویزیون داخلی بوده است.

پ دت تنهنههت و اهبهتطهع تهتا تدهغی قشاوا

سهم محتواهای دارای ارتباط با افراد غیرمشهور در مجموع ناچیز بوده و بیشترین سهم آن در 

یت« و کمترینِ آن در برنامه »شبکه نیم« مشاهده شده است. برنامه های سیاسی  برنامه »پاراز

سـرگرم کننده شـبکه صـدای آمریـکا بیشـترین سـهم را در ایـن زمینـه داشـته و کمتریـنِ آن در 

برنامه هـای شـبکه مـن و تو مشـاهده شـده اسـت. در مجمـوع نیـز 1.59 درصـد از مدت زمان 

کل برنامه ها اخبار و اطلاعات افراد غیرمشهور را پیگیری کرده اند. همچنین، میزان پیگیری 

این قبیل محتواها در برنامه های ماهواره ای بیشتر از برنامه های تلویزیون داخلی بوده است.

امدتنهتازی بیهدصیقهبهتنتم دبهقوضوع ت

یابـی دقیـق و انتقادی در برنامه »شـبکه نیـم« و کمترینِ  بیشـترین سـهم محتواهـای فاقـد ارز

« مشـاهده شـده اسـت. برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده شـبکه  آن در برنامه »حسـاس نشـو

مـن و تـو بیشـترین سـهم را در ایـن زمینـه داشـته و کمتریـنِ آن در برنامه های صدا و سـیمای 

ایران مشاهده شده است. در مجموع نیز 81.30 درصد از مدت زمان کل برنامه ها محتواهای 

یابـی دقیـق و انتقـادی را پیگیـری کرده انـد. همچنیـن، محتواهایـی از این قبیـل، در  فاقـد ارز

برنامه های ماهواره ای بیشتر از برنامه های صدا و سیمای ایران بوده است.

 ضواهس گ مهکببدههسی ستهقدتاتن

بیشترین سهم حضور کاملاً سرگرم کننده و غیرجدی سیاست مداران در برنامه »شبکه نیم« 

« دیده شـده اسـت. برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده  و کمترینِ آن در برنامه »حسـاس نشـو
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شـبکه مـن و تـو بیشـترین سـهم را در ایـن زمینـه داشـته و کمتریـنِ آن در برنامه هـای شـبکه 

صدای آمریکا مشاهده شده است. در مجموع نیز در 22.27 درصد از مدت زمان کل برنامه ها 

محتواهـای دارای حضـور سـرگرم کننده و غیرجـدی سیاسـت مداران پیگیـری شـده اسـت. 

همچنیـن، میـزان پیگیـری این قبیل محتواهـا در برنامه های ماهواره ای بیشـتر از برنامه های 

تلویزیون داخلی بوده است.

 و اس نرهآقیختههن هاصمیمهگی بهبهصض بت

بیشـترین سـهم محتواهـای حـاوی خبررسـانی کامـلاً همـراه بـا تصمیم گیـری و قضـاوت در 

« و کمترینِ آن در برنامه »شـبکه نیم« مشاهده شده است. برنامه های  برنامه »حسـاس نشـو

سیاسی سرگرم کننده صدا و سیمای ایران بیشترین سهم را در این زمینه داشته و کمترینِ 

آن در برنامه هـای شـبکه مـن و تـو مشـاهده شـده اسـت. در مجمـوع نیـز در 29.20 درصـد از 

مدت زمـان کل برنامه هـا محتواهـای دارای خبررسـانی آمیختـه بـا تصمیم گیـری و قضـاوت 

پیگیری شده است. همچنین، میزان این قبیل محتواها در برنامه های ماهواره ای کمتر از 

تلویزیون داخلی بوده است.

نپ دت تنهنههت و اهبهتطهع تهق بوطهنههتقواه  ار

بیشـترین سـهم محتواهـای سیاسـی کامـلاً بی ارتبـاط بـا امـور خارجـی در برنامـه »پارازیـت« و 

کمتریـنِ آن در برنامـه »دکتـر کُپـی« مشـاهده شـده اسـت. برنامه هـای سیاسـی سـرگرم کننده 

صـدای آمریـکا بیشـترین سـهم را در ایـن زمینـه داشـته و کمتریـنِ آن در برنامه هـای صـدا و 

سیمای ایران مشاهده شده است. در مجموع نیز در 80.42 درصد از مدت زمان کل برنامه ها 

محتواهای سیاسی بی ارتباط با امور خارجی پیگیری شده است. همچنین، میزان پیگیری 

این قبیل محتواها در برنامه های ماهواره ای بیشتر از برنامه های تلویزیون داخلی بوده است.
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پ دت تنهنههقوتضعهسی سرهشخصیتهه بهقشاوا

در مجموع، سـهم محتواهای مرتبط با مواضع سیاسـی شـخصیت های مشـهور در تمامی 

یت«  برنامه هـا ناچیـز اسـت. با این  حال، بیشـترین سـهم ایـن قبیل محتواها در برنامـه »پاراز

و کمتریـنِ آن در برنامه هـای »شـبکه نیـم« و »دکتـر کپـی« بـوده اسـت. از میان سـه رسـانه نیز 

شبکه صدای آمریکا بیش از دو رسانه دیگر به این نوع از محتوا پرداخته است. در مجموع 

1.98 درصـد از مدت زمـان کل برنامه هـا بـه ایـن قبیل محتواها اختصاص پیدا کرده اسـت. 

سـهم این نوع از محتوا در برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده شـبکه های ماهواره ای بیشتر از 

تلویزیون داخلی بوده است.

قم یسههب ن قههه هبهشوکههه 

محقق برای فراهم کردن امکان مقایسه بهتر دو گزینه نخست در هر ویژگی را )که همخوان با 

الگوی نظری پژوهش است( با یکدیگر تلفیق می کند.

جدول 2: سهم محتواهای همخوان با ویژگی های ساختاری مطرح شده در الگوی نظری پژوهش به تفکیک شش برنامه 
سیاسی سرگرم کننده

پیشبکه نیمویژگی های ساختاری
ُ
 جهت اطلاعپارازیتآنتندکتر ک

ً
حساس نشوصرفا

10090.890.986.640.574.6استفادهازجلوههایصوتییاتصویرییاموسیقی

95.457.252.951.87259.3پیگیریرویکردتلخیصی

83.485.951.25647.840.6استفادهاززبانسادهوغیررسمی

94.963.322.218.444.9پیگیریساختارداستانیودراماتیک

123531.738.226.829.7استفادهازفرمهایاحساسیاستدلال

95.463.621.140.720.111.9وابستهنبودناخبارواطلاعاتبهتحولاتروز

00.40.80.610.5نادیدهگرفتناستانداردهایتصویری

68.7356.6038.6941.7630.3131.46میانگین



ب اسرهقم یسههتبهتنش دهس  ت ابهبهقحتوتییهششهب ن قههسی سرهس گ مهکببدههشوکههقنهبهاوه... /  295

در اکثر برنامه ها بیشترین همخوانی در زمینه ویژگی »استفاده از جلوه های صوتی یا تصویری 

کمتریـن میـزان همخوانـی در زمینـه ویژگـی »نادیده گرفتـن اسـتانداردهای  یـا موسـیقی« و 

تصویـری« اسـت. در مجمـوع نیـز بیشـترین سـهم همخوانی بـا ویژگی های سـاختاری برنامه 

کمتریـن سـهم  سیاسـی سـرگرم کننده در برنامـه »شـبکه نیـم« )میانگیـن 68.73 درصـد( و 

همخوانی در برنامه »صرفاً جهت اطلاع« )میانگین 30.31 درصد( ثبت شده است.

جدول 3: سهم محتواهای همخوان با ویژگی های ساختاری مطرح شده در الگوی نظری پژوهش به تفکیک سه رسانه

صدا و سیماصدای امریکامن و توویژگی های ساختاری

95.1888.7361.18استفادهازجلوههایصوتییاتصویرییاموسیقی

75.5452.3664.25پیگیریرویکردتلخیصی

84.7453.6243.42استفادهاززبانسادهوغیررسمی

78.4720.294.52پیگیریساختارداستانیودراماتیک

23.9834.9628.59استفادهازفرمهایاحساسیاستدلال

78.8130.8915.10وابستهنبودناخبارواطلاعاتبهتحولاتروز

0.190.70.68نادیدهگرفتناستانداردهایتصویری

62.4240.2231.11میانگین

در برنامه های شبکه من و تو و صدای آمریکا بیشترین همخوانی در زمینه ویژگی »استفاده 

از جلوه های صوتی یا تصویری یا موسـیقی« و در برنامه های صدا و سـیمای ایران بیشـترین 

همخوانی در زمینه ویژگی »پیگیری رویکرد تلخیصی« وجود دارد. کمترین میزان همخوانی 

هم در هر سـه رسـانه در زمینه ویژگی »نادیده گرفتن اسـتانداردهای تصویری« وجود دارد. در 

مجموع نیز بیشترین سهم همخوانی با ویژگی های برنامه سیاسی سرگرم کننده شبکه من و 

تـو )میانگیـن 62.42 درصـد( و کمتریـن سـهم همخوانـی در برنامه های صدا و سـیمای ایران 

)میانگین 31.11 درصد( ثبت شده است.
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جدول 4: سهم محتواهای همخوان با ویژگی های ساختاری مطرح شده در الگوی نظری پژوهش به تفکیک سه گروه از برنامه

کل  برنامه هاتلویزیون داخلیتلویزیون ماهواره ایویژگی های ساختاری

91.7461.1888.17استفادهازجلوههایصوتییاتصویرییاموسیقی

63.1852.2663.31پیگیریرویکردتلخیصی

68.1643.4265.27استفادهاززبانسادهوغیررسمی

47.464.5242.44پیگیریساختارداستانیودراماتیک

29.8328.5929.69استفادهازفرمهایاحساسیاستدلال

53.2715.1048.81وابستهنبودناخبارواطلاعاتبهتحولاتروز

0.460.680.49نادیدهگرفتناستانداردهایتصویری

50.5929.3948.31میانگین

در سـه گروه از برنامه ها بیشـترین همخوانی در زمینه ویژگی »اسـتفاده از جلوه های صوتی یا 

تصویری یا موسیقی« و کمترین میزان همخوانی در زمینه ویژگی »نادیده گرفتن استانداردهای 

تصویری« اسـت. همچنین، میزان همخوانی برنامه های سیاسـی سـرگرم کننده شـبکه های 

ماهـواره ای )میانگیـن 50.59 درصـد( بیشـتر از تلویزیـون داخلـی )میانگیـن 29.39 درصـد( 

است. میانگین همخوانی کل برنامه های سیاسی سرگرم کننده معادل 48.31 درصد است.

جدول 5: سهم محتواهای همخوان با ویژگی های محتوایی مطرح شده در الگوی نظری پژوهش 
به تفکیک شش برنامه سیاسی سرگرم کننده

پیشبکه نیمویژگی های محتوایی
ُ
 جهت اطلاعپارازیتآنتندکتر ک

ً
حساس نشوصرفا

55.52.12.29.15.3ارتباطدهیبینسیاستوزندگیروزمره

00.81.441.66.5ازبینرفتناهمیتشهرت

94.471.974.28884.772.1فقدانارزیابیدقیقوانتقادیموضوعات

62.124.94.19.625.13.1حضورسرگرمکنندهسیاستمداران

1.115.326.436.694.991.8خبررسانیآمیختهباتصمیمگیریوقضاوت

88.665.677.39383.369.3نپرداختنبهاخبارواطلاعاتمربوطبهامورخارجی

00.20.77.30.50.4پرداختنبهمواضعسیاسیشخصیتهایمشهور

35.8926.3126.6034.3942.7435.50میانگین
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کثر برنامه ها بیشترین همخوانی در زمینه ویژگی های »نپرداختن به اخبار و اطلاعات  در ا

یابی دقیق و انتقـادی موضوعات« و کمترین میزان  مربـوط بـه امـور خارجـی« و »فقدان ارز

 » همخوانـی در زمینـه ویژگی هـای »پرداختـن بـه مواضـع سیاسـی شـخصیت های مشـهور

و »از بیـن رفتـن اهمیـت شـهرت« مشـاهده شـده اسـت. در مجمـوع نیـز بیشـترین سـهم 

همخوانـی بـا ویژگی هـای محتوایـی برنامـه سیاسـی سـرگرم کننده در برنامـه »صرفـاً جهـت 

کُپـی«  »دکتـر  برنامـه  در  همخوانـی  سـهم  کمتریـن  و  درصـد(   42.74 )میانگیـن  اطـلاع« 

)میانگین 26.31 درصد( ثبت شده است.

جدول 6: سهم محتواهای همخوان با ویژگی های محتوایی مطرح شده در الگوی نظری پژوهش به تفکیک سه رسانه

صدا و سیماصدای امریکامن و توویژگی های محتوایی

5.242.136.8ارتباطدهیبینسیاستوزندگیروزمره

0.422.671.36ازبینرفتناهمیتشهرت

82.6881.1577.02فقدانارزیابیدقیقوانتقادیموضوعات

42.796.9011.74حضورسرگرمکنندهسیاستمداران

8.4631.5393.02خبررسانیآمیختهباتصمیمگیریوقضاوت

76.6385.1474.76نپرداختنبهاخبارواطلاعاتمربوطبهامورخارجی

0.1040.46پرداختنبهمواضعسیاسیشخصیتهایمشهور

30.9030.5037.88میانگین

بیشـترین همخوانـی در زمینـه ویژگی هـای »نپرداختـن بـه اخبـار و اطلاعـات مربـوط بـه امـور 

یابی دقیق و انتقادی موضوعات« و کمترین میزان همخوانی در زمینه  خارجی« و »فقدان ارز

« و »از بین رفتن اهمیت  ویژگی های »پرداختن به مواضع سیاسـی شـخصیت های مشـهور

شـهرت« اسـت. در مجمـوع نیـز بیشـترین سـهم همخوانـی بـا ویژگی هـای محتوایـی برنامـه 
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سیاسی سرگرم کننده صدا و سیما )میانگین 37.88 درصد( و کمترین سهم همخوانی در 

برنامه های صدای آمریکا )میانگین 30.50 درصد( ثبت شده است.

جدول 7: سهم محتواهای همخوان با ویژگی های محتوایی مطرح شده در الگوی نظری پژوهش به تفکیک سه گروه از برنامه

کل  برنامه هاتلویزیون داخلیتلویزیون ماهواره ایویژگی های محتوایی

3.586.83.96ارتباطدهیبینسیاستوزندگیروزمره

1.621.361.59ازبینرفتناهمیتشهرت

81.8777.0281.30فقدانارزیابیدقیقوانتقادیموضوعات

23.6711.7422.27حضورسرگرمکنندهسیاستمداران

20.7593.0229.20خبررسانیآمیختهباتصمیمگیریوقضاوت

81.1774.7680.42نپرداختنبهاخبارواطلاعاتمربوطبهامورخارجی

2.180.461.98پرداختنبهمواضعسیاسیشخصیتهایمشهور

میانگین
30.6937.8831.53

در سه گروه از برنامه ها بیشترین همخوانی در زمینه ویژگی های »نپرداختن به اخبار و اطلاعات 

مربوط به امور خارجی« و »فقدان ارزیابی دقیق و انتقادی موضوعات« و کمترین میزان همخوانی 

« و »از بیـن رفتـن  در زمینـه ویژگی هـای »پرداختـن بـه مواضـع سیاسـی شـخصیت های مشـهور

اهمیت شهرت« است. همچنین، میزان همخوانی برنامه های سیاسی سرگرم کننده شبکه های 

ماهواره ای )میانگین 30.69 درصد( کمتر از تلویزیون داخلی )میانگین 37.88 درصد( است. 

میانگین همخوانی کل برنامه های سیاسی سرگرم کننده معادل 31.53 درصد است.
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معهنبدب

برنامه سازی مبتنی بر آمیختگی سیاست و سرگرمی در سپهر رسانه ای ایران، امری پوپا و در 

مرحله شـکل گیری اسـت و برنامه سـازان متناسب با ساختارها و بسترهای رسانه ای موجود 

در هر رسـانه، به قالب های فرمی و محتوایی خاص خود رسـیده اند؛ آنچنان که سـه الگوی 

، شـبکه صدای آمریکا و  کاملاً متفاوت و متمایز در سـه رسـانه تحلیل شـده )شـبکه من  و تو

صدا و سیمای ایران( در این پژوهش احصا گردید.

برخـی از برنامه هـای تحلیل شـده بـا سـاختارها و روندهـای جهانـی همخوان ترنـد، امـا در 

مجمـوع میانگیـن همخوانـی بـا شـاخص های چهارده گانـه فرمـی و محتوایـی کمتـر از 50 

ی است نه محتوا. از  درصد است. بیشتر همخوانی ها در عرصه ساختار و فرم برنامه ساز

ی برنامه های پخش شده از شبکه های ماهواره ای، به خصوص برنامه های  لحاظ ساختار

، همخوانـی بیشـتری بـا چارچـوب مفهومـی پژوهـش داشـته اند. از لحـاظ  شـبکه مـن  و تـو

محتوایـی، ایـن موضـوع تـا حـدی متفـاوت اسـت و برنامه هـای صـدا و سـیما همخوانـی 

بیشتری با روندهای جهانی داشته اند.

دو برنامـه بررسی شـده از صـدا و سـیمای ایـران، عمدتـاً اطلاعات محـور و خبرمحورنـد 

و وجـه سـرگرم کنندگی و نمایشـی در آن تقریبـاً وجـود نـدارد. در نقطـه مقابـل، برنامه هـای 

شـبکه مـن و تـو نمایش محـور بـوده و غلبـه سـرگرمی در آنهـا مشـهودتر اسـت. در میانـه 

یکـرد  یـکا قـرار دارد، کـه ترکیبـی از ایـن دو رو ایـن دو گونـه، برنامه هـای شـبکه صـدای آمر

را پیگیـری کرده انـد. بـا ایـن حـال، همـه برنامه هـای بررسی شـده، چنـد وجـه محتوایـی و 

ی  کـه می تـوان از آنهـا تحـت عنـوان »الگـوی بومـی برنامه سـاز ی مشـترک دارنـد  سـاختار

ی و محتوایی  مبتنی بر آمیختگی سیاست و سرگرمی« یاد کرد که شامل اجزای ساختار

مشترک این برنامه ها است.
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نمودار 2: مؤلفه های ساختاری و محتوایی الگوی فعلی برنامه سازی مبتنی بر آمیختگی سیاست و سرگرمی در تلویزیون های فارسی زبان

این برنامه ها مبتنی بر استفاده از ادبیات خودمانی در توصیف مسائل سیاسی و بهره گیری از 

جلوه های صوتی و تصویری و موسیقی هستند و استانداردهای تصویری غالباً در آن رعایت 

می شود. هم زمان با اطلاع رسانی سرگرم کننده، مباحث جدی را هم با لحنی غیرسرگرم کننده 

پیگیـری می کننـد و طیـف وسـیعی از موضوعـات )از مسـائل فرهنگـی و اقتصـادی گرفته تا 

موضوعـات حقوقـی و رسـانه ای( را پوشـش می دهنـد. مـرور کنایه محـور و تلخیصـی اخبـار 

و ارائـه تفاسـیر طنزآمیـز و غیردقیـق از رویدادهـا در آنهـا جایـگاه ویـژه ای دارد. بـر رویدادهـا و 
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موضع گیری های عجیب و متناقض مسـئولان کشـور و مشـکلات اقتصادی و رفاهی مردم 

کید دارند و اخبار امور خارجی، اخبار افراد غیرمشهور و مواضع سیاسی شخصیت های  تأ

مشهور جایگاه خاصی در این قبیل برنامه ها ندارد.
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