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Abstract
This article aims to address the following questions: Why and how is the sociological 
relationship between religion and media considered significant in the contemporary world? 
Why is the exploration of “religion-in-media” (mediatized religion) and “media-in-religion” 
(religious media) crucial for understanding this relationship? To achieve this, the article employs 
a systematic literature review to conduct a textual case study of several representative samples 
from specialized literature on religious media and mediatized religion. Additionally, drawing 
upon theoretical studies, particularly those within the sociology of religion and cultural studies 
of religion, the conceptual landscape of these inquiries is portrayed, with brief discussions on its 
various key components. The data and findings of the research demonstrate that media serve as 
mediators for the transmission of religious content, particularly conveying religious meanings, 
to culture and society, and vice versa, in four manners: rereading, reflection, representation, and 
reproduction. Additionally, this study highlights why and how mediatized religion, particularly 
within the “internet religion” genre, can significantly enhance access to cultural-religious 
products and religious services, collapsing the boundaries of religiosity, democratizing debates 
and facilitating doctrinal, critical, and radical dialogues on religion, fostering users’ anonymity in 
religious spaces, and contributing to the globalization of the market for producing, consuming, 
distributing, and exchanging religious commodities and services.
Keywords: religious media, mediatized religion, internet religion, the religious, sociology of 
religion, cultural studies of religion. 
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و  از مطالعات رسانه دینی  فراتحلیلی کتاب شناختی 
دین رسانه ای

سید محمود نجاتی حسینی )خراسانی(1 

]تاریخ دریافت: 1402/04/19؛ تاریخ پذیرش: 1402/12/22[

چکیده
این پژوهش در پی پاسلخ به این پرسلش ها سلامان یافته اسلت: چرا و چگونه در جهان مدرنیته کنونی 
پیوند جامعه شلناختی »دین - رسلانه« مهم دانسلته و صورت بندی می شلود؟ و چرا مطالعۀ »دین - در 
- رسانه« )دین رسانه ای( و »رسانه - در - دین« )رسانه دینی( برای فهم این پیوند ضروری است؟ در 
مقالۀ حاضر با اتکا به رویۀ »مرور نظام یافته«، مطالعه ای متنی به گونه موردی بر روی چند نمونه معرف 
از ادبیات تخصصی مرتبط با رسانه دینی و دین رسانه ای انجام شده است؛ همچنین با اتکا به مطالعات 
تئوریک مرتبط به ویژه »جامعه شناسی دین« و »مطالعات فرهنگی دین«، فضای مفهومی این مطالعات 

ترسیم و مؤلفه های کلیدی آن به گونه ای فشرده بحث شده است.
داده ها و یافته های مقاله نشان می دهد خدمت »رسانه« ها در جایگاه میانجی انتقال امر دینی به ویژه 
در انتقال معانی دینی به فرهنگ و جامعه و برعکس در چهار شکل انجام می شود: اول: بازخوانی؛ دوم: 

بازتابی؛ سوم: بازنمایی و چهارم: بازتولید.
همچنین پژوهش نشان می دهد چرا و چگونه دین رسانه ای شده و به ویژه ژانر »دین اینترنتی« توانسته 
است به طور عام دسترس پذیری به فرآورده های فرهنگی ل دینی و خدمات دینی، مرززدایی از دین داری، 
دموکراتیک کلردن بحلث و گفتگلوی اعتقلادی و انتقادی و رادیلکال دربارۀ دین، تقویت هویت گمنامی 
کاربران در فضاهای دینی و جهانی شلدن بازار تولید و مصرف و توزیع و مبادله کالاها و خدمات دینی را 

توسعه دهد.
کلیدواژه ها: رسلانه دینی، دین رسلانه ای، دین اینترنتی، امر دینی، جامعه شناسلی دین، مطالعات 

فرهنگی دین. 

. nejati.hosseini@gmail.com 1. استادیار، عضو هیئت علمی بازنشسته دانشگاه آزاد
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تتآصد:اپرسبح ودیکاببثا

جهان مدرن کنونی دسـت کم در بسـیاری از جغرافیاهای گسـترده و متنوع و چندفرهنگی 

جهـان بـا مثلـث »علـم - دیـن - رسـانه« معنـا می شـود. رویـه ظاهـری ایـن جهان مـدرن نیز با 

»سـبک زندگـی« )Simmel, 1990: 473( نشـان داده می شـود؛ ایـن مسـئله نیـز بـا »فرهنـگ 

مردم پسند« متجلی می شود که باز هم به »زندگی روزمره« ختم می شود.

بر این اساس، آغاز و انجام فعالیت های روزانۀ همۀ اعضای جامعه بیش و کم از فرد عادی 

و متعارف تا فرد نخبه و فرهیخته و فرزانه بر بافتار زندگی روزمره تنیده شده است؛ زندگی ای 

که به برکت جهانی شـدن و »رسانه ای شـدن« در بافتار و سـاختار رسانه ها به ویژه رسانه های 

فضای مجازی و شبکه های اجتماعی در فضای مجازی سامان شده است.

هنگام رسانه ای شدن و به محض قرارگرفتن فرد متفرد و مجتمع در معرض رسانه ای شدن، سه 

امـر مهـم رخ می دهـد کـه بایـد آن را ناشـی از کارکـرد و تأثیـر و عملکـرد و اهداف رسانه ای شـدن 

دانست: هویت یابی و هویت سازی از طریق رسانه؛ سبک سازی زندگی با رسانه؛ معناسازی 

جهان اجتماعی، فرهنگی، حقوقی، سیاسی و اقتصادی پیرامون از چشم انداز رسانه. به عبارت 

مورد تمایل جامعه شناسی فرهنگی و مطالعات فرهنگی و رسانه، رسانه ها هستند که به ما در 

زندگی روزمره و بافتار فرهنگ مردم پسند می گویند چه کسی هستیم؟ چگونه باید باشیم؟ به 

چه باید بیندیشیم؟ جهان را چگونه ببینیم؟ چگونه باید عمل کنیم؟ چگونه باید نظر کنیم؟ 

همـۀ آنچـه رسانه ای شـدن بـه معنـای موصـوف در سـپهر عرفـی )پروفـان( جهـان اجتماعـی 

( ایـن جهان  و زندگـی روزمـرۀ مـا انجـام می دهـد، در سـپهر دینـی و شـرعی و عقیدتـی )سـاکر

اجتماعی هم متصور است. به عبارتی پیوند »دین - رسانه« از خلال »رسانه ای شدن دینی« 

و »دینی شـدن رسـانه« در خدمـت هویت یابـی دینـی و هویت سـازی دینـی از طریـق رسـانه؛ 

سبک سـازی زندگـی دینـی بـا رسـانه؛ معناسـازی دینـی بـرای جهـان اجتماعـی، فرهنگـی، 

حقوقی، سیاسی و اقتصادی پیرامون از چشم انداز رسانه قرار می گیرد.
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حامل های رسانه ای مهم در اینجا همان »پلتفرم«های نام آشنایی هستند که همۀ دین ورزان 

و کاربران دین دیجیتالیزه و دین اینترنتی شده بیش و کم با آنها در سپهر دینی شده و در زندگی 

گ دینی، سـایت دینی،  روزمـره در تماس انـد: رادیـوی دینـی، تلویزیون دینی، نشـریه دینی، وبلا

سینمای دینی، تئاتر دینی، موسیقی دینی، انیمیشن دینی، بازی کامپیوتری دینی، رمان دینی، 

صنایع دستی دینی و ... . این پلتفرم ها دربردارنده محتواهای دینی هستند که می توان آنها را 

»ژانرها«ی رسانه ای دینی به شمار آورد؛ از جمله »موعظه دینی، نمایش دینی، شعر دینی، رمان 

دینی، بحث و گفتگوی دینی، خطابه دینی، فیلم دینی، قصه دینی، فولکلور دینی، موسیقی و 

آوازخوانی دینی، هنرهای نمایشی و هنرهای زیبا و هنرهای تجسمی دینی و ...«.

نتیجه هم افزایی »پلتفرم - ژانر دینی« در سـپهر رسـانه دینی و فضای مجازی دینی و حتی 

فضـای فیزیـکال و واقعـی دینـی و البتـه در رویه ظاهری و قابل رؤیت و ملموس و محسـوس 

آن، چیزی نیست جز آموزش دینی، ترویج دینی، تبلیغ دینی، اطلاع رسانی دینی، بازاریابی 

کالاها و خدمات دینی، عضوگیری دینی، تربیت و تعلیم دینی، دانش افزایی دینی و ... .

چوتچیلا ظرا

چارچوب نظری این پژوهش دربردارنده تعریف مفاهیم، پیشینۀ پژوهش و مبانی نظری است.

دعریفاصفوگیم

تی ات و ءاتا

»دیـن رسانه ای شـده مبیـن ایـن واقعیـت اسـت که رسـانه، تنها مجرایی نیسـت که چیـزی از 

طریـق آن ظهـور کنـد، بلکـه خـود آن نیـز می توانـد تغییراتـی در محتـوا بـه وجـود آورد و درواقـع 

رسانه، مبتنی بر فرهنگی است که در جامعه وجود دارد و از طریق آن فرهنگ، دین را بازتولید 

می کند« )فرهنگی و جامع، 1389: ص 154(.
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ت و ءاتیسا

رسـانه دینی »اگر به مثابۀ غایات دینی و اخلاقی و معنوی به دین نگاه شـود، در آن صورت 

تعبیر رسانه دینی که توجه به غایات و اهداف دینی دارد، کاماً با اقتضائات ذاتی رسانه ها از 

جمله رسانۀ تلویزیون هم سنخ و قابل جمع است« )حسینی، 1387: ص 145(. درحقیقت 

منظور از دینی بودن رسانه، دخیل بودن غایت و ارزش دینی در رسانه است )فقیهی، 1382: 

ص 51(. بنابرایـن »در رسـانه دینـی بـه جـای آموزه هـای انحصـاری ادیـان، بایـد بـه غایـات و 

اهداف و معانی دینی توجه کرد« )حسینی، 1387: ص 148(. 

پیشیسءاپژسگ 

ابتـدا بایـد بـه مجموعـه مباحثـی اشـاره کـرد کـه حالـت مطالعـات مـوردی - هـم تئوریـک و هم 

آمپیریک - در حوزه »دین - رسانه - دین« را دارند؛ همچنین به لحاظ منطقی از حیث موازین 

معرفت شناختی و تعابیر اتخاذی ما در این پژوهش در میانۀ منظر و نظریه واقع می شوند )نک 

)Campbella, 2010; loveheim, 2013; Mardut, 2010; Herbert, 2013:به منابع

می توان خلاصه مباحث این نوع مطالعات موردی مرتبط با »دین رسانه ای« و »رسانه دینی« 

را به ترتیب ذیل بررسی کرد:

الف( مطالعات علم و دین؛ جنسیت و دین؛ همبستگی اجتماعی و جنبش های اجتماعی و 

دین؛ کثرت گرایی و چندفرهنگ گرایی و دین

یک زیر دنبال شده است: در این نوع مطالعات، چند خط سیر تئور

اول: ضرورت تبیین اجتماعی و مطالعه فرهنگی سرنوشت پیچیده دین در مواجهه با علم 

و علم گرایـی و سکولاریسـم و عقلانیـت علمـی و پوزیتویسـم و ماتریالیسـم هنـگام قرارگرفتن 
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دین ورزی در معرض مکانیزم های تکنولوژیکال و فنی، هنری و ادبی رسانه ای جدید به ویژه 

رسانه های دیجیتالی.

دوم: تبییـن جامعه شـناختی امـر جنسـیت زنانـه و دیـن ورزی زنانـه به ویـژه در بافتـار فرهنگ 

مدرنیته و پست مدرنیته و لزوم مطالعه آثار و نتایج بازنمایی زنانه از دین ورزی فمنیستی و 

فمنیزم دینی و نیز بازتابندگی امر واقع دین ورزی زنانه در رسـانه ها از حیث برسـاختن نگاه 

زنانـه در دیـن و برسـازی نـگاه مردانـه از دیـن و نیـز تجلـی چرایـی و چگونگـی ترویـج الهیات 

فمنیستی و زنانه در مواجهه با الهیات سنتی و ارتدوکس. 

تقویـت  یـا  سـوم: مطالعـۀ چرایـی و چگونگـی مکانیـزم اجتماعـی - فرهنگـی تضعیـف 

اجتماع هـای دینـی و همبسـتگی دینـی در برنامه هـای رسـانه ها و نیـز تبییـن نقـش رسـانه 

دینـی در پرکـردن شـکاف های اجتماعـی یـا دامن زدن به تضادهای مذهبـی آیینی به ویژه 

یخـی، تجربی و موردی  در سـطح اجتماعـات قومـی - نـژادی مبنـا و همچنیـن تحلیـل تار

سـهم رسـانه ها و به ویژه رسـانه ها های دینی - از فیلم دینی، تئاتر دینی، موسـیقی دینی و 

نمایـش دینـی تـا رادیـوی دینـی، تلویزیـون دینـی، سـایت های دینـی و نشـریات دینـی - در 

ی و حل مسائل اجماعی - سیاسی به طریق صلح و سازش و توافق و مفاهمه  صلح ساز

و تعامل و مدارا.

ب( مطالعات فیلم معنوی و سینمای دینی؛ بازاریابی کالاهای معنوی و دینی مذهبی؛ سیاست 

هویت یابی - سازی دینی 

در این نوع مطالعات نیز این خط سیرهای تئوریک پی گرفته شده است:

چهارم: شیوۀ بازنمایی آیین های مذهبی در رسانه های عمومی و به ویژه رسانه دینی و تفاوت 

آن بـا مکانیـزم بازتابندگـی معنویت گرایـی و آیین های مذهبی در رسـانه دینی و نیز نوع نگاه 

رسـانه دینـی بـه سـنت دینـی و مدرنیتـه سـکولار به ویژه در فیلم هـای مذهبی - معنـوی و ژانر 
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سینمای دینی و همچنین تفاوت و تمایز جامعه شناختی میان دو نگاه فنی، هنری - ادبی 

دین گرا و سکولارگرا به مقولۀ دین ورزی در سینما.

پنجم: تبیین جامعه شـناختی کالایی شـدن دین ورزی در رسـانه دینی، تبدیل شـدن سـنت 

از  بهره منـدی  پولی شـدن  دینـی،  تبلیغـات  تجاری شـدن  فرهنگـی،  صنعـت  بـه  معنـوی 

خدمات دین و مصرفی شـدن دین ورزی و همچنین تبیین جامعه شـناختی نحوه و تأثیر و 

یابـی دینـی )Kale & Kamineni, 2003: 477( بـه سـبک منطق سـرمایه داری برای  نتایـج بازار

معنویت گرایی حقیقی و آینده دین.

ششـم: نقش و سـهم مثبت، منفی، ایجابی و سـلبی رسـانه دینی در هویت یابی های دینی 

و هویت سـازی دینـی بـرای نسـل های جـوان؛ چالـش رسـانه دینـی بـا احسـاس تعلـق دینـی؛ 

چگونگـی حضـور رسـانه ای دیـن در حـوزه عمومـی و جامعـه مدنـی و فضاهـای مجـازی و 

شبکه های اجتماعی پرمخاطب.

صبو اا ظرا

مبانی نظری مورد توجه در این پژوهش به طور کلی بر دیدگاه های »دین رسانه ای« و »رسانه 

دینی« مبتنی است که مفاهیم آن تعریف شدند. این دیدگاه ها تا اندازۀ زیادی مورد بحث 

قرار گرفته است و در اینجا تلاش می شود دیدگاه های تحلیل نظری طرح شوند که در راستای 

این پژوهش قرار دارند.

1.ا ییءاگواات و ءاتااساکوتکرتااتی اسات و ء

همان گونـه کـه گفتـه شـد، برنامـه پنهـان ایـن هم افزایی یـا رویه پنهـان و نه چندان محسـوس و 

ملمـوس و رؤیت پذیـر آن کـه بسـی مهم تـر و مؤثرتـر و به تبـع از برخی جهات نیزمخاطره آمیزتر 

اسـت و جنبـه نظـری و تحلیلـی قـوی دارد، شـامل مکانیزم هـای »ایدئولوژی سـازی دینـی، 



42 / پژسگ اگواات و ءاساتتدبوطوت،ا ولاتسل،اش وتهاتسم

کـه از طریـق چهـار سـویۀ رسـانه ای و  گفتمان سـازی دینـی و رتوریک سـازی دینـی« اسـت 

کارکردی مهم میسر می شوند. به عبارت دیگر خدمت »رسانه«ها در جایگاه میانجی انتقال 

امـر دینـی به ویـژه در انتقـال معانـی دینـی به فرهنگ و جامعه و برعکس در این چهار شـکل 

صورت می گیرد:

اول: بازخوانـی )re-reading): تفسـیر امـر دینـی و زندگـی دینـی بـه زبـان هنـری، ادبـی و فنـی 

رسانه؛ 

دوم: بازتابی )reflecting): توصیف آینه وار و واقع گرای امر دینی و واقعیت دین داری به زبان 

هنری، ادبی و فنی رسانه؛

سوم: بازنمایی )representation): تفسیر رسانه ای دین به همراه تغییردادن و تحریف آن؛

چهارم: بازتولید )reproduction): کمک به تقویت و توسعه و تعمیق امر دینی در پهنۀ زمانی 

و مکانی با استفاده از زبان هنری، ادبی و فنی رسانه.

حالـت  تقریبـاً  کـه  می دهنـد  شـکل  را  دیـن  رسانه ای شـدن  »منطـق«  درمجمـوع  اینهـا 

سـامانه ای منتظـم و اسـتاندارد را بـه خـود می گیـرد و مبتنـی بـر ترازهـای فرهنـگ معاصـر و 

جهان شـمول کنونـی اسـت؛ بنابرایـن در سـه سـطح می توانـد بـه انتقـال معانـی دینـی و امـر 

ی منجر شـود و مقتضیات و شـئونات هر سـطح نیز متفاوت اسـت؛ پس  دینی و دین دار

ی خاص عمل می کند: »سطح رسانه ای  دین رسانه ای و رسانۀ دینی در هر سطح به طرز

فرهنـگ دینـی محلـی، سـطح رسـانه ای فرهنـگ دینـی جهانـی، سـطح رسـانه ای فرهنـگ 

دینی جهانی محلی«.

ی  دیـن دار از  متنوعـی  شـکل های  می توانـد  اینترنتـی  فضـای  از  اسـتفاده  بـا  منطـق  ایـن 

را موجـب شـود کـه رایج تریـن شـکل های آن بـه گونـه »دیـن اینترنتـی، دیـن آنلایـن« اسـت 

)کوثری، 1386: ص 10(. 
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دیـن،  از  سـرزمین زدایی   : از اسـت  عبـارت  نیـز  اینترنتـی  دیـن  ویژگی هـای  مهم تریـن 

جهان شـمول کردن دیـن داری، نزدیک کـردن ادیـان و دین داران، ایجاد گمنامی بـرای کاربران 

دینـی، روحانیت زدایـی از دیـن، عمل سـازی دینـی بـدون مناسـک واقعـی، ترویـج و تبلیـغ و 

آمـوزش و اطلاع رسـانی دینـی بـدون محدودیـت، دسـترس پذیرترکردن تجربـۀ دینـی آنلایـن، 

شکستن مرزهای انحصارگرایی در تفسیر امر دینی، گسترش مرزهای بی دینی و بی خدایی 

و سکولاریزم.

2.اتسیکرتگوااتصراتیسااتجت وعااساتصراتجت وعااتیسا

دیـن رسـانه ای و رسـانۀ دینـی از جنبـه ای دیگـر نیـز بـا دیـن مواجهـه دارنـد و آن بازنمایـی، 

بازتابندگی، بازاندیشی و بازتولید وجوه چندگانه دین ورزی فرهنگی - اجتماعی در زندگی 

روزمره و جهان اجتماعی اسـت. منظور نظم دهی رسـانه دینی و دین رسـانه ای به وجوه »امر 

، مقوم، رایج  دینی اجتماعی/ امر اجتماعی دینی« است که دربرگیرندۀ این موارد مهم، مؤثر

و متعارف است:

اول: وجـه ذهنـی دیـن ورزی: باورهـای دینـی پایه، ماننـد اعتقاد به خداوند، پیامبـران، آخرت، 

معاد و ... ؛ 

، روزه،  دوم: وجه عملی و عینی دین ورزی: مناسک جمعی و عبادات فردی، مانند حج، نماز

یارت و ... ؛ ز

یسـته و شخصی شـده دین ورزان از مواجهۀ  سـوم: وجه تجربه ای دین ورزی: مانند تجربه ز

یـا یـا در مکان هـای مقـدس و احسـاس  ی و رؤ مثبـت و سـازنده بـا امـور معنـوی در بیـدار

ی از توجـه خداونـد و شـخصیت های معنـوی مقدس، مانند امامـان و پیامبران  برخـوردار

و قدیسین؛
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چهارم: وجه پیامدی دین ورزی: شـیوه تاثیرگذاری دین ورزی بر زندگی شـخصی و جمعی و 

جامعه و نتیجه دین داری برای اخلاق ورزی متدینان و ... ؛

گاهی دیـن ورزان از تاریخ  پنجـم: وجـه معرفتـی دین ورزی: میزان و شـیوه اطـلاع از دانش ها و آ

دین و شخصیت های دینی و مفاهیم اصلی دین.

همچنین دین رسانه ای و رسانه دینی با متغیرهای مهم هویت سازی و هویت یابی مدرن و 

پست مدرن و فمنیستی و مردم پسند پیوند خورده اند؛ به طوری که می توان شاهد کثرت گرایی 

رسـانه ای شـدن امـر دینـی از حیث شـکل بندی هایی بـود؛ مانند دیـن ورزی زنانه در رسـانه، 

دیـن ورزی قومیتـی - نـژادی در رسـانه، دیـن ورزی نسـلی در رسـانه، دیـن ورزی تین ایجرهـا 

در رسـانه، دیـن ورزی صنفـی - گروهـی در رسـانه، دیـن ورزی پوپـولار در رسـانه، دیـن ورزی 

 ، روشـنفکری در رسـانه، دین ورزی هـای جعلـی و نوپدیـد در رسـانه، معنویت گرایی هـای نـو

دین ورزی پیوندی در رسانه.

3.اصسظرگوااکحیدااص ورعوتاتی ا-ات و ءا

منظرها، چارچوب های مفهومی موسع و کلان با نگاه تاریخی - تمدنی اند و از این لحاظ در 

متن مطالعات »دین - رسانه - جامعه« )رسانه دینی و دین رسانه ای( می توانند از دو جهت 

مفید باشند: در خدمت فهم تحولات فرهنگی کلان و تغییرات اجتماعی میانه و خرد رخ داده 

در »دین - رسانه« قرار گیرند؛ دیگر اینکه به مطالعات تکمیلی در حوزه دین رسانه ای و رسانۀ 

دینی نیز جهت دهند. با این تعبیر می توان به چند نمونه از این منظرها اشاره کرد:

اول: تحول در رسانه ها از حیث پرداختن به ارزش های دینی، معنوی و اخلاقی جامعه؛

یخـی تحولـی پرداختـن رسـانه ها بـه امر دینی سـنتی و مدرن و پسـت مدرن و  دوم: سـیر تار

فمنیستی؛
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سوم: تحول رسانه های دینی در بازنمایی و بازتابندگی امر دینی و ارتباط پویا با مخاطبان و 

دین ورزان و کاربران رسانه های دیجیتالی؛

چهـارم: تحـول رسـانه دینـی از لحـاظ تأثیـر رسـانه ای بـر فرایندهـا و مکانیزم هـای تقویـت 

هویت یابی دینی و هویت سازی دینی نسل های جوان؛

پنجم: تحول رسانه ای در اجتماعی شدن دینی و فرهنگ پذیری دینی اعضای جوان جامعه 

؛ مخاطب و نیز بازاجتماعی شدن دینی نسل های دین ورز قدیمی تر

/ از جنـگ و روایت هـای رسـانه ای از امـر  ششـم: تغییـرات رسـانه ای از لحـاظ تأثیرگـذاری بـر

دینی؛

هفتم: تحول رسانه های دینی از لحاظ مخاطب پذیری و مخاطب گریزی.

4.اچسدا ظریۀاکحیداا

نظریه هـای »دیـن - رسـانه - جامعـه - فرهنـگ« کـه در اینجا به معنـای منظومۀ گزاره های 

یخـی بـه  ، واقع گرایانه تـر و آزمون پذیرتـر از حیـث تجربـی و تار یخـی - تجربـی محدودتـر تار

کار رفته انـد، ناظـر بـه واقعیـت اجتماعـی »امـر دینی رسـانه ای« هسـتند. اینهـا خواه ناخواه 

پایی  عمدتاً مرزمند، بافتارمند و زمینه مند )کانتکسچوال( به فرهنگ و تمدن غربی )ارو

- آمریکایـی( و تحـولات و تغییـرات رسـانه - دیـن جامعۀ مدرنیتـه کنونی اند. با این وجود 

ایـن نظریه هـا بـه لحـاظ تحـولات رسانه ای شـدن و جهانی شـدن و جهانی - محلی شـدن، 

نسـبتاً قابـل تعمیـم و تسـری بـه جهان هـای غیرغربی از جمله تمدن شـرق و جهان اسـلام 

ی گذرا بر چند نظریه کلیدی  ( هسـتند. با این توصیف مرور )و نیز ایران اسـلامی معاصر

در حوزه »رسـانه - دین - جامعه - فرهنگ« خواهیم داشـت. با این توضیح که در برخی 

ی، مواضـع متفـاوت و متمایـز آنهـا حالـت  مـوارد بـه لحـاظ تکثـر فرهنگـی در نظریه پـرداز
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نظریه هـای متضـاد نیـز پیـدا می کنـد کـه از لحـاظ منطـق علـوم اجتماعـی مـدرن قاعدتـاً 

ی  امـری طبیعـی اسـت؛ بنابرایـن نبایـد آن را تناقـض معرفت شـناختی در امـر »نظریه پرداز

دینی رسانه ای« دانست:

»اول: رسـانۀ دینـی و گسـترش ایمـان بـه فـن دانـش بـه جـای ایمـان بـه امـر دینـی سـنتی؛ 

دوم: رسـانه ها و بازگشـت بـه امـر دینـی؛ سـوم: ابزارگرایی رسـانه ای از امر دینـی و تحریف و 

ی های  ی؛ چهارم: رسـانه دینی و تقویت هویت یابی دینی و هویت سـاز تضعیف دین ورز

دینـی جدیـد؛ پنجـم: رسـانه دینـی و توسـعه اطمینـان فرهنگـی و امیـد اجتماعـی بـه دین؛ 

هفتـم:  جدیـد؛  معنـوی  سـکولاریزم  گسـترش  و  دینـی  امـر  تلویزیونی کـردن  رادیـو  ششـم: 

بازتولیـد  هشـتم:  مذهبـی؛  اقلیت هـای  تحریـف  و  تخریـب  و  کثریـت  ا دینـی  سـینمای 

یـج رسـانه ای معنویت های جدید  ی؛ نهـم: ترو شـیء وارگی امـر دینـی در رسـانه های مجـاز

دهـم: شـکل گیری  تثبیت شـده؛  ادیـان مسـتقر رسـمی  آموزه هـای  بـا  و مغایـر  غیررسـمی 

ی به عنوان بدیـل دین واقعی  دیـن رسـانه ای، دیـن اینترنتـی، دیـن دیجیتـال و دین مجـاز

کلیسایی - کنیسه ای - معبدی - مسجدی«. 

آخرین نکته هایی که در بخش چارچوب نظری مقاله باید به آن اشاره کرد، مسئله و واقعیت 

چالش هـای جـدی پیـش روی رسـانه های دیـداری - شـنیداری )اعـم از مجـازی و واقعـی( 

و به ویـژه مالتی مدیـا، بـه هنـگام اعمـال »بازنمایـی - بازتولیـد - بازتابندگـی - بازاندیشـی« 

رسانه ای از »امر دینی« با وجود پیشرفت های تکنیکی و تکنولوژیکی در رسانه های فرهنگی 

: وجود معضلات فنی،  - اجتماعـی کنونـی اسـت. مهم تریـن این چالش ها عبـارت  اسـت از

فرهنگـی، ادبـی، هنـری و ایدئولوژیکـی در رسـانه ها بـرای انتقـال پیـام دیـن به »مخاطبـان« - 

شـنوندگان، بینندگان، خوانندگان و حاضران واقعی در فضای فیزیکال و کاربران اینترنتی 

در فضای دیجیتال -. 
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چوتچیلاتسشا

متـون  محتـوای  بـه  مربـوط  مطالعـات  بـرای  پرطرفـدار  روش هـای  از  یکـی  فراتحلیـل  روش 

یافته به ویژه فصلنامه هاست. در این روش شناخت لازم دربارۀ تحقیقات گوناگون در  انتشار

یک حوزه خاص به دست می آید که می تواند نوعی از ارزیابی توسعه علمی به شمار آید که 

با استفاده از شیوه های مختلف مانند تحلیل محتوا، تحلیل مضمون و ... غنی تر می شود.

»فراتحلیـل بـه دلیـل ویژگی هـای خاصی کـه دارد، به عنوان یکـی از رویکردهای پذیرفته شـده در 

مطالعات علوم اجتماعی کاربرد فراوانی دارد؛ از جمله حجم زیاد و فزاینده تحقیقات و نیاز به 

تلخیص همراه با ترکیب آنها، وجود ناسازگاری ها، تعارضات یا تناقضاتی در نتایج تحقیقات و 

ضرورت حل آنها، تعیین اندازه کلی اثر متغیر مستقل بر متغیر وابسته بر اساس تحقیقات موجود 

در هر موضوع خاص، تشخیص متغیرهای تعدیل کننده ای که رابطه بین متغیر مستقل و وابسته 

را تحت تأثیر قرار داده اسـت، تشـخیص حوزه های پژوهشـی مسـئله دار و همچنین تشـخیص 

حوزه های تحقیقاتی که محققان گذشته به آن نپرداخته اند« )مرادی و همکاران، 1399: ص 112(.

درحقیقـت می تـوان گفـت »آنچـه کـه محقـق در فراتحلیـل بـه دسـت مـی آورد، نـه صرفـاً یـک 

جمع بندی کمّی و نه یک تحلیل ذهنی است، بلکه هم تجمیع داده ها و هم تحلیل نتایج 

گون است« )سیاهپوش، 1387: ص 103(. و هم ترکیب عناصر گونا

در این پژوهش تلاش شده است مروری بر کلیه رویکردهای »رسانه دینی« و »دین رسانه ای« 

به طور کتاب شناختی انجام گیرد و این رویکردها به شکل مناسب عرضه شود.

یوفتءاگواسادبحیط

آنچه از فراتحلیل رویکردهای مختلف در حوزه مورد مطالعه به دست آمده اند، در ادامه ذیل 

چند محور طرح می شوند.
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ترف(اچرتییاساچگی گااتتب ۀاتگ ییا»تی ا-ات و ء«اتتاجهوناکسی ا

با توجه به شرایط جدید جهانی به ویژه در »عصر ارتباطات« و »جهانی شدن« اکنون مسئله 

ایـن اسـت: چـرا و چگونـه در جهـان مدرنیتـه کنونی، پیوند جامعه شـناختی »دین - رسـانه« 

مهم تلقی و صورت بندی شـده اسـت؟ چرا مطالعۀ »دین - در - رسـانه« )دین رسـانه ای( و 

»رسـانه - در - دین« )رسـانۀ دینی( برای فهم این پیوند ضروری اسـت؟ ادبیات تخصصی 

موجود در حوزه رسانه دینی و دین رسانه ای چگونه به پیوند دین - رسانه توجه کرده اند؟ بر 

ایـن اسـاس در ایـن نوشـتار بـا اتـکا به رویه »مـرور نظام یافته« مطالعه ای متنی بـه گونه موردی 

بر روی چند نمونه معرف از ادبیات تخصصی مرتبط با رسانه دینی و دین رسانه ای انجام 

شـده اسـت. همچنیـن بـا اتـکا به مطالعات تئوریک مرتبـط، به ویژه »جامعه شناسـی دین« و 

»مطالعـات فرهنگـی دیـن«، فضـای مفهومی ایـن مطالعات نیز ترسـیم و مؤلفه های کلیدی 

آن به گونه ای فشـرده بحث شـده اسـت؛ برای نمونه می توان از سـختی ترجمۀ فنی، هنری و 

ادبـی معنویت گرایـی، ایمان گرایـی و اعتقادگرایـی بـه زبان رسـانه و نیز سـختی و پیچیدگی 

برگردانـدن معانـی متعالـی وحـی درمتـون مقـدس به زبان رسـانه ای پیشـرفته ای ماننـد فیلم و 

موسیقی و نمایش و حتی هنرهای تزئینی و تجسمی اشاره کرد. 

و  قدیسـان  چهره هـای  نمایـش  در  پیشـرفته  رسـانه ای  فرهنگـی  مشـکلات  دیگـر  نمونـۀ 

شخصیت های مقدس مورد احترام ادیان جهانی )اعم از ابراهیمی و آسیایی( است؛ به ویژه 

برای »رسـانه های دینی« در جهان اسـلام که در آن محدودیت های این نوع رسـانه ها بیشـتر 

از جهان یهودی - مسیحی و جهان هندو - بودیسم است؛ درحالی که که ژانر موعظه دینی 

و تبلیغ و ترویج دینی و نیز فونکسیون آموزش و اطلاع رسانی دینی در جهان اسلام از طریق 

رسانه های دینی - به ویژه رادیو و تلویزیون دینی و شبکه های ماهواره ای دینی - به موازات 

جهان های غربی و شرقی به پیش رفته است.
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رسانه های دینی در جهان اسلام، برای نشان دادن تجسمی چهرۀ پیامبر اسلام و در جهان 

تشـیع، نشـان دادن چهره هـای امامـان شـیعی هنـوز آمادگـی فنـی و فرهنگـی را ندارنـد. بـه یاد 

داشـته باشـیم در فیلـم جهانـی، تحسـین برانگیز و ماندگار کارگـردان بزرگ لیبیایـی )زنده یاد 

مصطفی عقاد که توسط طالبان برای ساخت این فیلم کشته شد؟!( با عنوان »محمد رسول 

ع( و خلفـای  اللّه« )The Message( هیـچ تجسـم عینـی از پیامبـر اسـلام )ص(، امـام علـی )

سـه گانه اهل سـنت دیده نمی شـود؛ در حالی که طی صد سـال گذشـته در ده ها فیلم دینی، 

قوی و متوسـط و ضعیف چهرۀ دو پیامبر بزرگ ادیان ابراهیمی - عیسـی بن مریم و موسـی 

کلیم اللّه - نمایش داده شده است.

چالش کمتر دیده شده و کمتر بحث شده در این حوزه این است که در فضای ایدئولوژیکی 

فرهنگی و سنتی فقهی از نوع جهان اسلام و از جمله ایران، رسانه های دینی رسمی موصوف 

قادر یا مایل به طرح انتقادی موضوعات دینی به زبان فنی، هنری و ادبی رسانه ای نیستند. 

این امر موجب شـده اسـت توان رسـانه ای اجتماعی - فرهنگی شـبکه های اجتماعی - در 

، اینستاگرام، تلگرام و یوتیوب - پر از محتواهای انتقادی و  پلتفرم های پرکاربرد نظیر توییتر

عمدتاً ضددینی برای تخریب و تحریف چهرۀ اصلی دین و امر دینی و دین ورزی شود که 

این مسئله نیاز به تأمل و بررسی بیشتری دارد.

ناگفتـه نمانـد ایـن همـۀ واقعیـت دیـن رسـانه ای در شـبکه های اجتماعـی نیسـت؛ چراکـه 

شـبکه های اجتماعـی سـهم بسـزایی در پیشـبرد اهـداف مهـم و مؤثری چـون »موعظه دینی، 

تبلیـغ و ترویـج دینـی و نیـز فونکسـیون آمـوزش و اطلاع رسـانی دینـی« در جهـان اسـلام حتـی 

، برتـر و بهتـر از رسـانه های دینـی رسـمی تر - رادیـو و تلویزیـون دینـی و شـبکه های  بیشـتر

ماهـواره ای دینـی- داشـته اند؛ سـهمی کـه همچنـان رو به افزونـی به لحاظ کمیتی و کیفیتی 

اسـت. با این وجود همچنان شـیوه کاربسـت چهار رویه موصوف که »بازنمایی - بازتولید - 
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بازتابندگی - بازاندیشی« رسانه ای از »امر دینی« را دربر می گیرد، در این پلتفرم ها محل تأمل 

و بررسی های انتقادی است.

ل(ا»فضوااصفهیصا«اتموطءاکسسدهااراترگیاا»صت ا-اسصیسء/اصؤرفا-اصخوطب«اتتا»ص ورعوتا

تی ا-ات و ء«

در جدول شماره )1( تلاش شده است مفاهیم اساسی هر حوزه مختص به موضوع مطالعه 

از جنبه های مختلف ارائه شود تا ابعاد آنچه در نوشته های مختلف وجود دارد، تبیین شود.

جدول شماره )1(: مفاهیم اساسی حوزۀ دین و رسانه

1.نمونه

مسائل و 

مضامین

رسـانه و معناسـازی دینی، رسـانه و تعامل سـازی دینی، رسـانه و تقابل سـازی 

و  رسـانه  دینـی،  هویت سـازی  و  رسـانه  دینـی،  هویت یابـی  و  رسـانه  دینـی، 

روایت سـازی های دینی، رسـانه و ابژه سازی دینی، رسانۀ دینی و عرفی سازی 

جهـان اجتماعـی و سـکولارکردن زندگـی روزمره، رسـانۀ دینـی و تقویت موضع 

بنیادگرایی هـای دینـی، رسـانۀ دینی و گسـترش دین گرایـی در حوزه عمومی و 

جامعه مدنی، رسـانۀ دینی و تقویت دین هراسـی و دین گریزی و دین سـتیزی 

در جامعـه، رسـانۀ دینـی و گسـترش و ترویـج دین هـای ملـی و مدنـی، رسـانه و 

یابـی دینـی، رسـانه و آمـوزش دینـی، رسـانه و ترویـج و تبلیـغ دینـی، رسـانه  بازار

گاهی بخشـی  و اطلاع رسـانی دینـی، رسـانه و دانش افزایـی دینـی، رسـانه و آ

دینـی، رسـانه و روشـنگری انتقـادی - راهبـردی دینـی، رسـانۀ دینـی و ترویـج 

دیـن ایدئولوژیـک حکومتی، رسـانۀ دینی و توسـعۀ مـدارا و رواداری عقیدتی و 

تساهل دینی.
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2.نمونه

محورهای 

بحث

تلویزیون دینی به طور خاص و رسانۀ دینی به طور عام چه تصویر و تصوری 

از دیـن و دیـن ورزی و بی دینـی ارائـه می دهنـد؟ پیونـد دیـن و فرهنـگ عامـه و 

فولکلور و نیز فرهنگ مردم پسند و دین در رسانۀ دین و دین رسانه ای چگونه 

نشان داده می شوند؟ رسانۀ دینی و دین رسانه ای چگونه معنویت گرایی های 

نـو را ورای دیـن مسـتقر رسـمی و مذاهـب رسـمیت یافتۀ آن ترویـج و بازتولیـد 

می کنـد؟ رسـانۀ دینـی و دیـن رسـانه ای چگونه با علم گرایـی، عقلانیت گرایی 

و زندگـی مواجهـه دارد؟ چگونـه می توانـد  و ماده گرایـی در جهـان مدرنیتـه 

هم زمان دین ورزی را در مواجهه با عرفی شـدن زندگی روزمره مناسب سـازی و 

تعدیـل کنـد؟ روایت هـای علم گرایانۀ رسـانه دینـی و دین رسـانه ای از خلقت 

جهان و انسان و طبیعت و هستی تا چه اندازه می تواند مسئله افسون زدایی 

و رمززدایـی و معنازدایـی از جهـان را کـه محصـول پوزیتویسـم و علم گرایـی و 

مدرنیته عقلانی است جبران کند؟ توانش معرفت شناختی و عقیدتی رسانۀ 

دینی و دین رسـانه ای برای تبیین مجدد اهمیت وجود امر قدسـی در جهان 

مدرنیته تا کجاسـت؟ رسـانۀ دینی و دین رسـانه ای تا کجا می تواند مخاطب 

دیـن ورز را در مواجهـه بـا امـواج عرفی شـدن و مادی شـدن و تقدس زدایـی از 

جهـان حمایـت فکـری، معرفتـی و عقیدتـی کنـد و اعتقـاد آیینی و مناسـکی 

مخاطبـان دیـن ورز رسـانۀ دینـی و دیـن رسـانه را تقویـت کنـد یـا دسـت کم از 

تضعیـف آن جلوگیـری کنـد یـا تبعـات مادی گرایـی و عرفی گرایـی در زندگـی 

روزمره دینی را از طریق روایت های نواندیشانه دینی جبران کند؟
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3. نمونه

منظرهای اصلی

اول: تحـول در رسـانه ها از حیـث پرداختـن بـه ارزش هـای دینـی، معنـوی و 

اخلاقـی جامعـه؛ دوم: سـیر تاریخـی - تحولـی پرداختن رسـانه ها بـه امر دینی 

سـنتی و مـدرن و پسـت مدرن و فمنیسـتی؛ سـوم: تحـول رسـانه های دینـی 

در بازنمایـی و بازتابندگـی امـر دینـی و ارتبـاط پویـا بـا مخاطبـان و دیـن ورزان 

و کاربـران رسـانه های دیجیتالـی؛ چهـارم: تحـول رسـانه دینـی از لحـاظ تأثیـر 

رسانه ای بر فرایندها و مکانیزم های تقویت هویت یابی دینی و هویت سازی 

دینـی نسـل های جـوان؛ پنجـم: تحـول رسـانه ای در اجتماعی شـدن دینـی و 

فرهنگ پذیری دینی اعضای جوان جامعۀ مخاطب و نیز بازاجتماعی شدن 

لحـاظ  از  رسـانه ای  تغییـرات  ششـم:  ؛  قدیمی تـر دیـن ورز  نسـل های  دینـی 

/ از جنـگ روایت هـای رسـانه ای از امـر دینـی؛ هفتـم: تحـول  تأثیرگـذاری بـر

رسانه های دینی از لحاظ مخاطب پذیری و مخاطب گریزی. 

4.نمونه

نظریه های 

مطرح

اول: رسـانه دینـی و گسـترش ایمـان بـه فـن دانـش بـه جـای ایمـان بـه امـر دینی 

سـنتی؛ دوم: رسـانه ها و بازگشـت بـه امـر دینـی؛ سـوم: ابزارگرایـی رسـانه ای از 

امـر دینـی و تحریـف و تضعیـف دیـن ورزی؛ چهـارم: رسـانۀ دینـی و تقویـت 

هویت یابی دینی و هویت سازی های دینی جدید؛ پنجم: رسانۀ دینی و توسعه 

اطمینان فرهنگی و امید اجتماعی به دین؛ ششم: رادیو - تلویزیونی کردن امر 

دینی و گسـترش سـکولاریزم معنوی جدید؛ هفتم: سـینمای دینی اکثریت و 

تخریب و تحریف اقلیت های مذهبی؛ هشتم: بازتولید شیء وارگی امر دینی 

در رسـانه های مجازی؛ نهم: ترویج رسـانه ای معنویت های جدید غیررسـمی 

و مغایر با آموزه های ادیان مستقر رسمی تثبیت شده؛ دهم: شکل گیری دین 

رسـانه ای، دیـن اینترنتـی، دیـن دیجیتـال و دین مجازی به عنـوان بدیل دین 

واقعی کلیسایی - کنیسه ای - معبدی - مسجدی.
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5. پلتفرم های 

رسانه دینی

گ دینـی، سـایت دینـی،  رادیـوی دینـی، تلویزیـون دینـی، نشـریه دینـی، وبـلا

سینمای دینی، تئاتر دینی، موسیقی دینی، انیمیشن دینی، بازی کامپیوتری 

دینی، رمان دینی، صنایع دستی دینی و ... .

6. ژانرهای دین 

رسانه ای

موعظه دینی، نمایش دینی، شعر دینی، رمان دینی، بحث و گفتگوی دینی، 

خطابـه دینـی، فیلـم دینـی، قصه دینـی، فولکلور دینـی، موسـیقی و آوازخوانی 

دینی، هنرهای نمایشی و هنرهای زیبا و هنرهای تجسمی دینی، و ... .

7. ملکردهای 

اصلی رسانۀ 

دینی

اول: بازخوانی re-reading((: تفسیر امر دینی و زندگی دینی به زبان هنری، 

ادبی و فنی رسـانه؛ دوم: بازتابی )reflecting(: توصیف آینه وار و واقع گرای 

امـر دینـی و واقعیـت دیـن داری بـه زبـان هنـری، ادبـی و فنـی رسـانه؛ سـوم: 

بازنمایـی )representation(: تفسـیر رسـانه ای دیـن بـه همراه تغییـردادن و 

تحریـف آن؛ چهـارم: بازتولیـد )reproduction(: کمـک به تقویت و توسـعه 

و تعمیـق امـر دینـی در پهنـه زمانـی و مکانی با اسـتفاده از زبان هنـری، ادبی و 

فنی رسانه.

8. ویژگی های 

کارکردی دین 

دیجیتال و 

اینترنتی

نزدیک کـردن  بـه هـم  از دیـن، جهان شـمول کردن دیـن داری،  سـرزمین زدایی 

کاربـران دینـی، روحانیت زدایـی از  گمنامـی بـرای  ادیـان و دیـن داران، ایجـاد 

دیـن، عمل سـازی دینـی بـدون مناسـک واقعـی، ترویـج و تبلیـغ و آمـوزش و 

اطلاع رسانی دینی بدون محدودیت، دسترس پذیرترکردن تجربۀ دینی آنلاین، 

شکستن مرزهای انحصارگرایی در تفسیر امر دینی، گسترش مرزهای بی دینی 

و بی خدایی و سکولاریزم.
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ج(اصضوصی اکحیدااتتاص ورعوتاتی ا-ات و ء

نقطه عزیمت در مطالعات دین - رسانه مانند هر حوزه تخصصی دیگر در علوم اجتماعی 

و فرهنگی، مضمون هایی هستند که این مطالعات بر مبنای آنها محتواسازی و جهت دهی 

فکـری داشـته اند. مضمون هـا )تم هـا( نـوع نـگاه و نقطـۀ مسـئله ای یک دانـش و جهت گیری 

مطالعه را نشان می دهند؛ پس برای شناخت اینها نیز مناسب ترین رویه تجربه شده و موفق، 

مـرور نظام یافتـۀ عناویـن محـوری ادبیـات تخصصـی اسـت کـه از دل ایـن مطالعـات شـکل 

گرفته اند. به این منظور با بررسی چند متن تخصصی تلاش کرده ایم این مضامین را استخراج 

»فهرست عناوین« متون تخصصی مورد بررسی بهترین گزینه اند.  و مرتب کنیم. در ابتدای امر

، 1388؛ هـوور و لاندبای، 1382؛ اسـتوت، 1388؛  بـا بررسـی چنـد متـن )برای نمونه نـک: هوور

قادری و عمید، 1388( این فهرسـت عناوین به دسـت آمده اسـت که دربردارندۀ مضامین 

محوری مرتبط با »دین - رسانه« اند؛ مضامینی که هر کدام از آنها قابلیت علمی لازم برای 

تبدیل شدن به یک موضوع پژوهشی مستقل و همچنین موضعی تئوریک برای یک مطالعه 

کادمیکی لازم برای تدوین  مفصل تاریخی، تجربی و موردی و نیز از قابلیت های آموزشی آ

سرفصل های دروس تخصصی »دین - رسانه«، »رسانۀ دینی، دین رسانه ای« هم برخوردارند. 

در ادامه به این موارد اشاره می شود: 

1. رسـانه و معناسـازی دینی: رسـانه و تعامل سـازی دینی، رسـانه و تقابل سـازی دینی، رسـانه 

و هویت یابـی دینـی، رسـانه و هویت سـازی دینـی، رسـانه و روایت سـازی های دینـی، رسـانه و 

ابژه سـازی دینی،  رسـانۀ دینی و عرفی سـازی جهان اجتماعی و سـکولارترکردن زندگی روزمره، 

رسانۀ دینی و تقویت موضع بنیادگرایی های دینی، رسانۀ دینی و گسترش دین گرایی در حوزه 

عمومـی و جامعـه مدنـی، رسـانۀ دینـی و تقویـت دین هراسـی و دین گریـزی و دین سـتیزی در 

جامعه، رسانۀ دینی و گسترش و ترویج دین های ملی و مدنی، رسانه و بازاریابی دینی، رسانه 

و آموزش دینی، رسانه و ترویج و تبلیغ دینی، رسانه و اطلاع رسانی دینی، رسانه و دانش افزایی 
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گاهی بخشی دینی، رسانه و روشنگری انتقادی راهبردی دینی، رسانۀ دینی و  دینی، رسانه و آ

ترویج دین ایدئولوژیک حکومتی، رسانۀ دینی و توسعه مدارا و رواداری عقیدتی و تساهل دینی.

کـه ورای  ذیـل ایـن مضامیـن مهم،متـون مـورد بررسی شـده »طـرح مسـئله«هایی هـم دارنـد 

مضامیـن مطرح شـده اسـت؛ بـه طـوری کـه همـۀ محیـط جامعه شـناختی و رسـانه ای مؤثر بر 

پیوند »دین - رسانه« را می توانند از حیث مطالعه پوشش دهند؛ برای نمونه می توان به این 

چند مورد خاص اشاره کرد:

2. تلویزیـون دینـی بـه طـور خـاص و رسـانه دینـی بـه طـور عـام چـه تصویـر و تصـوری از دین و 

دیـن ورزی و بی دینـی ارائـه می دهـد؟ پیونـد دیـن و فرهنـگ عامـه و فولکلـور و نیـز فرهنـگ 

مردم پسـند و دیـن در رسـانۀ دیـن و دیـن رسـانه ای چگونـه نشـان داده می شـوند؟ رسـانۀ 

دینی و دین رسـانه ای چگونه معنویت گرایی های نو را ورای دین مسـتقر رسـمی و مذاهب 

رسمیت یافته آن ترویج و بازتولید می کنند؟ رسانۀ دینی و دین رسانه ای چگونه با علم گرایی، 

عقلانیت گرایـی و ماده گرایـی در جهـان مدرنیتـه و زندگـی مواجهـه دارد؟ و بـه چـه صـورت 

می توانـد هم زمـان دیـن ورزی را در مواجهـه بـا عرفی شـدن زندگـی روزمـره مناسب سـازی و 

تعدیل کند؟ روایت های علم گرایانه رسـانۀ دینی و دین رسـانه ای از خلقت جهان و انسـان 

و طبیعـت و هسـتی تـا چـه انـدازه می توانـد مسـئله افسـون زدایی و رمززدایـی و معنازدایـی از 

جهان را که محصول پوزیتویسم و علم گرایی و مدرنیته عقلانی است، جبران کند؟ توانش 

معرفت شناختی و عقیدتی رسانۀ دینی و دین رسانه ای برای تبیین مجدد اهمیت وجود امر 

قدسی در جهان مدرنیته تا کجاست؟ رسانۀ دینی و دین رسانه ای تا کجا می تواند مخاطب 

دیـن ورز را در مواجهـه بـا امـواج عرفی شـدن و مادی شـدن و تقدس زدایـی از جهـان حمایـت 

فکـری معرفتـی عقیدتـی کنـد و اعتقـاد آیینـی و مناسـکی مخاطبـان دیـن ورز رسـانه دینی و 

دین رسـانه را تقویت کند یا دسـت کم از تضعیف آن جلوگیری کند یا تبعات مادی گرایی و 

عرفی گرایی در زندگی روزمرۀ دینی را از طریق روایت های نواندیشانه دینی جبران کند؟
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3. دگرگونـی کمّـی و تحـول کیفـی در رابطـه دیـن و رسـانه: همـۀ آنچـه تـا اینجـا گفتـه شـد، جز 

بـه یـک معنـا نمی تـوان حمـل و فهـم کـرد: دگرگونـی کمّـی و تحـول کیفـی در رشـد و توسـعه و 

تغییـر مکانیـزم و فراینـد و رونـد »دیـن رسـانه ای« و »رسـانۀ دینـی« و در کل فراورده هـا و نتایـج 

و تبعات پیش بینی شـده و نشـده پیوند »دین - رسـانه«. از لحاظ »جامعه شناسـی تاریخی 

فرهنگ و رسانه« خود تابعی است از تحولات تاریخی - اجتماعی کلان در جامعه معاصر 

از رنسـانس )سـده 15 م( تـا روشـنگری )سـده 18 م( و مدرنیتـه )از سـده 19 م( تـا کنـون و نیـز 

تغییرات اجتماعی محسوس در تکنولوژی رسانه ای و انقلاب اطلاعات و جهش های بزرگ 

در منظومه ارتباطات جهانی بینافرهنگی و چندفرهنگی و بیناگروهی و بینافردی در عصر 

؛  « در بافتار فرهنگ مدرنیته و پست مدرنیته معاصر اطلاعات و شکل گیری »فرهنگ سایبر

همچنین بازاندیشی های مقتضی در دانش ارتباطات و رسانه و فرهنگ این واقعیت های 

اجتماعـی بـرای »سیاسـت گذاری های فرهنگـی - دینـی - رسـانه ای« کـه درخـور »فرهنـگ 

سایبری و مردم پسند« کنونی است نیز همچنان بایسته و قابل بررسی و تأمل اند. 

ر

تگبرتگوییاارتااص ورعوتاهسترتهادراتی اسات و ء

از ایـن لحـاظ و در کنـار ایـن داده ها و یافته های مبنایی و جهت دهنده و مهم که درحقیقت 

داده هـای تحلیـل ثانویـه ای بـه شـمار می آینـد و نتیجـه تلاش هـای فکـری پژوهشـگران عرصـه 

»رسانه - دین« هستند، نگارنده نیز به سهم خود در مطالعات و مباحث و نوشتارهای مرتبطی 

که در حوزه »دین - رسانه« )مبتنی بر وضعیت فرهنگی و موقعیت فرهنگی آن در جامعه ایران 

اسلامی( داشته و دارد، تلاش کرده است به مسئله - مضمون های جامعه شناختی توجه کند 

که برای این بخش از مقاله یادآوری آنها نیز می تواند به شناخت بهتر مسئله کمک کند.

در اینجـا تـلاش کـرده ام خلاصـه ای مرتب شـده از مـواردی که برای این مقاله مناسب سـازی 

شـده اسـت، ارائـه دهـم؛ بـرای نمونـه می توان به این موارد فهرسـت وار اشـاره کرد کـه عمدتاً در 
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فرمت مسئله و چالش طرح و تا اندازه ای به صورت راهبرد تا آنجا که بحث کشش داشته، 

حسـب مقتضیـات بحـث شـده اند؛ بنابرایـن بـه لحـاظ منطقـی لازم اسـت در پژوهش هـا و 

مطالعات بعدی مورد دقت قرار گیرد:

اول: وجود چالش های فنی - فرهنگی در تبلیغ دینی و ترویج امر دینی و آموزش دین ورزی، 

مانند سطحی نگری و عوام زدگی و حکومتی شدن امر تبلیغ رسانه ای دین. 

دوم: بی توجهی رسانه های دینی رسمی )حکومتی و دولتی( اعم از واقعی و مجازی به فرهنگ 

مردم پسند دینی و علایق و سلایق و نیازهای دین ورزی نسل های کودک و نوجوان و جوان.

مقتضیـات  بازاندیشـی  و  بازخوانـی  بـه  دینـی  رسـانه های  لازم  و  کافـی  توجه نداشـتن  سـوم: 

جهانی شدن امر دینی از جمله مسئله به چالش کشیده شدن دین رسمی و مستقر به موازات 

شکل گیری معنویت های نو در بافتار جهان واقعی و فضای مجازی و شبکه های اجتماعی.

چهـارم: لـزوم لحـاظ هوشـمندانه و تلفیقـی سـنت های دین شناسـی متنـوع و متکثـر کنونـی 

و  دینـی  فرهنگـی،  بوم شـناختی،  مقتضیـات  برحسـب  دینـی  رسـانه  برنامه سـازی های  در 

محیط شناسی تاریخی - اجتماعی؛ از جمله این سنت ها: الف( برداشت سنتی از دین در 

ادیان ابراهیمی )دین به معنای منظومه احکام الهی پیامبران که برای تأمین سعادت دنیوی 

و اخروی بشریت و تجلی آن در عبادات و مناسک دین داران است(؛ ب( برداشت فرهنگی 

از دیـن در انسان شناسـی )دیـن ورزی بـه معنـای هرگونـه حس معنویـت و ارتباط با متافیزیک 

و امر مقدس که بر زندگی فردی و جمعی مؤثر اسـت(؛ پ( برداشـت فلسـفی الهیاتی از دین 

)دیـن ورزی به مثابـۀ هرگونـه نظـام معرفتـی و عقیدتی متصف به صفات عقلانـی و ایمانی که 

مرتبـط بـا امـر مقـدس، خداونـد و متافیزیـک بـوده و بـر زندگـی معنـوی، اخلاقـی و رسـتگاری و 

رهایـی فـرد مؤثـر اسـت(؛ ت( برداشـت علمـی - اجتماعـی از دیـن )دیـن ورزی هم چـون نظـام 

ارزشی و اعتقادی در جامعه که مبنای زیست معنوی اخلاقی اعضای جامعه و محور وفاق 

و همبستگی اخلاقی، اجتماعی، اعتقادی و ارزشی همۀ گروه های اجتماعی جامعه است(.
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پنجـم: بی توجهـی رسـانه های دینـی به تنـوع فرهنگـی اجتماعی مخاطبـان و جماعت های 

دیـن ورزی کـه جدیـد شـکل گرفته انـد و حالـت خرده فرهنـگ دیـن ورزی پیونـدی و تلفیقـی 

)ترکیبی از امر سنتی - مدرن - پست مدرن( را دارند و سنت های دین ورزی آنان اگر نگوییم 

مغایـر کـه بسـی متفـاوت از سـنت دین ورزی فقهی حکومتـی و دولتی رایـج و حتی فرهنگ 

عمومی مدنظر نهادهای حاکمیتی است.

کامی رسـانه دینی معاصر در پردازش فنی، هنری و ادبی آثار و نتایج مخاطره آمیز  ششـم: نا

و  افسـون زدایی  و  روزمـره  زندگـی  مادی شـدن  و  اجتماعـی  جهـان  عرفی شـدن  از  ناشـی 

تقدس زدایی از جهان.

هفتـم: نتایـج ناشـی از مطالعـات جامعه شناسـی دیـن ورزی در زمانـۀ مـدرن و پسـت مدرن و 

سکولار و فمنیستی شده در رسانه های دینی رسمی مورد توجه قرار نگرفته است؛ درحالی که 

در فضای مجازی و شـبکه های اجتماعی غیررسـمی و مسـتقل و آزاد این نتایج به شـدت 

مورد توجه قرار گرفته اند.

هشتم: گسترش نادیده گرفته شدن آثار و نتایج و مخاطرات و چالش های ناشی از مطالعات 

پیش گفتـه در حوزه هـای دیـن ورزی زنانـه و دیـن ورزی فمنیسـتی به ویـژه فمنیسـم اسـلامی و 

اسلام فمنیستی در رسانه دینی و دین رسانه ای.

 تیجء:افضوااصفهیصااصبیتااتتاص ورعوتاتی ا-ات و ء

نتیجـه مقالـه را می تـوان بـا چنـد شـکل هندسـی و تحلیلی خاتمـه داد که هم بـرای فهم بهتر 

پیوند پویا و پایا و سـازای »دین - رسـانه - دین - فرهنگ - جامعه - دین« ضروری اسـت و 

یک به »مطالعات دین رسانه ای« و »مطالعات رسانه  یک و متدلوژ هم برای جهت دادن تئور

دینی« در بافتار جامعه شناختی ایران اسلامی کنونی سودمند است )نمودارهای 1 تا 4(.
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نمودار )1(: »محتوای ادبیات دین - رسانه« 

نمودار )2(: »ماهیت اجتماعی - دینی دین - رسانه«
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نمودار )3(: »ماهیت اجتماعی - فرهنگی دین - رسانه« 

نمودار )4(: »مکانیزم اجتماعی تأثیرگذاری رسانه دینی و دین رسانه ای« 

منظرها 
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کتولا وصء
()1388 ش(؛ هناـسر و تاطابترا ،نید همان شناد هدـیزگرب؛ قـم: مرکز پژوهش های  اسـتوت، دانیـل )ویراسـتار

اسلامی صداو سیما، نشر دفتر عقل.

حسـینی، سیدحسـن )1387 ش(؛ »رسـانه دینـی یـا دیـن رسـانه ای«؛ اطلاعـات حکمت و معرفت، سـال 

سوم، ش 7.

سـیاهپوش، امیـر )1387 ش(؛ »فراتحلیـل مطالعـات سـرمایه اجتماعـی در ایـران«؛ فصلنامـه راهبرد فرهنگ، 

شماره 3.

ـ ارتباطـات، سـال  کبـر و رقیـه جامـع )1389 ش(؛ »رسـانه و دیـن«؛ مطالعـات فرهنـگ  فرهنگـی، علی ا

یازدهم، ش 10.

فقیهی، محمدمهدی )1382 ش(؛ »مطبوعات دینی؛ پاره ای تذکرهای نظری«؛ پژوهش و سنجش، ش 35.

د ییاهراتـسج؛ بـا مقدمـه: مهدی  ی، حمیدرضـا و حسـین عمیـد )1388 ش(؛ هناـسر و نـید :هناـسر ر قـادر

محسنیان راد؛ قم : دانشگاه ادیان و مذاهب .

کوثری، مسعود )1386 ش(؛ »اینترنت، دین و فرهنگ مردم پسند«؛ نامه صادق، سال 14، ش 2.

»بررسـی  ش(؛   1399( لنگـرودی  برزوئی نـژاد  سـمیه  و  قناعت پیشـه  مرضیـه  محسـن،  کوچـی،  مـرادی 

: همایش ملی ادبیات  ویژگی های بزرگمرد سـجاده و جهاد، حاج قاسـم سـلیمانی«؛ ارائه شـده در
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