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Abstract
In the twenty-first century, television has increasingly moved toward specialization and 
personalization, driven by an audience-centric approach. With the emergence of nonlinear 
networks, programming is now tailored to individual interests and the preferences of specific 
audience groups. In Iran, national broadcasting has taken initial steps in this direction by 
launching specialized networks for sports, health, animation, and more. However, one 
significant gap remains—the establishment of a dedicated art network focused specifically on 
Iranian culture and art. The creation of a specialized Iranian-Islamic art network requires the 
careful design and formulation of unique components, characteristics, and elements deeply 
rooted in Iran’s cultural, religious, and even Shiite jurisprudential traditions. Without such a 
foundation, the success and sustainability of such a network would be unattainable. This study 
seeks to develop a framework for such a network by drawing upon Gerbner’s cultivation theory, 
analyzing both the advantages and challenges of establishing a specialized art network in Iran. 
Based on this framework, the research suggests that the primary challenge in launching this 
network is not structural but rather content-related. This study is applied research that employs 
thematic analysis in its methodology. It is a qualitative study, structured within a conceptual 
model, aiming to define a specialized art network based on Iranian-Islamic notions.
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چکیده
جهان تلویزیون در قرن بیست‏ویکم بیش از پیش به سمت تخصصی‏شدن و شخصی‏سازی پیش رفته 
است. این رویکرد بر اساس مخاطب‏محوری شکل گرفته است و با پدیدآمدن شبکه‏های غیرخطی، به 
سمت علایق و سلایق شخصی مخاطبان یا گروه‏های خاصی از مخاطبان حرکت می‏کند. در ایران نیز 
صداوسیما با ایجاد شبکه‏هایی نظیر ورزش، سلامت، پویانمایی و ... گام‏های ابتدایی دراین‏باره برداشته 
اسـت؛ با این وجود آنچه مغفول مانده اسـت، تأسـیس شـبکه تخصصی هنر اسـت که به طور خاص به 

فرهنگ و هنر ایران بپردازد.
ایجاد شبکۀ تخصصی هنر ایرانی - اسلامی، نیازمند طراحی و تبیین مؤلفه‏ها، ویژگی‏ها و عناصر خاصی 
است که کاملاً وابسته به فرهنگ، دین و حتی فقه شیعه است؛ در غیر این حالت، دستیابی و استمرار 
چنین شبکه‏ای ناکام می‏ماند. این نوشتار می‏کوشد از بطن نظریه کاشت گربنر به الگوی تبیین چنین 
شـبکه‏ای دسـت یابد و به همین واسـطه مزایا و موانع پیش‏روی تأسـیس یک شـبکه تخصصی هنر در 
ایران را بررسـی کند. در همین راسـتا و بر مبنای همین الگو، به نظر می‏رسـد مشـکل عمده ایجاد شـبکه 

تخصصی هنر، بیش از آنکه شکلی باشد، محتوایی است.
این پژوهش، تحقیقی - کاربردی است که در نگارش آن از شیوه تحلیل مضمون استفاده شده است. 
این نوشتار کیفی بر اساس مدل مفهومی به رشته تحریر درآمده است و می‏کوشد به تبیین یک شبکه 

تخصصی هنر بر اساس انگاره‏های ایرانی - اسلامی بپردازد. 
کلیدواژه‏ها: هنر، شبکه تخصصی هنر، رسانه، نظریه کاشت، گربنر، محتوا.
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مقدهم

امـروزه سـیمای جمهـوری اسالمی ایـران از امکانـات سـخت‏افزاری و نرم‏افـزاری چشـمگیری 

برخوردار است. امروزه این مجموعه عظیم فرهنگی چهل هزار کارمند دارد )شبکه بی‏بی‏سی 

تنها بیست هزار کارمند دارد( و »علاوه بر صدها شبکه رادیویی و تلویزیونی، از حدود هشت 

، 1402( برخوردار اسـت.  هزار فرسـتنده، روزنامه، انتشـارات و شـبکه‏های اینترنتی« )انصاف‏نیوز

این سـازمان دربردارنده »۲۸ شـبکه سراسـری، ۹ شـبکه برون‏مرزی، ۳۲ شبکه استانی، 3 شبکه 

محلی و 3 شـبکه منحل‏شـده« )خبرآنلاین، 1402( اسـت و با بودجه عظیم ۷.۹۳۸.۰۲۰.۴۰۰.۰۰۰ 

میلیارد تومانی که برای سـال 1403 به خود اختصاص داده اسـت )خبرآنلاین، 1402(، بی‏تردید 

بایـد بزرگ‏تریـن سـهم در عرصـه تولیـدات فرهنگـی و رسـانه‏ای کشـور را بـر عهـده داشـته باشـد؛ 

درحالی‏که مطابق آخرین نظرسـنجی‏ها، میزان مخاطبان این رسـانه در بهترین حالت تنها به 

، 1402(. در همیـن راسـتا، مهسـا بهـادری - روزنامه‏نـگار و از فعـالان  24% می‏رسـد )انصاف‏نیـوز

رسانه‏ای - می‏نویسد: »گاهی اوقات پیش آمده که کنترل به دست، شبکه‏های تلویزیون را بالا 

و پایین کرده‏ایم تا محتوایی مناسب برای تماشا پیدا کنیم؛ اما با تعویض هر شبکه، با در بسته 

مواجه شده‏ایم. صداوسیما بیش از هفتاد شبکه‏ فعال دارد که اگر بخواهیم برای جابجایی بین 

هرکدام از آنها یک دقیقه زمان بگذاریم تا محتوای مناسبی برای تماشا بیابیم، درنهایت چیزی 

حدود یک ساعت و پانزده دقیقه از زمان ما گرفته خواهد شد« )خبرآنلاین، 1402(. اما آیا در این 

کردن شبکه‏های مختلف با محتوای پذیرفتنی و چشمگیری نیز روبرو می‏شویم؟  پایین و بالا

همان‏طور که وب‏سایت خبری »انتخاب« منتشر کرده است، بیشترین میزان مخاطب تلویزیون 

« در اختیار داشته است )آن هم تنها به دلیل برگزاری  در سال 1402، با 24% را برنامه »فوتبال برتر

جام ملت‏های آسیا( و پس از آن دیگر برنامه‏ها، ناگهان دستخوش سقوط آزاد می‏شوند.

امـا زمانـی کـه بـه همیـن تعـداد بسـیار بـالای شـبکه‏های تلویزیونـی می‏رسـیم و بـه ارزیابـی آنهـا 

می‏پردازیم، با خلأ جالب توجه و با این وجود آزاردهنده‏ای روبرو می‏شویم. درحالی‏که سیمای 
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جمهوری اسالمی از شـبکه‏های تخصصی نظیر پویانمایی، مستند، قرآن، سالمت و ورزش 

برخوردار است، هیچ شبکه تخصصی‏ در حوزه هنر دیده نمی‏شود؛ یعنی شبکه انحصاری و 

تخصصی که تنها در زمینه فرهنگ و هنر ایران فعالیت کند و مخاطب عمده آن را هنرمندان 

و علاقه‏مندان به عرصه هنر داخلی و خارجی شکل دهند. توجه کنیم که سال‏هاست فعالان 

عرصه رسانه و هنرمندان، نیاز واقعی به تأسیس چنین شبکه‏ای را یادآور شده‏اند و از مسئولان 

صداوسیما خواسته‏اند چنین شبکه‏ای را احداث کند. »همشهری آنلاین« سال 1393 ضمن 

مصاحبه با چند هنرمند، گزارشی را منتشر کرد که در جریان آن هنرمندان تقاضای تأسیس 

شبکه تخصصی هنر را مطرح کرده بودند. کاوه معین‏فر از نویسندگان سرویس هنری وب‏سایت 

»عصر ایران« نیز اظهار داشته است: »همواره این سیاست دوری از رشته‏های مختلف هنری 

]در تلویزیـون[ بـه چشـم می‏آمـد؛ ولـی واقعـا دیگـر بایـد اذعـان داشـت ایـن حجـم از بی‏محلـی 

صداوسیما به مؤلفه مهمی چون هنر بیشتر از اینکه تاسف‏بار باشد )که هست(، یک لطمۀ 

جبران‏ناپذیـر بـر پیکـر هنـر و جامعـه هنـری اسـت« )عصـر ایـران، 1402(. او در جایـی دیگـر 

می‏افزاید: »واقعیت این است که مدیران و مسئولین یک جامعه باید نسبت به چنین خلأی 

در جامعه احساس نگرانی کنند و تصمیمات آنهاست که می‏تواند چنین کم‏وکاستی‏هایی را 

رفع نموده یا ترمیم بخشد؛ اما گویا آن‏چنان همه درگیر سیاست و وضعیت اقتصادی شده‏اند 

که مقوله هنر کاملاً مغفول مانده است« )عصر ایران، 1402(. ضرورت تأسیس چنین شبکه‏ای 

به اندازه‏ای بدیهی و روشن است که حتی میان روحانیت نیز این خواسته به‏کرات مطرح شده 

اسـت. آیـت‏الله محمدرضـا ناصـری - امـام جمعـه یـزد - در 29 فروردیـن 1396 در اظهاراتـی بـه 

این نکته اشاره و اظهار کرد: »صداوسیما مکانی مناسب برای ترویج هنر سالم و ارزشمند در 

جامعه است« )شبستان، 1396(. ایشان ضمن یادآوری تلاش دشمنان برای حمله به فرهنگ 

و ارزش‏های اسلامی ایران می‏افزاید: »صداوسیما یکی از مراکز مهم و استراتژیک برای فرهنگ 

و فرهنگ‏سازی در جامعه است که مسئولان صداوسیما بایستی تلاش کنند تا در این راستا 



ه کاشت گربنیر بر اساس نظیاسلام - صی هنر ایرانیص تلویزیونی تخهطراحی و تبیین شبک /  33

گام‏های اساسی بپردازند« )شبستان، 1396(. در این میان باید توجه کرد که هنر بخش مهمی 

از فرهنگ را شکل می‏دهد.

، افـزون بـر تحـت تأثیـر قـراردادن طیـف وسـیعی از  طراحـی و تأسـیس شـبکه تخصصـی هنـر

مخاطبـان، می‏توانـد در عرصه‏هـای گوناگون منجر به بروز تحولات مثبت متعددی شـود؛ از 

ارتقای فرهنگی جامعه و شکل‏دهی به نوعی وحدت ملی گرفته تا کارآفرینی و توسعه هنر و 

گونی سـبب شـده‏اند تا این مهم تا امروز به وجود  صنایع وابسـته به آن. با این حال موانع گونا

نیایـد و همچنـان جـای خالـی چنین شـبکه مهمی خالی جلوه کند. این نوشـتار می‏کوشـد 

یابی قرار دهد  ، موانع پیش‏روی آن را نیز مورد ارز ضمن طراحی و تبیین شبکه تخصصی هنر

و درنهایـت بـا اسـتفاده از الگـوی ایرانـی - اسالمی، پیشـنهادهایی را دراین‏بـاره مطـرح کنـد. 

بی‏تردیـد آنچـه ارائـه می‏شـود، گام‏هـای نخسـتین و ابتدایی دراین‏بـاره خواهد بـود و می‏تواند 

بستری برای ورود به مباحثات وابسته به آن و درنهایت اجرایی‏شدن ایده تأسیس یک شبکه 

تخصصی هنر ایرانی به شمار آید. 

1. پیشیت هنحقیق

دربارۀ طراحی و تأسیس شبکه تخصصی هنر در ایران - همان‏طور که یاد شد - گفتگوهای 

بسیاری انجام گرفته است؛ اما این مباحث بیشتر در قالب مصاحبه‏ها و مطالبات هنرمندان 

و دست‏اندرکاران رسانه بوده است که در نشریات و جراید متعدد منتشر شده‏اند، در‏حالی‏که 

تقریبـا هیـچ تحقیـق و پژوهـش جامعـی در‏این‏بـاره صـورت نگرفتـه اسـت. بـه عبارت دیگـر در 

هیچ‏یک از مباحث پیش‏گفته، هیچ تعریف مشخصی از شبکه تخصصی هنر مطرح نشده 

و ماهیـت آن تبییـن نشـده اسـت. در همیـن راسـتا بدیهـی اسـت کـه سـاختارها و مؤلفه‏هـای 

بنیادین وابسته به یک شبکه تخصصی هنری نیز مطرح و بازنمایی نشده است؛ اما در حوزه 

وجود چنین شبکه‏هایی در خارج از کشور می‏توان به نمونه‏های بسیار قابل تأملی برخورد کرد؛ 
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« که در این حوزه از سـرآمدان به شـمار می‏آینـد. در این میان  شـبکه‏هایی نظیـر »آرتـه« یـا »متـزو

بی‏تردیـد ایـن شـبکه‏های تلویزیونی از سـاختار و چارچوب‏های مشـخصی برخوردارنـد که در 

احـداث یـک شـبکه ایرانـی می‏تواند مـورد توجه قرار گیـرد. ازآنجاکه امـروزه دربارۀ چرایـی و لزوم 

تأسیس چنین شبکه‏ای در ایران مناقشه‏های متعددی وجود دارد، این نوشتار به ساختارها و 

عناصر سازنده این شبکه‏ها ورود نکرده است و فقط به اهمیت برپایی یک شبکه اختصاصی 

هنـر در ایـران و موانـع پیـش‏روی آن می‏پردازد. به‏یقین موضوع مطرح‏شـده می‏تواند دسـت‏مایه 

مقالات و پژوهش‏های بعدی قرار گیرد.

2. روشت حقیق

ایـن پژوهـش، تحقیقـی کاربـردی اسـت کـه در نـگارش آن از شـیوه تحلیـل مضمون اسـتفاده 

شده است. این نوشتار از دو بُردار کمی و کیفی برخوردار است که نگارنده در حوزه کیفی، 

به مفصل‏گشایی طراحی یک شبکه تخصصی هنر پرداخته است و در زمینه کمی - پس از 

دستیابی به مدل لازم - مؤلفه‏های گردآوری‏شده مورد ارزیابی کمی قرار می‏گیرند. این بخش 

را می‏توان در حوزه تبیین شبکه تخصصی هنر مورد شناسایی قرار داد.

نگارنده خاطرنشان می‏سازد در حوزه کمّی این پژوهش، مداقه بسیار بیشتری لازم است که 

این مهم می‏تواند پس از تبیین الگوهای مشخص و دقیق ایرانی - اسلامی و تأسیس شبکه، 

از طریق پژوهش‏های میدانی و اسـتفاده از نظرسـنجی‏های مختلف، به دسـت آید و منظر 

دقیق‏تری از پژوهش موجود را به نمایش بگذارد.

3.رعت یفهافم یم

، لازم است به‏اجمال نگاهی به عبارت »سواد  پیش از ورود به تعریف شبکه تخصصی هنر

یم و سـپس به بحث مفهوم وارد شـویم. »سـواد رسـانه‏ای، توانایی درک این  رسـانه‏ای« بینداز

موضوع است که شکل‏های گوناگون رسانه‏های جمعی چگونه کار می‏کنند، چگونه مفاهیم 
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را تولیـد می‏کننـد، چگونـه مفاهیـم تولیدشـده را سـازماندهی می‏کننـد و چگونـه بـه شـکلی 

، 1401هــ.ش، ص 196(. دوآبـرو در سـواد رسـانه‏ای  هوشـمندانه از آنهـا بهـره می‏برنـد« )دوآبـرو

کیـد می‏کنـد. در همیـن راسـتا وقتـی بـه تعریـف مفهـوم یـک شـبکه تلویزیونـی  بـر »مفهـوم« تأ

می‏رسـیم، باید به چند عبارت کلیدی توجه کنیم و بر اسـاس آنها سـاختار تعاریف خود را 

ساماندهی نماییم: تولید مفهوم، سازماندهی مفهوم و بهره‏برداری از مفهوم. این سه عبارت 

بنیادیـن از یـک واژه مشـترک برخوردارنـد: »مفهـوم«. بدین‏ترتیب آنچه در تعریف یک شـبکه 

تخصصی هنری از اهمیت خاصی برخوردار می‏شود، مفهوم هنر است.

اگرچـه بـرای هنـر نمی‏تـوان معنـای جامـع، فراگیـر و یکپارچـه‏ای تعریـف کـرد، »مفهـوم« هنـر 

دقیقـا همـان چیـزی اسـت کـه قابـل وزن‏تـر و کمی‏تر اسـت و می‏تـوان از آن بـرای تعریف یک 

شبکه فرهنگی و هنری استفاده کرد. زمانی که مفهوم هنر ارزیابی می‏شود، عناصر متعددی 

وارد میدان می‏شـوند؛ از مؤلفه‏های درون‏زای وابسـته به ماهیت هنر گرفته تا نیروهایی که از 

بیرون وارد شده و بر آن تأثیر می‏گذارند؛ ویژگی مهمی که در حوزه رسانه نیز از سازوکار مشابه 

برخوردار است و آن را متأثر می‏‏کند. 

در این میان رسـانه - و در اینجا تلویزیون - را نمی‏توان فارغ از »گفتمان« و فلسـفه وجودی، 

یابی قرار  بسترهای شکل‏گیری، مباحثات، اهداف، پیامدها و نتایج محصولات آن مورد ارز

داد. موضوع مهمی که زهرا آقاجانی و سولماز حشمتی آن را در حوزه رویدادها و مباحث بیرون 

از گسـتره خـود تلویزیـون می‏داننـد: »گفتمـان تلویزیونـی، بـرون‏داد تلویزیونـی اسـت و ازاین‏رو 

کدها، سبک‏ها، ژانرها و قراردادهای آشنای جریان اصلی را در کنار عادت‏های تثبیت‏شده 

برنامه‏ریـزی و تـداوم و کل مجموعـه رویه‏هـای حرفـه‏ای، ابزارهـای متنـی و راهبردهایـی دربـر 

می‏گیرد که آموخته‏ایم آنها را به مثابه “تلویزیونی” شناسایی کنیم و از تلویزیون انتظار داشته 

باشـیم؛ اما بخش بزرگی از گفتمان تلویزیون در خارج از آن و بیرون از برنامه‏های این رسـانه 

قابل جستجو است« )آقاجانی و حشمتی، 1396هـ.ش، ص 16(.
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بنابرایـن بـرای تعریـف شـبکه تخصصـی هنر باید گفتمان تلویزیـون را در دو حـوزه ماهیت و 

 Belinha( جوهـر وجـود آن و نیروهـای خـارج از ایـن حوزه ارزیابی کرد. بر اسـاس انگاره دوآبـرو

de Abreu(، تعریف گفتمان شبکه تخصصی هنر را باید در »مفهوم« آن جستجو کرد. این 

واژه بـه پژوهشـگر کمـک می‏کنـد تـا از منظرهـای گوناگـون بـه ارائـه تعریـف خـود بپـردازد. اگـر 

هـدف، تعریـف معنـای هنـر باشـد، بایـد بـه سـمت مؤلفه‏هـای رنسانسـی به بعد حرکـت کرد 

و بـه نوعـی وارد حـوزه تفسـیر شـد. تفسـیر - در بیشـتر مـوارد - دارای چارچـوب اسـت و کمتـر 

می‏توانـد دسـتخوش تغییـر و تحـول شـود، درحالی‏کـه رسـانه و ماهیـت آن - کـه البتـه مفهوم 

هنر نیز می‏تواند نوعی رسانه محسوب شود - کاملاً متغیر و تحول‏پذیر است. »رسانه‏ها در 

بستر زمان، دچار تغییر و تحول می‏شوند و جامعه را تغییر می‏دهند. نظریه تکامل و تحول 

کید کرده است« )نزاکتی، 1397هـ.ش،  رسانه‏ها بر اهمیت پدیده‏های نوخاسته در رسانه تأ

ص 96(. با این تعریف و همبستگی و هم‏پوشانی هنر و رسانه، باید به سمت تأویل حرکت 

کـرد و یـک شـبکه تلویزیونـی را از ایـن پنجـره بـه تماشـا نشسـت. در ایـن میان »مفهـوم« دقیقاً 

همـان قرائـت پسـامدرن از هنـر محسـوب می‏شـود. مفهـوم در هنر از نیمه دوم قرن بیسـتم به 

شـکلی جدی‏تـر مـورد توجـه قـرار گرفـت؛ تـا جایـی که باعث شـکل‏گیری هنرهـای مفهومی و 

هنرهای اجرایی شـد )Goldberg, 1998(؛ از‏این‏رو به‏شـدت با مخاطب در ارتباط اسـت. به 

عبارت دیگر مخاطب مفهوم یک اثر هنری را شکل می‏دهد و هرگونه قرائت و برداشت از آن 

مجاز است. درنهایت زمانی که به تعریف شبکه تخصصی هنر نزدیک می‏شویم، باید آن را 

از منظر ماهیت و مخاطب مورد بررسی قرار دهیم.

، عبارت‏هـای متعـددی بـه کار رفتـه اسـت و نظریه‏پـردازان گوناگونـی  در تعریـف مفهـوم هنـر

در‏این‏باره صحبت کرده‏اند؛ با این حال زمانی که به تعریف آن در قالب یک شبکه تلویزیونی 

می‏رسـیم، بی‏تردیـد بایـد بـه سـمت تعاریف مفهومی رایج و مرسـوم حرکت کـرد؛ تعاریفی که 

کاماًل بـه حـوزه هنرهـای والا، هنرهای زیبا و هنرهای کاربردی وابسـته‏اند. به عبارت دیگر در 
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بنیان‏های شکل‏دهنده به یک شبکه تلویزیونی تخصصی هنر باید هر سه حوزه یادشده را 

مورد توجه قرار داد؛ اما این هنرها هنگامی که به بحث مفهوم نزدیک می‏شـوند - موضوعی 

کـه کاماًل بـه مخاطـب )ایرانـی( وابسـته اسـت - شـکل و شـمایل دیگـری می‏یابنـد. همیـن 

دفرماسـیون و تغییر در بسـتر فرهنگ ایرانی - اسالمی شـاید منجر به شـکل‏نگرفتن چنین 

شـبکه‏ای تاکنون شـده اسـت. اما وقتی حوزه مخاطب رسـانه را ارزیابی می‏کنیم، باید به یاد 

داشته باشیم »رسانه‏ها یکی از عوامل و ابزارهای مهم جامعه‏پذیری و فرهنگ‏پذیری هستند 

که نقش مهمی در رشد و تحول جنبه‏های گوناگون زندگی افراد ایفا می‏کنند. امروزه انسان‏ها 

در معرض نهادهای رسانه‏ای متولد می‏شوند، می‏اندیشند، دنیا را از این منظر می‏بینند ... به 

تعبیر مارک دوز )Mark Diaz(، انسان‏ها دیگر نه با رسانه‏ها، بلکه درون آنها زندگی می‏کنند« 

)شـریفی و امیدی، 1399هـ.ش، ص 33(. در راسـتای همین تعریف اسـت که مفهوم هنر و 

مخاطب با یکدیگر هم‏پوشانی می‏یابد و هریک بر دیگری تأثیر می‏گذارند.

نمودار 1: الزام‏های ضروری برای تعریف شبکه تخصصی هنر
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، شبکه‏ای پویا، فعال و تغییرپذیر است که به  درنهایت باید گفت یک شبکه تخصصی هنر

طور مستمر به ارائه برنامه‏هایی می‏پردازد که به شکل خاص وابسته به عرصه هنر و اقسام آن 

است و بر اساس فرهنگ و نیازهای مخاطبان شکل می‏گیرد. در تعریف دقیق‏تر این شبکه 

می‏تـوان از مـدل جـان پرسـکات تومـاس )John Prescott-Thomas( بهـره بـرد و آن را در قالب 

جدول زیر ارائه داد:

، سلسلسـه‏مراتب‏های کهنه‏شـدۀ رسـانه‏ای را کنـار  یـک شـبکه تخصصـی هنـر همچـون خـود مفهـوم هنـر

می‏گذارد.

« شـکل  ، هسـته‏های کسـب‏وکاری مسـتقل خود را حول یک مرکز واحد به نام »هنر شـبکه تخصصی هنر

می‏دهد.

، تصمیم‏های مدیریتی به طور غیرمتمرکز اتخاذ می‏شوند. در یک شبکه تخصصی هنر

، عمده تلاش‏ها معطوف به ارتقای کیفیت می‏شود، نه کمیت. در یک شبکه تخصصی هنر

، فعالیت‏ها ورای وظایف تخصصی مرسوم در گذشته شکل می‏گیرند. در یک شبکه تخصصی هنر

، رابطه خود با دیگر سـازمان‏ها و نهادهای هنری را توسـعه می‏دهد )سـرمایه‏گذاری  شـبکه تخصصی هنر

مادی و معنوی مشترک(.

یک شبکه تخصصی هنر تلاش می‏کند تا ارتباط نزدیک‏تری را با مشتریان )مخاطبان( خود برقرار کند.

جدول )1(: مهم‏ترین مؤلفه‏های تعریف‏کننده یک شبکه تخصصی هنر )الگوی توماس، تطبیق از نگارندگان؛ 

توماس، 1393هـ..ش، ص 72 - 73(.

3-1.لس ستارم‏هلب ر یا‏هناسدر شبکرنه یصصخت ه

یکی از مهم‏ترین ویژگی‏های هنر برخلاف علوم تجربی، تغییرپذیربودن آن است. هنر همواره 

در حـال پوسـت‏اندازی اسـت و بـه شـکلی مسـتمر از یـک شـکل بـه شـکلی دیگـر و از یـک 
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سبک به سبکی دیگر تغییر می‏کند. بنابراین رسانه وابسته به آن - در اینجا شبکه تلویزیونی 

تخصصـی هنـر - نیـز نمی‏توانـد از نظـام سلسـله‏مراتبی دیگر رسـانه‏ها برخوردار باشـد و باید 

نظام خطی - عمودی خود را به نفع یک نظام افقی تغییر دهد. 

3-2. شکل‏گیه یرسرم هتکهفم ساسا رب یزومرنه 

، ویژگی‏ها  ، تمام عناصر و مؤلفه‏ها باید بر اساس مفهوم هنر در یک شبکه تخصصی هنر

و اجـزای بنیادیـن آن سـاخته و پرداختـه شـود؛ بـرای مثـال در بخـش خبـری ایـن شـبکه 

یـدادی بـه وقـوع  گـر چنیـن رو نمی‏تـوان از خبرهـای سیاسـی یـا اقتصـادی اسـتفاده کـرد و ا

پیوسـت، بایـد این‏گونـه خبرهـا در راسـتای اهـداف هنـری شـکل گیرنـد؛ از جملـه می‏توان 

بـه رخدادهایـی پرداخـت کـه در حـوزه اقتصاد هنر یا سیاسـت و هنر به وقوع پیوسـته‏اند. 

یکدسـتی و تشتت‏نداشـتن در تولیـد محتـوا، رکـن اصلـی یـک شـبکه تخصصـی هنـر را 

شکل می‏دهد.

3-3.مصت یمم یاه‏دیریغ یتیرمتمرکز

، عرصـۀ تعامـل ایده‏هاسـت. ایـن موضـوع به‏ویـژه در زمینـه هنرهـای جمعـی نظیـر  تولیـد هنـر

سینما، تئاتر و هنرهای نمایشی بیش از دیگر گونه‏های هنر دیده می‏شود. درحقیقت فرایند 

تولید یک اثر هنری کاملاً وابسـته به تصمیم‏های جمعی اسـت و هر جزء یک گروه هنری از 

دیگر اجزا ایده می‏گیرد و تأثیر می‏پذیرد. توجه کنیم در عرصه رسانه نیز امروزه تصمیم‏گیری 

متمرکز تقریباً منسوخ شده است؛ تا جایی که گونتلت )Gauntlett( می‏نویسد: »مطالعات 

رسانه باید فکر خلاق و ساختن خلاقانه را تشویق نماید. مطالعه رسانه باید ابزار را در اختیار 

مـردم قـرار دهـد یـا آنکـه آنهـا را در اختراع ابزار یاری دهد؛ چیزی که تبـادل خلاق را بین افراد و 

گروه‏ها تقویت خواهد کرد« )مک دوگال، 1397هـ.ش، ص 48(.
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3-4. کیفیت ب یاج هکمیت

اگرچـه دوام یـک رسـانه به‏ویـژه در حـوزه هنـر - کـه کمتر وابسـته به جهان تجارت اسـت - به 

ورودی‏های چشمگیر مالی وابسته است، در یک شبکه تخصصی هنر کیفیت نباید فدای 

کمیت یا محتواهای نازل اما عامه‏پسند شود. »باید در نظر داشته باشیم که اینک در زمینه 

تلویزیون، همزیستی یا تعادل میان فلسفه‏های مخالف، میان اقتصاد و فرهنگ، با تسلط 

یکی بر دیگری مورد تهدید قرار گرفته است؛ ازاین‏رو به نظر ما مهم است که حدود مرزهای 

” که امروزه حاکم است، تعیین شود و بر وجود فلسفه‏ای که امکان  “همه چیز در خدمت بازار

تعیین و سامان‏دادن مشروعیت تلویزیون عمومی را فراهم سازد پافشاری کنیم« )اتکینسون، 

، باید  رابوی و دیگران، 1390هـ.ش، ص 61(. بنابراین در یک شبکه تلویزیونی تخصصی هنر

حدود و مرزهای درآمدزایی به شکل کاملاً شفافی روشن شود.

3-5.رتارف رصخت زا نتفصسرم یاه‏وم

همان‏گونه که در تولید یک اثر هنری جمعی با وجود تقسیم وظایف، عملکردهای مختلف 

از سـوی عوامـل گوناگـون مـورد انتظـار اسـت، در تلویزیـون تخصصی هنـر نیز تخصص‏های 

مختلف در خدمت امور متنوع قرار می‏گیرند و بدین‏ترتیب شبکه یادشده از ارتقا و توسعه 

بیشتری برخوردار می‏شود. ضمن اینکه چنین رویکردی سبب افزایش روحیه اعتمادبه‏نفس 

و خودباوری پرسنل شبکه نیز می‏شود.

3-6. رابط هشبک هب ادیگاهن رداه‏نامزاس و اه

به‏یقیـن یـک شـبکه تخصصـی هنـر بـدون ارتبـاط بـا دیگـر نهادهـای هنـری، قـادر بـه ادامـه 

فعالیـت نیسـت؛ نهادهایـی چـون دانشـکده‏های هنـری، وزارت فرهنـگ و ارشـاد اسالمی، 
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سازمان تبلیغات اسلامی و حتی حوزه‏های علمیه با توجه به رویکرد مدل ایرانی - اسلامی. 

یابـی کـرد. همچنیـن بـرای حمایت  ایـن قبیـل تعامالت را می‏تـوان در زمینـه تولیـد محتـوا ارز

مالـی شـبکه، بایـد بـا نهادهـای دیگری وارد تعامل شـد؛ سـازمان‏ها و ارگان‏هایی کـه کاملاً در 

حوزه اقتصادی فعال هسـتند و می‏توانند بخش اعظمی از بار مالی شـبکه را تأمین کنند و 

هزینه‏های آن را بر عهده بگیرند. از سوی دیگر ما »بازیگران جذاب، بازیگران زن، نوازندگان 

و ورزشـکارانی را می‏بینیـم کـه موفـق هسـتند، آنهـا صاحـب ثـروت و شـهرت‏اند، آنهـا موفـق 

، 1401هـ.ش. ص 39(. این گروه اجتماعی  شده‏اند و ما به رفتار آنها توجه می‏کنیم« )رولینگر

و تعامل با آنها نیز می‏تواند ضمن ساخت محتوا، به کاهش هزینه‏های برنامه‏سازی با آنها و 

حتی جبران بخشی دیگر از هزینه‏های شبکه یاری رساند.

3-7.ا رابتطزن دیک بنابطاخم ا

باکینگهام )Buckingham( درباره نقش محوری رسانه‏ها و فرهنگ مصرف‏کننده به »تداوم 

تغییـر شـکل جوامـع مـدرن« اشـاره می‏کنـد. مخاطبـان جامعـه مدرن یـا در حال توسـعه یک 

شـبکه تخصصـی هنـر - همچـون خـود ماهیـت هنـر - تنوع‏طلب‏انـد و هـر روز منتظـر یـک 

رویکـرد، یـک محتـوا و یـک سـبک تازه‏انـد. همان‏گونـه کـه دربـاره »مفهوم« هنـر و ارتبـاط آن با 

، نباید مخاطبـان آن را نیز  مخاطـب بیـان شـد، بـا توجـه بـه تنوع فرمـی و محتوایی جهان هنـر

کـه از همیـن سـلیقه برخوردارنـد، از یـاد بـرد و هر روز باید به شـیوه‏های جدید ارتباط و تعامل 

Chica�( »سـردبیر قبلی »شـیکاگو تریبـون - )Howard Tyner  ( )ب�ا آنه�ا اندیش�ید. ه�ووارد تاین�ر

go Tribune( - مدت‏هاسـت کـه اذعـان می‏کنـد تجـارت روزنامه‏نـگاری، جـذب حداکثری 

نگاه مردم برای تولی‏های رسانه‏ای است. برای مدت‏های مدیدی روزنامه‏ها موتور گردآوری 

و ویرایـش اخبـار بودنـد؛ امـا دیگـر انتقـال اطلاعـات بـه خواننـدگان کافـی نیسـت، بلکـه نیـاز 
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داریم به نگاه مصرف‏کنندگان وب، بینندگان تلویزیون و مصرف‏کنندگان برنامه‏های کابلی 

و حتی شنوندگان رادیو که از چشمشان برای استفاده از رادیو استفاده نمی‏کنند راه بیابیم 

)نزاکتی، 1397هـ.ش، ص 62(. بدین ترتیب مدیران یک شبکه تخصصی هنر باید همواره 

به یاد داشته باشند با مخاطبانی سروکار دارند که از تمام ابزارهای رسانه‏ای فناورانۀ نوظهور 

استفاده می‏کنند.

4.بت ییاس و نخاتر

ساختار یک شبکه تلویزیونی تخصصی هنر را می‏توان بر اساس الگوهای مختلف رسانه‏ای 

تبییـن کـرد. یکـی از ایـن نمونه‏هـا، الگـوی هارولـد لاسـول )Harold Lasswell( محقـق مشـهور 

رسانه‏ای است که در طبقه‏بندی رسانه‏ای خود سه نقش بنیادین را برای رسانه‏ها برمی‏شمرد: 

»نظارت بر محیط )نقش خبری(، ایجاد و توسعه همبستگی‏های اجتماعی )نقش تشریحی 

و تفسـیری( و انتقال میراث فرهنگی )نقش آموزشـی(« )معتمدنژاد، 1388هـ.ش، ص 87(. 

در الگوی لاسـول، جای یک نقش دیگر به‏ویژه با توجه به موضوع این نوشـتار خالی اسـت؛ 

کارکـردی کـه »چنـد سـال بعـد، چارلـز رایـت )Charles Wright(، محقـق ارتباطـی آمریکایـی، 

نقـش اجتماعـی دیگـری در مـورد ایجاد سـرگرمی )نقـش تفریحی(، به نقش‏هـای قبل اضافه 

کرد« )معتمدنژاد، 1388هـ.ش، ص 87(.

یکی دیگر از مدل‏هایی که در‏این‏باره می‏تواند به‏شدت مفید واقع شود، »مطالعات کاشت، 

بـا پژوهـش پروفسـور جـرج گربنـر )George Gerbner( و همکارانـش در دانشـگاه پنسـیلوانیا، 

مدرسـه آننبـرگ ارتباطـات ]اسـت کـه[ در طـول دهـه 1960 تـا 1980 بـه جامعـه علمـی معرفـی 

گردید« )شریفی و امیدی، 1399هـ.ش، ص 79(. مدل کاشت گربنر را شاید بتوان نزدیک‏ترین 

Mc� )و بهتری�ن م�دل ب�رای تبیین یک ش�بکه تلویزیونی تخصصی هنر دانس�ت. مک‏کوایل) 

Quail( و وینداهل )Windahl( درباره مدل کاشت اظهار داشته‏اند: »تلویزیون به عنوان یک 
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پنجره به سـوی جهان یا بازتابی از جهان نیسـت، بلکه جهانی در درون خود دارد« )شـریفی 

و امیدی، 1399هـ.ش، ص 81(. اگر بتوان هر اثر هنری را جهانی دانست که برای کشف آن 

بایـد بـه درون آن نفـوذ کـرد، نظریه کاشـت گربنر با جهانی که در خود حمل می‏کند، می‏تواند 

در جایگاه مدل آرمانی تبیین شبکه تخصصی هنر مورد توجه قرار گیرد. این مدل به‏خوبی 

می‏تواند با الگوی ایرانی - اسلامی تطبیق یابد و در قالبی بومی مورد استفاده قرار گیرد. 

4-1.بت ییرظن نی هکاشت گرب رن

نظریه کاشت از سه نوع تحلیل متنوع برخوردار است: »1. تحلیل فرایند نهادی: به بررسی همه 

قدرت‏های اصلی، نقش‏ها و روابطی می‏پردازد که به طور منظم و تعمیم‏یافته در چگونگی 

انتخـاب، شـکل‏بندی و انتقـال پیـام تأثیرگـذار اسـت. تولیـد و پخش یـک برنامه ورزشـی ]در 

اینجا هنری[ تلویزیونی می‏تواند از نظر اینکه چگونه نسبت به آن تصمیم‏گیری شده یا در آن 

اعمال سلیقه شده، مورد تحلیل قرار گیرد. 2. تحلیل سیستم پیام: اساساً تحلیل محتوای 

گسترده محصولات رسانه‏ای از جمله برنامه‏های خاص کودکان ]در اینجا هنری[ است. 3. 

تحلیل کاشـت: شـامل سـنجش بلند دیدگاه‏های مردم نسـبت به موضوعات خاص است 

که سطوح دریافت رسانه‏ای )مانند میز تماشای تلویزیون( از متغیرهای کلیدی آن به شمار 

می‏رود« )شریفی و امیدی، 1399هـ.ش، ص 81(. 

4-2.ارف ینداهن د و یشبکرنه یصصخت ه

فراینـد نهـادی گربنـر بـا توجـه بـه سـاختارهای چندمدیریتـی رایج در ایـران کاملاً اجراشـدنی 

است. تولید محتوا در این فرایند، کاملاً با توجه به نیروهای درون‏زا و بیرونی شکل می‏گیرند، 

یابـی قـرار می‏گیـرد و چارچوب‏بنـدی می‏شـوند. سالیق گوناگـون،  تمـام جوانـب امـر مـورد ارز

محذورات دینی و فرهنگی و نقش حامیان مالی که پیش‏تر باید حدود و مرزهای آن تعیین 
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شده باشند، شناخته شده و برنامه نهایی بر اساس همین مؤلفه‏ها ساخته می‏شوند. اگرچه 

پیش‏تر درباره آزادی و رهایی هنر صحبت شد، اما فرایند نهادی گربنر به متولیان این شبکه 

یـادآور می‏شـود کـه بـدون درنظرگرفتـن قواعد جاری و مرسـوم، ادامه حیات چنین شـبکه‏ای 

امکان‏پذیـر نخواهـد بـود. توجـه کنیـم »رابطـه بـا رسـانه‏ها را نمی‏تـوان به یک رسـانه و یک‏گونه 

رسـانه و یـک برنامـه و محتـوا محـدود کـرد؛ حتـی سـخن‏گفتن از رابطه دوسـویه میان کنشـگر 

اجتماعی و رسانه نیز گویای عدم شناخت از سیستم شبکه‏ای که آخرین سنگری که فتح 

کرده است تلویزیون است« )فکوهی، 1400هـ.ش، ص 84(. بنابراین در نظام سیاسی کنونی، 

نه‏تنهـا بایـد بـه رابطـه و تعامـل شـبکه تخصصـی هنر بـا دیگر رسـانه‏ها اندیشـید، بلکه نقش 

کنشگران اجتماعی را نیز نباید فراموش کرد که گاهی در قالب نهادهای مختلف خود را به 

نمایش می‏گذارند. 

میان مسـئولان فرهنگی و سیاسـی ما اندیشـه و باور خاصی غالب اسـت که اظهار می‏دارد: 

»فعالیت‏های فرهنگی ما به طور معمول آلوده به ابزار غربی یا گرفتار آن است و در این زمینه 

به خود اجازه تصرف در ابزار را نداده تا آنها را متناسب با فرهنگ خود هماهنگ‏سازی کنیم« 

 ، )معلمـی، 1400هــ.ش، ص 172(. بنابرایـن لازمـۀ طراحـی و تأسـیس شـبکه تخصصـی هنـر

پیش از هر چیز تعامل نزدیک با نهادهای سیاسـی و دینی اسـت و جز این گریزی نیسـت. 

باید توجه کرد این‏گونه موارد اصولاً تحت عنوان توصیه‏های سیاسـتی شـبکه هنر طراحی و 

ذیل آن درج شود. سیاست‏گذاری و مباحثی از این قبیل، موضوعات مهمی هستند که باید 

یابی قرار گیرد.  در مقالات دیگر مورد ارز

4-3.ت حلیلس یستم پیام و شبکرنه یصصخت ه

تحلیـل سیسـتم پیـام، تحلیلـی گسـترده، جامـع و همه‏جانبـه محتوایـی خـاص اسـت. »در 

سال‏های اخیر مجموعه پژوهش‏هایی درباره تلویزیون در کشورهای جهان سوم انتشار یافته 
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که همگی بر این حقیقت توافق دارند که دسـتگاه تلویزیون در اتاق نشـیمن - صرف‏نظر از 

اینکـه چـه نـوع برنامـه آن را تماشـا کننـد - دگرگونی‏هایـی در الگوهـای رفتـار اجتماعـی پدید 

آورده است« )اسمیت و پاترسون، 1396هـ.ش، ص 142 - 143(. بدین‏ترتیب می‏توان نتیجه 

گرفـت در ممالـک جهـان سـوم، آنچه بیـش از فرم بر مخاطبان تأثیر می‏گـذارد، محتوای یک 

، نمی‏توان به شکلی بی‏محابا  برنامه تلویزیونی است. در یک شبکه تلویزیونی تخصصی هنر

دسـت بـه تولیـد محتـوا زد و بایـد تمـام جوانـب امـر اعـم از تأثیرگـذاری، نیروهـای بیرونـی، 

فرهنگ‏هـای نامتجانـس، قومیت‏هـا، مسـائل اجتماعـی و سیاسـی، مسـائل شـرعی و دینـی 

و بسـیاری دیگـر از مؤلفه‏هـا را مـورد توجـه قـرار داد. عـزت‏الله ضرغامـی رئیـس اسـبق سـازمان 

، ابـراز داشـت: »مـا  صداوسـیما سـال 1386 در گفتگویـی بـا یکـی از نگارنـدگان ایـن نوشـتار

دیگر نمی‏دانیم چه کنیم؛ برنامه‏ای را می‏سازیم و پخش می‏کنیم؛ از حوزه علمیه به ما زنگ 

می‏زنند و تذکر می‏دهند. برنامه دیگری می‏سازیم و به روی آنتن می‏بریم؛ از خیابان جردن به 

ما زنگ می‏زنند و ناسزا می‏گویند«. بنابراین می‏توان به نقش برجسته تحلیل محتوا پیش از 

کید کرد. تولید آن پی برد و بر آن تأ

4-4.ت حلیل کاشت و شبکرنه یصصخت ه

در ایـن بخـش از فراینـد، واکنش‏هـای مخاطبـان دربـارۀ برنامه‏هـای گوناگـون مـورد توجـه قـرار 

گـردآوری ایـن واکنش‏هـا، قسـمت مهمـی از قطـب سـاختاری یـک شـبکه  می‏گیـرد. مرکـز 

تلویزیونی تخصصی هنر را شکل می‏دهد؛ از‏این‏رو ضربان لازم برای ادامه حیات شبکه به 

دسـت می‏آید، از اشـتباهات پیش‏رو جلوگیری می‏شـود و جریان برنامه‏سـازی در شـبکه، به 

طـور مسـتمر و بـدون خلل پیش‏بینی‏ناپذیر ادامـه می‏یابد. »در بازاری که موانع بـرای ورود به 

آن و رقابت در آن برداشـته شـده اسـت، هر شـبکه جدیدی که تأسـیس می‏شـود، باید برای 

رونق‏گرفتن خود ارزشی اضافی به بینندگان ارائه دهد؛ مثلاً سرویس‏های جدید باید امکان 
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بیشتری برای انتخاب برنامه یا افزایش کمی برنامه‏های محبوب یا کیفیت بهتر یا خدمات 

بـازاری بهتـر بـا قیمـت ارزان‏تـر یـا امکانـات و تسـهیلات بهتر و بیشـتری نسـبت بـه خدمات 

موجـود ارائـه دهنـد« )اتکینسـون، رابوی و دیگـران، 1390هـ.ش، ص 63(. بنابراین با اسـتفاده 

از تحلیل کاشت می‏توان وارد حوزه ارزش‏های افزوده شد و سبب ارتقا و توسعه شبکه شد. 

 

؛ این مراحل به طور انکارناپذیری بر یکدیگر تأثیر  نمودار )2(: سه مرحله مطالعات رسانه کاشت گربنر

می‏گذارند )نمودار از نگارندگان(.

5.ازم یت یاأسیس شبکرنه یصصخت ه

1. بـا توجـه بـه شـرایط و تحـولات سیاسـی، اجتماعـی و اقتصـادی امـروز ایـران، شـبکه 

تخصصـی هنـر می‏توانـد در هریـک از حوزه‏های یادشـده وارد شـود و آثار مثبتی بر آنها 

داشته باشد. به عبارت دیگر هنر با قدرت نرم خود سبب نرمش و انعطاف در هریک 

از میادین قدرت پیش‏گفته می‏شود.
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2. مدت‏هاست کشور ما مورد هجمه‏های فرهنگی خارجی قرار گرفته است؛ این هجوم 

کـه در جهـان رسـانه از آن بـا عنـوان »امپریالیسـم فرهنگـی« یـاد می‏شـود )اسـمیت و 

پاترسـون، 1396هـ.ش، ص 134(، بسـیاری از ارزش‏های فرهنگی ما را تخریب کرده یا 

در شـرف نابـودی آن اسـت؛ از‏ایـن‏رو ایجـاد چنین شـبکه‏ای می‏توانـد در مقابل بخش 

اعظمی از این تهاجم فرهنگی قرار گیرد.

3. بخـش مهمـی از شـبکه تخصصـی هنـر را می‏توانـد آمـوزش هنـر بـه خـود اختصـاص 

دهد؛ حتی شـبکه تخصصی هنر می‏تواند در زمینه آموزش خود رسـانه نیز وارد عمل 

کـه  کـه هپـل اظهـار مـی‏دارد: » آمـوزش رسـانه‏ها قابلیـت آن را دارد  گونـه  شـود. همـان 

یـک سـرعت‏دهنده فوق‏العـاده در انتقـال یادگیـری به هزاره سـوم باشـد« )مـک دوگال، 

1397هـ.ش، ص 49(.

4. شبکه تخصصی هنر می‏تواند سبب آشنایی مخاطبان داخلی این شبکه با فرهنگ و 

هنر گسترده ایران شود و درنهایت منجر به شکل‏گیری نوعی حس غرور جمعی گردد. 

5. آشـنایی مخاطبان خارجی این شـبکه با فرهنگ و هنر گسـترده ایران، سـبب تقویت 

، استحکام فرهنگی و پیشینه تاریخی این  صنعت گردشگری می‏شود و از سوی دیگر

سرزمین را به نمایش می‏گذارد.

6. تأسـیس این شـبکه می‏تواند به رونق صنعت سرگرمی‏سـازی و هنر ایران کمک کند و 

برای هنرمندان داخلی، فرصت‏های شغلی متعددی را به وجود آورد.

، همواره مشوق رواداری و گفتگو بوده است. در شرایطی که جامعه ما دارای  7. حوزه هنر

کمبود گفتگو است، این شبکه می‏تواند به تلطیف این فضا یاری رساند.

8. شبکه تخصصی هنر می‏تواند تحول بزرگی را در زمینه پژوهش در حوزه فرهنگ و هنر 

به وجود آورد.
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9. نپیوستن ایران به کنوانسیون کپی‏رایت برن )1886(، امکان فوق‏العاده‏ای را در اختیار 

ایـن شـبکه قـرار می‏دهـد تـا از محصـولات خارجـی هنـری بـه صـورت رایـگان و فـارغ از 

پیگیری‏های قانونی بهره‏برداری کند.

6.م وناع پیش‏رو

6-1.ع دمت دقیق »هفموم«رنه 

میان متولیان فرهنگی و هنری ما درک دقیق و جامعی از مفوم هنر که مشتمل بر جوهر هنر و 

مخاطب آن است وجود ندارد؛ به گونه‏ای که پیمان جبلی رئیس فعلی سازمان صداوسیما 

در حاشـیه اختتامیـه دوازدهمیـن جشـنواره مردمـی فیلـم عمـار در جمـع خبرنـگاران اظهـار 

داشت: »شناسایی ظرفیت‏های مردمی در حوزه فرهنگ و هنر و فیلم و مستند و بقیه آثار 

هنری یکی از برنامه‏های رسـانه ملی اسـت؛ اینها ظرفیت‏های بسـیار مهمی هسـتند که در 

دوره جدید در قالب قرارگاه فرهنگی بودن صداوسیما حتماً باید به سمت آن حرکت کنیم« 

یاسـت سـازمان صداوسـیما، عرصه فرهنگ و هنر را با میدان جنگ  )ایرنا، 1403(. درواقع ر

قیـاس کـرده و از واژه »قـرارگاه« اسـتفاده می‏کنـد. همچنین او در دیداری که در اردیبهشـت‏ 

۱۴۰۱ با هنرمندان داشت، با پذیرفتن این موضوع که مخاطب صداوسیما کم شده است، 

گفـت: »همـه مـا، چـه شـما بـه ‏عنـوان هنرمنـد، چه مـا به ‏عنـوان مسـئولان صداوسـیما باید از 

خودمان بپرسیم چرا احساس علاقه‏ای که مخاطب به هنرمندان و آثارشان داشت، کاهش 

یافته است؟ چرا بعضی آثار که در گذشته با هزینه‏های کمتر ساخته می‏شد، ماندگارترند؟ 

همـه مـا مقصریـم و نمی‏توانیـم خودمـان را تبرئـه کنیـم« )عصـر ایـران، 1402(. نتیجـه چنیـن 

کـرد. بنابرایـن بـرای  نقصانـی را می‏تـوان در ریـزش روزانـه مخاطبـان صداوسـیما مشـاهده 

طراحـی و تأسـیس شـبکه تخصصـی هنـر بایـد پیـش و بیـش از هـر چیـز به سـراغ نخبگانی 



ه کاشت گربنیر بر اساس نظیاسلام - صی هنر ایرانیص تلویزیونی تخهطراحی و تبیین شبک /  49

رفت که در‏این‏باره از تخصص و برنامه مشخص برخوردارند. در این میان باید توجه داشت 

یخـی کـه در رشـد و توسـعه علمـی در سراسـر جهـان به‏ویـژه در  »یکـی از فرایندهـای مهـم تار

حوزه‏های مرکزی رشد علم پس از رنسانس شاهد آن بودیم، شکوفاشدن دانش نخبگان بر 

یخ وجود داشـته‏اند؛ اما هر کجا  زمینـه‏ای از دانـش مردمـی بـود. نخبـگان همواره در طول تار

شـاهد رشـد فوق‏العـاده‏ای از دانـش آنهـا و پیشـرفت‏های عظیـم فکـری بوده‏ایـم، ایـن امـر بـر 

زمینـه و آماده‏سـازی‏های پیشـین اتفـاق افتـاده و نشـان‏دادن رابطـه میـان این دو کار نسـبتاً 

ساده‏ای است« )فکوهی، 1400هـ..ش، ص 61(.

6-2. چندپارگرمت یکنهرف رب زگرنه و 

میان مسئولان و مدیران فرهنگی و هنری با وجود علاقمندی به برخی حوزه‏های هنری، نوعی 

چندپارگی شناختی و رویکردی وجود دارد؛ مسئله مهمی که آن هم از بطن عدم شناخت 

مفهـوم هنـر زاده شـده اسـت. بـرای درک بهتـر ایـن موضـوع می‏تـوان به رویکردهـای مقطعی و 

گذرای آنها به هنر اشاره کرد. 

بـرای مثـال احمـد پهلوانیان، مدیر کل صداوسـیمای اسـتان فـارس در جریان بازدیـد خود از 

کید بر اینکه تمام ظرفیت  تمرین تئاتر »اسب قاتلین« که در 11 آذر 1402 انجام گرفت، »با تأ

صداوسـیمای اسـتان را بـرای ارتقـای هنـر فـارس در اختیـار هنرمندان قـرار می‏دهیم، گفت: 

رسـانه ملـی در اسـتان بـا تمـام ظرفیت بـرای تبلیغ و اطلاع‏رسـانی در جهت رونق تئاتر شـیراز 

آمادگی دارد« )ایسنا، 1402(. همچنین در 21 تیر 1388 اعلام شد: »صداوسیمای جمهوری 

اسالمی ایران با معاونت هنرهای سـنتی و صنایع دسـتی سـازمان میراث فرهنگی، صنایع 

دسـتی و گردشـگری بـرای تحقـق اهـداف و توسـعه هنرهـای سـنتی و صنایـع دسـتی کشـور 

همـکاری می‏کنـد« )ایرنـا، 1388(. همچنین می‏توان به اظهارات محمدمهدی اسـماعیلی 
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– وزیـر سـابق فرهنـگ و ارشـاد اسالمی - دربـاره هنـر تعزیـه و تلویزیـون اشـاره کـرد: »در همـه 

شـهرهایی کـه هنـر تعزیـه وجـود دارد، از ایـن هنـر حمایـت خواهیـم کـرد و ایـن هنـر مردمـی و 

یـم بـا توجـه بـه حضـور همکاران‏مـان در صداوسـیما، بـه  تاریخـی بایـد زنـده بمانـد. امیدوار

پاسداشت و مستندنگاری این میراث مهم کمک شود و در این راه همکاری صورت گیرد« 

)ایکنا، 1402(.

، بارها شاهد چنین وعده‏هایی بوده‏اند که  بنابراین هنرمندان، مخاطبان و علاقمندان هنر

تنها در حد وعده باقی مانده و هیچ‏گاه جامه عمل نپوشـیده اسـت. در همین راسـتا شـاید 

شبکه تخصصی هنر بتواند بخش مهمی از این وعده‏ها را محقق کند.

6-3.ع دم حامیت کس زا رنه زا یفاواهن ید یاهدیین

بسـیاری از نهادهـای دینـی از جملـه حوزه‏هـای علمیـه نیـز تعریـف مشـخص و دقیقـی از 

هنـر ندارنـد؛ بـه عبـارت دیگـر تاکنـون تقریباً هیچ‏یک از فقیهـان تلاش نکرده‏اند تـا در زمینه 

، رسـاله‏ای جامـع و فراگیـر منتشـر کننـد و در آن بـه تدقیـق و شـرح  زیبایی‏شناسـی و هنـر

زیبایی‏شناسـی از منظر فقه شـیعه جعفری بپردازند. اگر هم مباحثی از سـوی ایشـان مطرح 

شـده اسـت، در قالب اسـتفتاها و مواردی از این قبیل بوده و غالباً جنبه سـلبی داشـته‏اند؛ 

کوئیناس  در‏حالی‏که پدران کلیسای کاتولیک بارها به این کار اقدام کرده‏اند. الهیات توماس آ

یکی از رسالات است که یک باب آن به زیبایی‏شناسی اختصاص دارد و هجده مجلد آن 

بـه عنـوان سـومین کتـاب مقـدس کلیسـای کاتولیـک - پس از کتـاب مقـدس و فرامین پاپی 

- بـه شـمار می‏آیـد. بـه همیـن دلیـل وقتـی در زمانه کنونی بـه بحث فرهنگ و هنر می‏رسـیم، 

بـا مجموعـه‏ای از سالیق شـخصی روبـرو می‏شـویم کـه گاه مانـع عمـل بـه شـمار می‏آیند. کم 

نبوده‏اند اجرای تئاترهای شهرستان که با وجود دریافت مجوز اجرا از وزارت فرهنگ و ارشاد 
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اسالمی، با دسـتور امام جمعه آن شهرسـتان توقیف شـده‏اند )گفتگوی نگارنده با چند تن 

از فعالان تئاتر شهرسـتان(. بنابراین پیش از تشـکیل هر شـبکه هنری، باید محورها و مبانی 

آن را با چند تن از آیات عظام مطرح کرد و از مشـورت ایشـان بهره‏مند شـد. همچنین اهالی 

حوزه نیز از مشارکت در این‏گونه برنامه‏ها استقبال می‏کنند؛ برای مثال »آیت‏الله محمد یزدی 

رییس جامعه مدرسین حوزه علمیه قم، در دیدار رییس، معاونان و برخی دانش‏آموختگان 

دانشکده صداوسیمای قم گفت: دانشکده صداوسیما می‏تواند با آموزش مباحث رسانه‏ای 

و تربیت نیروی انسانی متخصص در جهت تحقق رهنمودهای رهبر معظم انقلاب گام‏های 

، کمال اکبری رئیس دانشکده صداوسیمای  ، 1389(. در همین دیدار مؤثری بردارد« )رسانیوز

قم نیز اظهار داشت: »این دانشکده آمادگی دارد در سطوح مختلف نظری و برنامه‏سازی و 

تولید محصولات رسانه‏ای مبتنی بر بنیادهای دینی اقدام و رهنمودهای مقام معظم رهبری 

، 1389(. بدین‏ترتیب به نظر می‏رسد با توجه به این رویکرد غالب،  را اجرایی کند« )رسانیوز

می‏تـوان بـه یـک الگـوی ایرانـی - اسالمی بـرای طراحـی و تبییـن و حتی تأسـیس یک شـبکه 

تخصصی هنر اقدام کرد.

ا ینار 6-4.بن ود ی اضعف قناو نحقم ؤلف در

»تاریخچه قانون حق تکثیر در ایران مربوط می‏شود به قانون ثبت علایم تجاری که در سال 

۱۳۰۴ تصویـب شـد و در سـال ۱۳۴۸ قانـون حمایـت حقـوق مؤلفـان و مصنفـان و هنرمنـدان 

بـه عنـوان بدنـه اصلـی حـق تکثیـر در ایران تصویب شـد. در ایران قانـون حق تکثیر هیچ‏گاه 

، 1390(. با این وجود در سال ۱۳۹۰، پیش‏نویس  به‏درستی اجرا نشده‏ است« )وب آرشیو رادیو

لایحـه جامـع حمایـت از حقـوق مالکیـت ادبـی و هنـری و حقـوق مرتبـط ارائه شـد کـه آن نیز 

همچنان در انتظار تصویب به سر می‏برد. بنابراین می‏توان گفت یکی از موانع بزرگ طراحی 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%A7%DB%8C%D8%AD%D9%87_%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9_%D8%AD%D9%85%D8%A7%DB%8C%D8%AA_%D8%A7%D8%B2_%D8%AD%D9%82%D9%88%D9%82_%D9%85%D8%A7%D9%84%DA%A9%DB%8C%D8%AA_%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C_%D9%88_%D9%87%D9%86%D8%B1%DB%8C_%D9%88_%D8%AD%D9%82%D9%88%D9%82_%D9%85%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D8%B7
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، نبود قانون درسـت و کامل حق مؤلف اسـت که می‏تواند مشـکلات  شـبکه تخصصی هنر

عمده مالی و حقوقی را به دنبال داشته باشد. این معضل به گونه‏ای مهم و بنیادین بوده است 

که در 19 خرداد 1400، خبرآنلاین با درج این یادداشت، نظر مخاطبان خود را جویا می‏شود: 

»اسـتفاده بـدون اجـازه شـبکه‏های رادیویـی و تلویزیونـی از آثـار هنرمنـدان به‏ویـژه در عرصـه 

موسـیقی، همیشـه مورد اعتراض بوده اسـت. این کشـمکش سال‏هاسـت بین صداوسیما و 

اهالی هنر ادامه دارد و همچنان حل‏نشده باقی مانده است. نظر شما در‏این‏باره چیست؟« 

)خبرآنلاین، 1400(.

تنیجه

یابی  در این نوشتار تلاش شد بنیان‏های نظری یک شبکه تلویزیونی تخصصی هنر مورد ارز

قرار گیرد. در همین راسـتا از مدل رسـانه‏ای کاشـت گربنر نیز اسـتفاده شـد. بدین‏ترتیب در 

زمینه مدل و الگوی لازم برای تبیین چنین شبکه‏ای، فقر اطلاعاتی وجود ندارد. این پژوهش 

اثبات می‏کند آنچه سبب شده است شبکه تخصصی هنر تا کنون تأسیس نشود یا حتی 

یابـی دقیـق قـرار نگیـرد، مسـئله مهـم محتواسـت. بزرگ‏تریـن مانـع پیـش‏رو را بایـد در  مـورد ارز

عدم شناخت مسئولان فرهنگی و هنری دربارۀ مفهوم هنر و مخاطب دانست که منجر به 

چندپارگی توجه به این حوزه شده است. از سوی دیگر باید به نهادهای دینی اشاره کرد که 

تاکنون هیچ راهبرد دقیق و فراگیری در زمینه هنر و زیبایی‏شناسی را ارائه نکرده‏اند و همین 

موضـوع سـبب مداخالت به‏شـدت سـلیقه‏ای در حـوزه فرهنـگ و هنـر شـده اسـت. ضمـن 

آنکه تمایزات و تفاوت‏های شـدید فرهنگی میان توده‏های گسـترده ایران نوعی چندپارگی 

در دیدگاه را به وجود آورده است که متولیان امر را بیش از پیش از دستیابی به نتیجه نهایی 

بازداشته است.
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بنابرایـن بـرای طراحـی و تبییـن شـبکه تخصصـی هنـر در گام نخسـت بایـد از نخبـگان و 

متخصصـان ایـن حـوزه اسـتفاده کـرد کـه از برنامه‏هـای دقیق و روشـن برخوردارنـد. در گام 

بعـدی بایـد توجـه خـود را بـه عالمان و روحانیون معطوف داشـت و برنامه‏های مختلفی را 

گیر درباره  از منظر آنها گذراند. تشویق این عزیزان به تدقیق و نگارش رسالات جامع و فرا

زیبایی‏شناسـی و هنـر از منظـر فقـه می‏توانـد راهگشـا باشـد. درنهایـت مجلـس شـورای 

اسالمی را وادار کـرد تـا دربـارۀ تصویـب نهایـی قانون حق مؤلف در ایـران اقدام‏های لازم را 

به عمل آورد. 
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