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Abstract
This study builds upon and extends the authors’ previous research, titled “Discourse Analysis 
of Religious Messages on Instagram.” The primary objective is to examine the formation of 
the religious message market on Instagram by comparing the influence of identified religious 
discourses from the prior study. In that study, five main discourses—modernists, sharia-oriented, 
civilization-oriented, traditionalists, and moderates—were identified using the PDAM discourse 
analysis method. The present research quantitatively assesses the influence of each discourse 
based on this categorization. Using descriptive statistical analysis, the engagement rate was 
calculated for fifteen selected Instagram accounts over a six-month period. The findings reveal 
that the Modernist Islamic discourse had the highest influence, accounting for 70.6%, while 
the Sharia-Oriented discourse had the lowest, at 7%. The results indicate the gradual formation 
of a competitive market for religious messaging on Instagram, where discourses that align 
more effectively with audience needs have achieved greater success. By supplementing the 
qualitative findings of the previous study with quantitative data, this research demonstrates 
that while social media poses challenges to traditional religious authority, it also facilitates the 
emergence of new interpretations of religion.
Keywords: religious message market, Instagram, religious discourse, social networks, 
engagement rate.
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چکیده
ایـن پژوهـش در ادامـه و تکمیـل مطالعـه قبلـی نگارنـده با عنوان »تحلیل گفتمان پیام دینی در شـبکه 
اجتماعی اینستاگرام« انجام شده است. هدف اصلی این پژوهش، بررسی شکل‏گیری بازار پیام دینی در 
اینستاگرام با مقایسه میزان نفوذ گفتمان‏های دینی شناسایی‏شده در پژوهش پیشین است. در مطالعه 
قبلی، پنج گفتمان اصلی شـامل تجددگرایان، شـریعت‏گرایان، تمدن‏گرایان، سـنت‏گرایان و میانه‏روها با 
استفاده از روش تحلیل گفتمان پدام شناسایی شدند؛ پژوهش حاضر با بهره‏گیری از این دسته‏بندی، 
به سنجش کمّی میزان نفوذ هر گفتمان می‏پردازد. با استفاده از روش تحلیل آماری توصیفی، شاخص 
مشـارکت یا نفوذ )Engagement Rate( برای پانزده حسـاب کاربری منتخب در بازه زمانی شـش‏ماهه 
محاسـبه گردیـد. یافته‏هـا نشـان می‏دهـد گفتمـان تجددگرایـان اسالمی بـا 70.6% بیشـترین و گفتمـان 
شریعت‏گرایان با 7% کمترین نفوذ را داشته‏اند. نتایج نشان‏دهندۀ شکل‏گیری تدریجی بازار رقابتی پیام 
دینی در اینستاگرام است که در آن گفتمان‏های سازگارتر با نیازهای مخاطبان موفقیت بیشتری کسب 
کرده‏انـد. ایـن پژوهـش ضمـن تکمیـل یافته‏های کیفـی مطالعه قبلی بـا داده‏های کمّی، نشـان می‏دهد 
فضای مجازی ضمن ایجاد چالش برای مرجعیت سنتی دینی، زمینه را برای ظهور تفسیرهای جدید از 

دین فراهم آورده است.
کلیدواژه‏ها: بازار پیام دینی، اینستاگرام، گفتمان دینی، شبکه‏های اجتماعی، شاخص مشارکت.
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مقدهم

امـروزه گسـترش فناوری‏هـای نویـن ارتباطـی و اطلاعاتی به‏ویژه شـبکه‏های اجتماعی مانند 

اینسـتاگرام، تأثیر عمیقی بر شـیوۀ تولید، انتشـار و دریافت پیام‏های دینی گذاشـته اسـت. 

این تحول، زمینه‏سـاز شـکل‏گیری پدیده‏ای شـده اسـت که می‏توان آن را »بازار جهانی پیام 

دینی« نامید. گفتمان‏های دینی مختلف در فضای جدید فرصت یافته‏اند با چشم‏پوشی از 

محدودیت‏های جغرافیایی و نهادی، به رقابت با یکدیگر بپردازند و مخاطبان نیز با طیف 

وسیع‏تری از تفاسیر و قرائت‏های دینی مواجه شده‏اند.

در پژوهش قبلی نگارنده با عنوان »تحلیل گفتمان پیام دینی در شبکه اجتماعی اینستاگرام«، 

گفتمان‏های دینی موجود در اینسـتاگرام شناسـایی و تحلیل شـده‏اند )مسـعودی، رضوی و 

عقیلـی، 1403هــ.ش(. پژوهـش حاضـر در ادامـه و تکمیـل آن تحقیق، به بررسـی شـکل‏گیری 

گفتمان‏هـای دینـی  نفـوذ  آن مقایسـه  و هـدف  اینسـتاگرام می‏پـردازد  در  پیـام دینـی  بـازار 

شناسایی‏شده در اینستاگرام است. اهمیت این مسئله از چند جنبه قابل بررسی است:

الف( درک تحولات دین‏ورزی در فضای مجازی؛

ب( بررسی چالش‏های پیش‏روی مرجعیت سنتی دینی؛

ج( شناخت پیامدهای اجتماعی و فرهنگی این تحولات؛

د( ارائه بینش‏های لازم برای سیاست‏گذاری در حوزه‏های فرهنگی و دینی.

مسـئله اصلـی ایـن پژوهـش، بررسـی چگونگـی شـکل‏گیری بـازار پیـام دینـی در اینسـتاگرام و 

مقایسه میزان نفوذ گفتمان‏های دینی شناسایی‏شده در پژوهش قبلی است. این مطالعه به 

دنبال سنجش میزان نفوذ این گفتمان‏ها و تحلیل عوامل مؤثر بر موفقیت یا عدم موفقیت 

آنها در جذب مخاطب است.

بنابرایـن پرسـش اصلـی تحقیـق بدیـن ترتیـب اسـت: چگونـه گفتمان‏هـای دینـی مختلف 

گرام رقابـت می‏کننـد و ایـن امـر چـه تأثیـری بر شـکل‏گیری بازار پیام دینـی در این  در اینسـتا
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پلتفـرم یـا سـکو دارد؟ همچنیـن در پرسـش‏های فرعـی می‏تـوان گفـت میـزان نفوذ هـر یک از 

گرام چقـدر  گفتمان‏هـای دینـی شناسایی‏شـده در پژوهـش قبلـی در میـان کاربـران اینسـتا

گرام سـخن گفت و  اسـت؟ آیا می‏توان از شـکل‏گیری یک بازار رقابتی پیام دینی در اینسـتا

ویژگی‏های این بازار چیست؟

ایـن پژوهـش بـا پاسـخ بـه پرسـش‏های پیش‏گفتـه، می‏کوشـد تصویـری از وضعیـت کنونـی 

گفتمان‏های دینی در فضای مجازی و پویایی‏های حاکم بر آن ارائه دهد. نتایج این مطالعه 

می‏تواند به درک بهتر تحولات دین‏ورزی در عصر دیجیتال و ارائه راهکارهایی برای مواجهۀ 

مؤثر با این تحولات کمک کند.

1.یرظن ینابم 

در ایـن بخـش مبانـی نظـری مرتبـط بـا موضـوع بـازار پیـام دینـی در فضـای مجـازی به‏ویـژه در 

بستر اینستاگرام مورد بررسی قرار گرفته است. ابتدا مفهوم جهانی‏شدن ارتباطات و تأثیر آن 

بر دین مورد بحث قرار می‏گیرد و سپس نظریه بازار دینی و تحولات آن در عصر رسانه‏های 

جدیـد تشـریح شـده اسـت. در ادامـه بـه طـور خـاص بـه نقش اینسـتاگرام در جایگاه بسـتری 

برای شـکل‏گیری بازار پیام دینی پرداخته شـده و پیامدهای این تحول بررسـی شـده اسـت. 

بخش دوم به ارائه نتایج پژوهش پیشین در زمینه تحلیل گفتمان پیام دینی در اینستاگرام 

اختصاص یافته است. این پژوهش که با استفاده از روش تحلیل گفتمان پدام انجام شده 

اسـت، منجـر بـه شناسـایی و دسـته‏بندی پنـج گفتمـان اصلی دینـی در فضای اینسـتاگرام 

شده است. این یافته‏ها، اساس لازم برای تحلیل‏های بعدی در زمینه نفوذ گفتمان‏ها و درک 

پویایی‏هـای بـازار پیـام دینـی در اینسـتاگرام را فراهم می‏کند. این مقدمه نظری، زمینـه لازم را 

برای ورود به بخش‏های تحلیلی و تجربی پژوهش حاضر فراهم می‏آورد و چارچوب مفهومی 

لازم برای تفسیر یافته‏های پژوهش را ارائه می‏دهد.
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1-1. بازار پیام دیین

1-1-1.‏یناهج شدا نراطابتتت و أثی رآ رب ندین

مـوازات  بـه  و اطلاعاتـی،  ارتباطـی  فزاینـده فناوری‏هـای جدیـد  گسـترش  و  جهانی‏شـدن 

یختـن موانـع جغرافیایـی و سیاسـی سـنتی، زمینه‏سـاز برهم‏کنـش و تعامـل نزدیک‏تـر  فرور

گون شـده اسـت. این امر ضمن فرصت‏هایی که  میان فرهنگ‏ها، ادیان و تمدن‏های گونا

ایجـاد کـرده اسـت، چالش‏هـا و تنش‏هایـی را نیـز به همـراه دارد که مسـئلۀ »هویت« یکی از 

ی‏ترین آنهاست. ادیان و فرقه‏های سنتی که هویت خود را در گذر زمان شکل داده  محور

و تثبیـت کرده‏انـد، امـروزه در معـرض خطـر از‏دسـت‏دادن مرزهـای هویتـی خـود و ابتال بـه 

نوعی بحران هویتی هستند )Lechner, F. J, 2004:94). همچنین جهانی‏شدن ارتباطات 

منجـر بـه ظهـور جنبش‏هـای دینـی جدیـد و احیـای برخـی گرایش‏های دینی شـده اسـت. 

کلارک )Clarke, P. B( معتقد است در این فرایند، باورهای سنتی اديان احياشده دگرگون 

می‏شـود و ادیان جدید نیز با شـرایط دنیای جدید و اقتضائات آن خود را معرفی می‏کنند 

 (Clarke, P. B, 2006: 4.(

1-1-2.رظن یۀ بازار دیین

یـات اقتصادی آدام اسـمیت درباره بازار آزاد اسـت.  یـۀ بـازار پیـام دینـی برگرفتـه از نظر نظر

کـه رقابـت آزاد میـان نهادهـای دینـی موجـب افزایـش  یـه آن اسـت  فـرض اصلـی ایـن نظر

 )Stark, R., & Finke, R( کیفیت و کمیت فعالیت‏های دینی می‏شود. استارک و فینک

بـر اسـاس نتایـج تحقیقـات تجربـی، پنـج فرضیـه پایه را برای ایـن نظریه اسـتنتاج کرده‏اند 

)Stark, R., & Finke, R, 1998: 763(؛ از جمله:

_ هرچه کثرت ادیان بیشتر و تنظیم رابطه بازار سهل‏تر باشد، مشارکت و تعهدات دینی 

در میان مشارکت‏کنندگان یک بازار دینی بیشتر است.
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_ هرچه ادیان به صورت اقلیت‏های حاشیه‏ای باشند، تحرک بیشتری در این بازار از خود 

نشان می‏دهند.

آسـان  دسترسـی  عرضه‏کننـدگان،  تنـوع  وجـود  شـامل  دینـی  بـازار  اصلـی  ویژگی‏هـای   _

مخاطبان، و رقابتی بودن عرضه است.

1-1-3. بازار پیام دی یندر رصع رج یاه‏هناسدید

کا  با ظهور رسانه‏های جدید، بازار پیام دینی دستخوش تحولات عمیقی شده است. نوبوتا

« سخن می‏گوید.  « به »بازار دینی مصرف‏کننده‏محور دربارۀ گذار از »نظام تولیدکننده‏محور

در ایـن فراینـد، انحصـار نهادهـای رسـمی دینـی در تولید و انتشـار پیام‏هـای دینی کاهش 

می‏یابـد و نقـش و اهمیـت مصرف‏کننـدگان )مخاطبان( در شـکل‏دهی بـه محتوای دینی 

افزایـش یافتـه اسـت )Nobutaka, 1997: 9(. امـروزه افـراد و گروه‏هـای غیررسـمی نیـز امـکان 

تولید و انتشـار پیام‏های دینی را دارند؛ این امر موجب شـده اسـت مرز بین تولیدکننده و 

مصرف‏کنندۀ پیام دینی مبهم شود و عرصه‏ای رقابتی برای جذب مخاطب شکل بگیرد. 

بر همین اساس تحولات ناشی از رسانه‏های جدید منجر به شکل‏گیری بازار جهانی پیام 

دینی شده است که از محدودیت‏های جغرافیایی بازارهای دینی منطقه‏ای فراتر می‏رود. 

ینسـر )Zinser, H( بـه ایـن نکتـه اشـاره می‏کنـد که تحقیقات سـنتی بـازار دینی توجهی به  ز

مفهوم جدید ارتباطات به شکل جهانی‏اش ندارند )Zinser, H, 2007: 150). در این فضای 

رقابتی گسترده، گفتمان‏های دینی مختلف برای جلب توجه مخاطبان با یکدیگر رقابت 

می‏کنند و مخاطبان به طیف وسیع‏تری از پیام‏ها و تفسیرهای دینی دسترسی دارند. این 

امـر موجـب شـده اسـت کـه مخاطبان در یـک منطقه جغرافیایی خـاص، دیگر محدود به 

پیام‏های دینی سنتی آن منطقه نباشند.
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گارم دراج یگاه بس یارب یرتبازار پیام دیین 1-1-4.ا ینسات

گرام در جایگاه بستری مهم برای بازار پیام دینی ظهور  از پلتفرم‏های رسانه‏ای جدید، اینستا

کـرده اسـت. ویژگی‏هـای ایـن پلتفـرم از جملـه دسترسـی آسـان، هزینـه پایین و امـکان تعامل 

مسـتقیم بـا مخاطـب، فرصتـی بـرای رقابـت میـان گفتمان‏هـای دینـی مختلـف فراهـم آورده 

اسـت. این امر مرجعیت سـنتی نهادهای رسـمی دینی را به چالش می‏کشـد و زمینه را برای 

ظهـور و گسـترش تفسـیرها و قرائت‏هـای جدیـد از دین فراهم کرده اسـت؛ برای مثـال افرادی 

که پیش از این امکان دسترسی به رسانه‏های گسترده را نداشتند، اکنون می‏توانند از طریق 

اینسـتاگرام پیام‏هـای دینـی خـود را بـه مخاطبـان گسـترده‏ای برسـانند. اسـتارک و فینـک بـه 

 Stark, R., & Finke, R,( عواملی اشاره می‏کنند که بر موفقیت در بازار پیام دینی تأثیرگذارند

: 763 :1998(. این عوامل عبارت‏اند از

- میزان تنوع و تکثر پیام‏ها؛

- میزان آزادی عمل برای گروه‏های مذهبی؛ 

- سهولت دسترسی مخاطبان به پیام‏ها.

این عوامل در فضای مجازی به‏ویژه در پلتفرم‏هایی مانند اینستاگرام به‏خوبی مشاهده‏شدنی 

اسـت. بنابرایـن تنـوع پیام‏هـا، آزادی نسـبی در انتشـار محتـوا و دسترسـی آسـان کاربـران بـه انـواع 

محتواهای دینی، اینستاگرام را به بستری مناسب برای شکل‏گیری بازار پیام دینی تبدیل کرده است.

1-1-5. پیماد یاهشکل‏گی یربازار یناهج پیام دیین

نوبوتاکا )1997( به سه پیامد عمده شکل‏گیری بازار جهانی پیام دینی اشاره می‏کند:

الف( تغییر در سـاختار و عملکرد سـازمان‏های دینی: نهادهای دینی سـنتی مجبور به 

تطبیق خود با شرایط جدید و رقابتی شده‏اند.
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جـذب  بـرای  دینـی:  مناسـک  و  آداب  آموزه‏هـا،  در  جدیـد  خصوصیـات  ظهـور  ب( 

مخاطـب در فضـای رقابتـی، برخـی تغییـرات در شـیوۀ ارائه و تفسـیر آموزه‏های دینی 

انجام گرفته است.

تفسـیرها،  و  دیدگاه‏هـا  تنـوع  بـا  مواجهـه  ادیـان:  فکـری  چشـم‏اندازهای  در  تغییـر  ج( 

چشم‏اندازهای فکری جدیدی را در ادیان ایجاد کرده است.

ایـن پیامدهـا نشـان می‏دهـد شـکل‏گیری بـازار جهانـی پیـام دینـی، آثـار عمیقـی بـر ماهیـت 

دین‏ورزی در عصر دیجیتال داشته است.

گارم 1-2.نس جشنت وع گ نامتفدی یندرا یساتن

نظریـه بـازار پیـام دینـی که برگرفته از مفاهیم اقتصادی اسـت، بر این فرض اسـتوار اسـت که 

رقابـت آزاد میـان گفتمان‏هـای مختلـف دینـی می‏توانـد بـه افزایش کیفیت و تنـوع پیام‏های 

دینـی منجـر شـود. در ایـن راسـتا محاسـبۀ میـزان نفـوذ هـر گفتمـان، شـاخصی کلیـدی برای 

درک موقعیـت و اثرگـذاری آن در ایـن بـازار رقابتی اسـت. برای دسـتیابی به این هدف، ابتدا 

نیاز به شناسایی و دسته‏بندی گفتمان‏های موجود در فضای اینستاگرام داریم؛ از‏این‏رو از 

نتایـج پایان‏نامـه دکتـری نگارنـده بـا عنـوان »تحلیل گفتمـان پیام دینی در شـبکه اجتماعی 

گرام« استفاده کرده‏ایم. این پایان‏نامه با استفاده از روش تحلیل گفتمان، به شناسایی  اینستا

و طبقه‏بنـدی گفتمان‏هـای دینـی موجـود در اینسـتاگرام پرداخته اسـت. نتایج این تحلیل، 

، یعنـی سـنجش میـزان نفـوذ هـر یـک از ایـن  اسـاس لازم بـرای مرحلـه بعـدی پژوهـش حاضـر

گفتمان‏هـا را فراهـم می‏کنـد. در ادامـه خلاصـه‏ای از روش‏شناسـی و یافته‏هـای کلیـدی ایـن 

پایان‏نامـه ارائـه می‏شـود کـه مبنای تحلیل‏های کمی بعدی در زمینه نفـوذ گفتمان‏ها و درک 

گرام خواهد بود. پویایی‏های بازار پیام دینی در اینستا
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پژوهـش »تحلیـل گفتمـان پیـام دینـی در شـبکه اجتماعـی اینسـتاگرام«، بـا هـدف تحلیـل 

گفتمـان پیـام دینـی در شـبکه اجتماعـی اینسـتاگرام انجـام شـده اسـت. روش تحقیـق مورد 

اسـتفاده در ایـن پژوهـش، تحلیـل گفتمـان بـا اسـتفاده از الگـوی پـدام اسـت. جامعـه هدف 

پژوهـش، شـامل حسـاب‏های کاربـری فعـال در حـوزه پیـام دینـی در اینسـتاگرام بـوده اسـت. 

بـرای انتخـاب نمونه‏هـا، ابتـدا لیسـتی از 81 حسـاب کاربـری فعـال در حـوزه پیـام دینی تهیه 

شد. سپس با استفاده از روش نمونه‏گیری هدفمند، 15 حساب کاربری که بیشترین تعداد 

 Mega( دنبال‏کننده را داشتند، انتخاب شدند. این حساب‏ها در دو دسته مگا اینفلوئنسر

 )Macro influencer( کـرو اینفلوئنسـر influencer( )بیـش از یـک میلیـون دنبال‏کننـده( و ما

)بین 100 هزار تا یک میلیون دنبال‏کننده( قرار می‏گرفتند. محتوای منتشرشده از سوی پانزده 

گرام، طی بازه زمانی شش‏ماهه )از دی ماه 1400 تا آذر  شخصیت مذهبی تأثیرگذار در اینستا

1401( مورد بررسی و تحلیل قرار گرفت. درمجموع 396 پست از میان 985 پست منتشرشده 

در این بازه زمانی، برای تحلیل انتخاب شدند )مسعودی، رضوی و عقیلی، 1403هـ.ش(.

روش تحلیـل گفتمـان مـورد اسـتفاده، الگـوی گفتمان‏شناسـی پـدام بـود کـه دربرگیرنـدۀ پنـج 

مرحله تحلیل است:

1. استخراج کلمات و مفاهیم کلیدی از متون؛

2. استنباط گرایش کلی و معانی ضمنی متن؛

3. بررسی ارتباط متن با بافت و زمینه خلق آن؛

4. صورت‏بندی دال‏های مرکزی و تحلیل عمیق متن؛

5. برقراری ارتباط میان متن و فرامتن.

نتایج تحلیل نشان داد گفتمان‏های دینی موجود در اینستاگرام را می‏توان در پنج گروه اصلی 

دسته‏بندی کرد. جدول زیر به طور کامل نتایج این تحلیل را نشان می‏دهد:
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گرام  جدول )1(: دسته‏بندی نهایی گفتمان پیام دینی در اینستا

افراد مرتبط ویژگی‏های گفتمانی عنوان دسته

حسن آقامیری، 
عبدالکریم سروش، 

سیدمحمد خادم

کید بر سازگاری و هماهنگی دین و مدرنیته )علم،  تأ
دموکراسی، توسعه، حقوق بشر و ...(

کید بر آزادی‏خواهی، تکثرگرایی، انتقادپذیری و تساهل تأ
تفسیرهای غیرظاهرگرایانه و نواندیشانه از متون دینی

کید بر نقشِ محوری انسان و کرامت ذاتی او تأ
انتقاد از سنت‏گرایی افراطی و گرایش‏های رادیکال

گروه تجددگرایان 
اسلامی

غلامرضا قاسمیان، 
محمدتقی 

مصباح‏یزدی، 
سیدحسین مؤمنی

تکلیف‏گرایی، اطاعت مطلق از اوامر الهی و دینی
برتری و سلطه مطلق شریعت بر تمام ابعاد زندگی فردی و 

اجتماعی
تفسیر ظاهرگرایانه و تحت‏اللفظی از متون دینی

ساختارگرایی و الگوبرداری از نظام سیاسی عصر نبوی
جمع‏گرایی، محدودسازی آزادی‏های فردی

گروه 
شریعت‏گرایان

، شیخ  احسان بی‏آزار
حسین انصاریان، 
علی‏رضا پناهیان

کید بر ضرورت تشکیل حکومت و نظام سیاسی بر  تأ
مبنای اسلام

تلاش برای طراحی الگویی برای تمدن نوین اسلامی
کید هم‏زمان بر پیشرفت مادی و معنوی بر پایه ارزش‏های  تأ

اسلامی
آرمان‏گرایی و اتکا بر ظرفیت‏های بالقوه اسلام

تفسیر پویا و پیشرو از منابع دینی

گروه تمدن‏گرایان 
اسلامی
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افراد مرتبط ویژگی‏های گفتمانی عنوان دسته

مسعود عالی، حامد 
کاشانی

کید شدید بر ارزش‏ها و هنجارهای سنتی اسلامی تأ
تفسیر سنتی و ظاهرگرایانه از متون و منابع دینی

آرمان‏گرایی، اتکا به ارزش‏های غیرمادی و ماوراءالطبیعه
ترجیح رویکرد محافظه‏کارانه‏تر در قبال مسائل اجتماعی

کید بر جدایی‏گزینی نسبی دین و مدرنیته تأ

گروه سنت‏گرایان 
اسلامی

ناصر رفیعی‏محمدی، 
علی سرلک، ناصر 

نقویان

تلفیق و ترکیب‏گرایی گفتمانی، بهره‏گیری هم‏زمان از عناصر 
مدرنیته و سنت

کید بر ضرورت اصلاح، بازسازی و به‏روزرسانی در اندیشه  تأ
و کنش دینی

انتقاد از دوگانه‏های تقابلیِ سنت و مدرنیته
کید بر میانه‏روی، اعتدال‏گرایی و پرهیز از افراط و تفریط تأ
گرایش بیشتر به سمت تجدیدنظرطلبی و تجددخواهی 

محتاطانه

گروه میانه‏رو

گفتنـی اسـت برخـی افـراد ماننـد شـهاب مـرادی دارای ویژگی‏هـای ترکیبی‏تـری هسـتند و 

ممکن است در بیش از یک گروه قرار گیرند )مسعودی، رضوی و عقیلی، 1403هـ.ش(. این 

دسته‏بندی گفتمانی، امکان مقایسه و تحلیل نفوذ گفتمان‏های مختلف دینی در فضای 

اینسـتاگرام را فراهـم می‏کنـد و می‏توانـد بـه درک بهتـر از شـکل‏گیری بـازار پیـام دینـی در ایـن 

شبکه اجتماعی کمک کند.

2. روش پژهوش

در بخـش روش‏ ایـن پژوهـش بـرای سـنجش میـزان نفوذ هر یک از ایـن گفتمان‏ها، از روش 

ی - توصیفـی اسـتفاده شـده اسـت. در ایـن مرحلـه، شـاخص مشـارکت یـا  تحلیـل آمـار
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نفـوذ بـرای پانـزده حسـاب کاربـری منتخـب محاسـبه گردیـده تـا تصویـری کمّـی از میـزان 

ایـن روش‏شناسـی  ارائـه شـود.  گرام  اینسـتا بـازار پیـام دینـی  گفتمـان در  ی هـر  تأثیرگـذار

گرام  امـکان مقایسـه و تحلیـل جامـع نفـوذ گفتمان‏هـای مختلـف دینـی در فضـای اینسـتا

را فراهـم مـی‏آورد.

2-1. روشم طفن هعلاو ذگاه‏نامتف

شاخص مشارکت یا نفوذ یا نرخ مشارکت یکی از مهم‏ترین شاخص‏های سنجش موفقیت 

در اینسـتاگرام اسـت. این شـاخص نشـان می‏دهد چند درصد از فالوورهای یک صفحه با 

پست‏های آن درگیر و تعامل برقرار می‏کنند. این شاخص یکی از پرکاربردترین شاخص‏های 

سنجش عملکرد در شبکه‏های اجتماعی، نخستین بار در سال 2012 میلادی مورد استفاده 

قرار گرفت )Scott, 2022(. این مفهوم برگرفته از تئوری »درگیری« در علوم ارتباطات و رسانه 

اسـت کـه بـه معنـای برقـراری ارتبـاط دوسـویه میـان یـک محتـوای دیجیتـال و مخاطبـان آن 

می‏باشد)هولبیک و همکاران، 2014(.

در اینستاگرام، انواع مختلفی از درگیری‏ها تعریف شده‏اند:

1. واکنش‏های عاطفی )لایک، قلب، واکنش‏های متنوع(؛

2. اشتراک‏گذاری و کامنت؛

3. ذخیره، مشاهده پروفایل، کلیک بر لینک و .... .

هر اندازه شـاخص مشـارکت یا نفوذ یک پسـت بالاتر باشـد، به این معناسـت که مخاطبان 

بیشـتری بـا آن درگیـر شـده‏اند )Muller & Christandl, 2019: 15(. بنابرایـن ایـن شـاخص 

می‏توانـد بـه صاحبـان محتـوا در بهینه‏سـازی اسـتراتژی و افزایـش جذابیـت پسـت‏ها کمـک 

شـایانی نماید. بر اسـاس تحقیقات انجام‏شـده از سـوی وب‏سـایت Sprout Social در سـال 
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2022، میانگین شـاخص مشـارکت یا نفوذ در اینسـتاگرام حدود 3.87 درصد اسـت؛ به این 

، تنها حدود چهار نفر با هر پست جدید تعامل  معنا که به طور میانگین از هر صد نفر فالوور

.)Smith, 2022( برقرار می‏کنند

کل  مجمـوع  گرام،  اینسـتا در  صفحـه  یـک  نفـوذ  یـا  مشـارکت  شـاخص  محاسـبۀ  بـرای 

ی لینک‏هـا و دیگـر  کلیـک بـر رو کامنـت، ذخیـره،  بـران شـامل لایـک،  کار درگیری‏هـای 

( را حسـاب و  اقدامـات در تمامـی پسـت‏ها را در یـک بـازه زمانـی مشـخص )مثـل ده روز

یابـی دیجیتـال، 2022(.  بـر کل تعـداد فالوورهـای صفحـه تقسـیم می‏کنیـم )مؤسسـۀ بازار

بـا توجـه بـه نتایـج دسـته‏بندی گفتمان‏هـای دینـی کـه از پژوهـش قبلـی )تحلیـل گفتمان 

گرام( به دست آمده است، این مقاله به محاسبه  پیام دینی در شبکه اجتماعی اینستا

گرام می‏پـردازد. ایـن  و مقایسـه میـزان نفـوذ هـر یـک از ایـن گفتمان‏هـا در فضـای اینسـتا

کار بـا اسـتفاده از شـاخص مشـارکت یـا نفـوذ بـرای هـر یـک از نماینـدگان گفتمان‏هـای 

ی هر گفتمان در بازار  شناسایی‏شـده انجام می‏شـود تا تصویری کمّی از میزان تأثیرگذار

گرام ارائه دهد.  پیام دینی اینستا

بـه منظـور سـنجش میـزان نفـوذ گفتمان‏هـای دینـی شناسایی‏شـده، از روش تحلیـل آمـاری ـ 

توصیفـی اسـتفاده می‏شـود. هـدف اصلـی، محاسـبه و مقایسـه میـزان درگیـری مخاطبـان بـا 

پست‏های منتشر‏شده از سوی نمایندگان هر گفتمان در شبکه اجتماعی اینستاگرام است. 

جامعه آماری: جامعه آماری این بخش شامل تمامی پست‏های منتشرشده از سوی پانزده 

حسـاب کاربـری منتخـب )کـه در پژوهـش پیشـین مـورد تحلیـل قـرار گرفتنـد( در بـازه زمانـی 

شـش‏ماهه از اول دی مـاه 1400 تـا آخـر خـرداد 1401 اسـت. درمجمـوع 985 پسـت در ایـن بـازه 

زمانی از سوی این حساب‏های کاربری منتشر شده و به شکل زیر جمع‏آوری شده است:

1. تهیه لیست اولیه: شناسایی 81 حساب کاربری فعال در حوزه پیام دینی؛
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(؛ ب( فعالیت  2. اعمال معیارهای انتخاب: الف( تعداد دنبال‏کننده )بیش از 100 هزار

مستمر در بازه زمانی مورد مطالعه )شش‏ماهه(؛ ج( شهرت و اعتبار در حوزه دینی؛ د( 

تنوع در شیوه‏های ارائه محتوا؛

3. انتخاب نمونه نهایی: پانزده حساب کاربری منتخب؛ شامل الف( مگا اینفلوئنسرها 

کـرو اینفلوئنسـرها )بیـن صـد هـزار تـا یـک  )بیـش از یـک میلیـون دنبال‏کننـده(؛ ب( ما

میلیون دنبال‏کننده(؛

4. جمع‏آوری داده‏ها: بررسی محتوای منتشرشده از سوی پانزده حساب کاربری منتخب 

در بازه زمانی شش‏ماهه؛

5. انتخاب نمونه محتوا: از میان 985 پست منتشرشده، 396 پست برای تحلیل عمیق‏تر 

انتخاب شده‏اند.

نمودار )1(: فرایند نمونه‏گیری 

منطق انتخاب شـخصیت‏های مورد مطالعه در این پژوهش بر اسـاس چند معیار کلیدی 

اسـت تـا قابلیـت تعمیـم نتایـج بـه جریان‏هـای فکـری و فرهنگـی مذکـور افزایـش یابـد. ایـن 

: جامعیت گفتمانی با انتخاب نمایندگانی از هر پنج گفتمان اصلی  معیارها عبارت‏اند از

شناسایی‏شده؛ تأثیرگذاری و محبوبیت با تمرکز بر افراد دارای بیشترین تعداد دنبال‏کننده؛ 

فعالیـت مسـتمر در بـازه زمانـی مـورد مطالعـه؛ تنـوع در سـطوح تأثیرگـذاری بـا شـامل‏کردن 

هـم مگا‏اینفلوئنسـرها و هـم ماکرو‏اینفلوئنسـرها؛ شـهرت و اعتبـار در حـوزه دینـی؛ تنـوع در 
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شیوه‏های ارائه محتوا. رویکرد چندوجهی در انتخاب نمونه‏ها، امکان بررسی جامع و معتبر 

گفتمان‏های دینی در فضای مجازی را فراهم می‏آورد، هرچند محدودیت‏های خاص خود 

را نیز دارد که در بخش محدودیت‏های پژوهش به آنها اشاره خواهد شد.

روش جمع‏آوری داده‏ها: داده‏های مورد نیاز برای این بخش از طریق API رسمی اینستاگرام 

و ابزارهای تحلیل شبکه‏های اجتماعی جمع‏آوری شده‏اند. برای هر پست، اطلاعاتی مانند 

تعـداد لایک‏هـا، کامنت‏هـا و دیگـر تعاملات کاربران ثبت شـده اسـت؛ همچنین تعداد کل 

فالوورهای هر حساب کاربری در زمان جمع‏آوری داده‏ها یادداشت شده است.

جدول )2(: اطلاعات مرتبط با حساب‏های کاربری منتخب

پناهیان آقامیری سرلک نقویان قاسمیان انصاریان مؤمنی خادم

1200000 4500000 40600 94500 74400 138000 224000 134000
تعداد فالوورهای 

کاربر

18 624 82 70 14 2 1 0
تعداد فالووین‏های 

کاربر

2354 392 406 270 1130 1010 107 573
تعداد پست‏ها و 
IGTV های کاربر

190918 3072362 24101 48718 5507 48668 15492 24286
مجموع لایک تمام 

پست‏ها

4283 88179 1417 2465 131 1672 673 2051
مجموع کامنت 

تمام پست‏ها

195201 3160541 25518 51183 5638 50340 16165 26337
تعامل شکل‏گرفته 
بین کاربر موردنظر 

و دیگر کاربران
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جدول )3(: اطلاعات مرتبط با حساب‏های کاربری منتخب

کاشانی رفیعی مرادی سروش عالی طباطبایی بی‏آزار
مصباح 

یزدی

303000 560000 487000 144000 863000 83300 1300000 188000
تعداد فالوورهای 

کاربر

42 18 0 2 27 120 148 6
تعداد 

فالووینگ‏های کاربر

587 1444 1191 1433 1217 598 266 1246 تعداد پست‏ها

202464 55261 99815 59955 143279 76871 14118 11369
مجموع لایک تمام 

پست‏ها

5719 854 5203 2339 1573 3761 301 285
مجموع کامنت 

تمام پست‏ها

208183 56115 105018 62294 144852 80632 14419 11654
تعامل شکل‏گرفته 

بین کاربر موردنظر و 
دیگر کاربران

En�( روش تحلیل داده‏ها: برای سـنجش میزان نفوذ هر گفتمان، از شـاخص مشـارکت یا نفوذ:

gagement Rate( استفاده شده است. این شاخص یکی از معیارهای رایج در تحلیل عملکرد 

محتوا در شبکه‏های اجتماعی است. فرمول محاسبه این شاخص به شرح زیر است:

شاخص مشارکت یا نفوذ = )تعداد تعاملات / تعداد فالوورها( × 100

در این پژوهش، تعاملات شامل مجموع لایک‏ها و کامنت‏های دریافتی پست‏های تحلیل 

گفتمان‏شـده در پژوهش پیشـین از هر حسـاب کاربری اسـت. این روش محاسـبه با استناد 
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به مطالعات پیشـین در زمینه تحلیل محتوای شـبکه‏های اجتماعی انتخاب شـده اسـت 

 .)Rival IQ, 2021; Sehl, 2022(

ایـن شـاخص بـه مـا امـکان می‏دهـد تـا میـزان تعامـل و درگیـری مخاطبـان بـا محتـوای هـر 

یابی کنیم که می‏تواند نشان‏دهنده میزان نفوذ و تأثیرگذاری  گفتمان را به صورت کمّی ارز

آن گفتمان باشد.

ارمحلت حلیل

1. محاسبه شاخص مشارکت یا نفوذ برای هر یک از پانزده حساب کاربری منتخب؛

2. دسـته‏بندی حسـاب‏های کاربـری بـر اسـاس گفتمان‏هـای شناسایی‏شـده در پژوهش 

)تحلیل گفتمان پیام دینی در شبکه اجتماعی اینستاگرام(؛

3. محاسبه میانگین شاخص مشارکت یا نفوذ برای هر گفتمان؛

4. مقایسه میزان نفوذ گفتمان‏های مختلف بر اساس شاخص محاسبه‏شده؛

5. تحلیـل و تفسـیر نتایـج بـا توجـه بـه یافته‏هـای پژوهـش )تحلیـل گفتمـان پیـام دینی در 

شبکه اجتماعی اینستاگرام(.

ارائـه نتایـج: نتایـج ایـن بخـش بـه صـورت جـداول و نمودارهایـی ارائـه شـده اسـت کـه میـزان 

نفوذ هر گفتمان را نشان می‏دهد. این یافته‏ها امکان مقایسه کمّی میزان نفوذ گفتمان‏های 

مختلف دینی در فضای اینستاگرام را فراهم می‏کند.

محدودیت:اه‏

1. این پژوهش محدود به پانزده حساب کاربری منتخب و بازه زمانی شش‏ماهه بوده است.

2. شـاخص مشـارکت یـا نفـوذ تنهـا یکـی از معیارهـای سـنجش تأثیرگـذاری در شـبکه‏های 

اجتماعی است و نمی‏تواند به‏تنهایی تصویر کاملی از نفوذ واقعی یک گفتمان ارائه دهد.
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3. عوامل مختلفی مانند الگوریتم‏های اینستاگرام و زمان انتشار پست‏ها می‏توانند بر میزان 

تعامل کاربران تأثیرگذار باشند که در این پژوهش مورد بررسی قرار نگرفته‏اند.

با وجود این محدودیت‏ها، نتایج این بخش کمّی می‏تواند به همراه یافته‏های پژوهش‏های 

گذشـته، دیـدگاه جامع‏تـری دربـارۀ وضعیـت گفتمان‏هـای دینـی در فضای مجـازی و میزان 

اثرگذاری آنها بر مخاطبان ایرانی ارائه دهد.

3. یاه‏هتفا

3-1.م ح هبساشاخصم شارکت یفن او ره ذحساب کاریرب

در این قسمت با توجه به اطلاعات ارائه‏شده، شاخص مشارکت یا نفوذ حساب‏های کاربری 

منتخب محاسبه می‏شود؛ برای مثال محاسبه نفوذ حساب‏های کاربری علیرضا پناهیان به 

شکل زیر انجام می‏شود:

- تعداد تعاملات حساب‏های کاربری پناهیان: 195201

- تعداد فالوورهای پناهیان: 1200000

Engagement Rate = )تعداد تعاملات/ تعداد فالوورها( × 100 

= (195201/1200000) × 100 = 16.3%

جدول )4(: محاسبه شاخص مشارکت یا نفوذ هر حساب کاربری

Engagement Rateتعداد دنبال‏کنندهتعداد تعاملاتنام صاحب اکانتردیف

16.30%1952011200000پناهیان1

70.20%31605414500000آقامیری2

62.80%2551840600سرلک3
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Engagement Rateتعداد دنبال‏کنندهتعداد تعاملاتنام صاحب اکانتردیف

54.10%5118394500نقویان4

7.60%563874400قاسمیان5

36.50%50340138000انصاریان6

72.20%1616522400مؤمنی7

19.60%26337134000خادم8

68.70%208183303000کاشانی9

10.00%56115560000رفیعی10

21.60%105018487000مرادی11

43.30%62294144000سروش12

16.80%144852863000عالی13

1.10%144191300000بی‏آزار14

6.20%11654188000مصباح یزدی15

گزارش فوق به محاسـبه دقیق شـاخص مشـارکت یا نفوذ یا همان نرخ مشـارکت برای پانزده 

حساب کاربری منتخب از افراد مشهور و صاحب‏نظر حوزه مذهبی در اینستاگرام پرداخته 

است. ابتدا تعداد کل تعاملات شامل لایک، کامنت، اشتراک و ... هر حساب در بازۀ زمانی 

مشـخص محاسـبه شـده اسـت؛ سـپس ایـن مقـدار بـر تعـداد کل فالوورهـای همان حسـاب 

تقسـیم و در صـد ضـرب شـده تـا درصد نرخ مشـارکت به دسـت آید. مطابق نتایـج، بالاترین 

شاخص مشارکت یا نفوذ متعلق به  آقامیری با 70.2٪ و پایین‏ترین آن مربوط به بی‏آزار با ٪1.1 

بـوده اسـت. تحلیـل ایـن داده‏هـا می‏توانـد بـه شناسـایی الگوهـای موفـق مشـارکت‏آفرینی در 

اینستاگرام کمک شایانی کند.
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3-2.م ح هبساشاخصم شارکت یفن او ذدر ره گاریشا ص یلگ نامتفدیین

با توجه به محاسبه میزان شاخص مشارکت یا نفوذ هر حساب کاربری و با توجه به یافته‏های 

پژوهش‏های گذشته دربارۀ گفتمان‏های دینی می‏توان میزان نفوذ هر گفتمان دینی را در بازه 

زمانی شش‏ماهۀ این تحقیق محاسبه کرد:

1. گروه تجددگرایان اسلامی: حسن آقامیری، عبدالکریم سروش، سیدمحمد خادم؛

2. گروه شریعت‏گرایان: غلامرضا قاسمیان، محمدتقی مصباح‏یزدی، سیدحسین مؤمنی؛

، شیخ حسین انصاریان، علی‏رضا پناهیان؛ 3. گروه تمدن‏گرایان اسلامی: احسان بی‏آزار

4. گروه سنت‏گرایان اسلامی: مسعود عالی، حامد کاشانی؛

: ناصر رفیعی محمدی، علی سرلک، ناصر نقویان. 5. گروه میانه‏رو

بـا توجـه بـه اطلاعـات ارائه‏شـده، شـاخص مشـارکت یـا نفـوذ حسـاب‏های کاربـری منتخـب 

هر گروه محاسـبه می‏شـود؛ برای مثال محاسـبه نفوذ حسـاب‏های کاربری گروه تجددگرایان 

اسلامی به شکل زیر انجام می‏شود:

گـروه تجدد‏گریـان اسالمی: 3160541 + 62294 + 26337 =  تعـداد تعامالت اکانت‏هـای 

3374172

تعداد فالوورها اکانت‏های گروه تجدد‏گریان اسلامی: 4500000 + 144000 + 134000 = 4778000  

%70.6 = 100 * 4778000 / 3374172 = Engagement Rate

جدول )5(: محاسبه شاخص مشارکت یا نفوذ اکانت‏های هر گروه

Engagement Rateتعداد دنبال‏کنندهتعداد تعاملاتنام گروهردیف

70.60%33741724778000تجددگرایان اسلامی1

7.00%33457475400شریعت‏گرایان2

9.90%2600602638000تمدن‏گرایان اسلامی3
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Engagement Rateتعداد دنبال‏کنندهتعداد تعاملاتنام گروهردیف

30.30%3530351166000سنت‏گرایان اسلامی4

18.80%132816705100میانه‏رو5

گـزارش فـوق به محاسـبه شـاخص شـاخص مشـارکت یا نفـوذ برای پنج گـروه اصلی گفتمان 

دینی شامل تجددگرایان اسلامی، شریعت‏گرایان، تمدن‏گرایان اسلامی، سنت‏گرایان اسلامی 

و گروه میانه‏رو پرداخته است. ابتدا افراد شاخص هر گروه معرفی شده‏اند؛ سپس با استفاده 

از داده‏های مربوط به تعداد تعاملات )لایک، کامنت و ...( و تعداد فالوورهای هر فرد، میزان 

شـاخص مشـارکت یا نفوذ هر یک از پنج گروه محاسـبه شـده اسـت. بالاترین نرخ مشـارکت 

مربـوط بـه گـروه تجددگرایـان اسالمی بـا 70.6% و پایین‏ترین آن متعلق به گروه شـریعت‏گرایان 

بـا 7% بـوده اسـت. بـا تحلیـل ایـن داده‏هـا می‏تـوان الگوهـای تعاملـی مخاطبـان بـا هـر یـک از 

گفتمان‏های دینی را مورد بررسی قرار داد.

4.مج ع‏بندی

4-1.اتن یم جحابسات شاخصم شارکت یفن او ذگاه‏نامتف

نتایج این پژوهش نشان داد بیشترین نرخ مشارکت مربوط به حساب‏های کاربری آقامیری با 

70.2% و کمترین آن مربوط به صفحۀ بی‏آزار با 1.1% بوده است؛ بنابراین آقامیری توانسته است 

بالاترین سطح درگیری کاربران با محتوای خود را ایجاد کند. سپس با توجه به یافته‏ها، پانزده 

حساب کاربری در قالب پنج گروه اصلی گفتمان دینی شامل تجددگرایان، شریعت‏گرایان، 

تمدن‏گرایان، سـنت‏گرایان و میانه‏روها دسـته‏بندی شـدند. محاسـبه شـاخص نفوذ برای هر 

گروه نشان می‏دهد که گروه تجددگرایان بالاترین نفوذ )70.6%( و در مقابل گروه شریعت‏گرایان 

پایین‏ترین نفوذ )7%( را در بازه زمانی مورد بررسی داشته‏اند؛ به عبارت دیگر گفتمان برآمده 

از اندیشه تجددگرایی توانسته است مخاطبان بیشتری را با خود همراه کند.
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نمودار )2(: مقایسه شاخص مشارکت یا نفوذ هر حساب کاربری در اینستاگرام

این نمودار شاخص مشارکت یا نفوذ پانزده حساب کاربری منتخب در اینستاگرام را نشان 

می‏دهد. آقامیری با 70.2% بیشترین و بی‏آزار با 1.1% کمترین نفوذ را داشته‏اند.

نمودار )3(: مقایسه شاخص مشارکت یا نفوذ هر گرایش اصلی گفتمان دینی
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ایـن نمـودار شـاخص مشـارکت یـا نفـوذ پنج گرایش اصلـی گفتمان دینی را مقایسـه می‏کند. 

تجددگرایان با 70.6% بیشترین و شریعت‏گرایان با 7% کمترین نفوذ را داشته‏اند.

گارم ا ینسات 4-2. شکل‏گی و یرپویایی یاه‏بازار پیام دی یندر

امـروزه بـا گسـترش فناوری‏هـای نویـن ارتباطـی و اطلاعاتـی، شـاهد شـکل‏گیری تدریجـی بـازار 

جهانی پیام دینی هسـتیم که اینسـتاگرام در جایگاه یکی از بسـترهای مهم آن عمل می‏کند. 

کـه ریشـه در جهانی‏شـدن ارتباطـات دارد، موجـب برهم‏کنـش نزدیک‏تـر میـان  ایـن پدیـده 

فرهنگ‏ها و ادیان مختلف شده و زمینه را برای رقابت میان گفتمان‏های دینی متنوع فراهم 

آورده است. بررسی گفتمان‏های دینی در اینستاگرام نشان می‏دهد پنج گفتمان اصلی شامل 

تجددگرایان، شریعت‏گرایان، تمدن‏گرایان، سنت‏گرایان و میانه‏روها در این فضا فعال هستند. 

این تنوع گفتمانی به همراه دسترسی آسان کاربران به محتوای دینی متنوع، نشان‏دهنده تحقق 

نسـبی شـرایط یـک بـازار رقابتـی پیـام دینـی اسـت. در این میـان، گفتمان‏هایی که توانسـته‏اند 

خود را با نیازها و خواسته‏های مخاطبان سازگار کنند، موفقیت بیشتری در جذب مخاطب 

داشته‏اند؛ برای مثال گفتمان تجددگرایان با 70.6% نفوذ، بیشترین اقبال را میان کاربران داشته 

اسـت. ایـن وضعیـت نشـان‏دهنده گـذار از یـک نظـام تولیدکننده‏محـور به سـمت بـازار دینی 

مصرف‏کننده‏محور است که در آن نقش و اهمیت مخاطبان در شکل‏دهی به محتوای دینی 

افزایش یافته است. این امر چالش‏هایی را برای مرجعیت سنتی نهادهای رسمی دینی ایجاد 

می‏کند و آنها را مجبور به تطبیق با شرایط جدید کرده است.

شـکل‏گیری ایـن بـازار رقابتـی، پیامدهـای قابـل توجهـی داشـته اسـت؛ از یک‏سـو منجـر بـه 

تغییراتی در شیوۀ ارائه و تفسیر آموزه‏های دینی شده است و گفتمان‏های موفق‏تر کوشیده‏اند 

محتوای جذاب‏تر و متناسب با نیازهای روز مخاطبان ارائه دهند. از سوی دیگر گرایش به 

مفاهیمی چون تسـاهل، انسـان‏گرایی و فردگرایی در گفتمان‏های موفق‏تر مشـهود اسـت که 
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نشان‏دهنده تغییر در چشم‏اندازهای فکری ادیان است. با این وجود تحقق کامل یک بازار 

رقابتی آزاد برای پیام‏های دینی در اینستاگرام با موانعی روبروست؛ محدودیت‏های قانونی، 

غلبـه رویکردهـای سـنتی در برخـی گفتمان‏هـا و کمبـود نـوآوری در ارائه محتـوا از جمله این 

موانع هستند. این عوامل می‏توانند پویایی و رقابتی‏بودن بازار پیام دینی را محدود کنند.

درمجموع می‏توان گفت اینستاگرام در جایگاه بستری برای شکل‏گیری بازار جهانی پیام دینی 

عمل کرده و فرصت‏های جدیدی برای رقابت میان گفتمان‏های دینی فراهم آورده است. این 

فضا ضمن ایجاد چالش‏هایی برای نهادها و گفتمان‏های سنتی، زمینه را برای ظهور و گسترش 

تفسیرها و قرائت‏های جدید از دین فراهم کرده است. با این حال تحقق کامل یک بازار رقابتی 

آزاد بـرای پیام‏هـای دینـی، نیازمنـد رفـع موانـع موجـود و افزایـش تنـوع و نـوآوری در ارائه محتوای 

دینی است. برای درک عمیق‏تر این پدیده و پویایی‏های آن، انجام پژوهش‏های گسترده‏تر با 

، همراه با بررسی ویژگی‏های جمعیت‏شناختی  نمونه‏های بزرگ‏تر و دوره‏های زمانی طولانی‏تر

مخاطبان ضروری به نظر می‏رسد. این مطالعات می‏توانند به فهم بهتر ما از تحولات دین‏ورزی 

در عصر دیجیتال و تأثیرات متقابل فناوری‏های نوین ارتباطی و حوزه دین کمک کنند.

پیشاهنداه

بر اساس نتایج و یافته‏های این پژوهش، پیشنهاد‏های زیر را می‏توان ارائه کرد:

پیشاهند یاهکارربدی

1. توسـعه محتـوای دینـی متناسـب بـا نیازهـای مخاطـب مـدرن: بـا توجـه بـه نفـوذ بـالای 

گفتمـان تجددگرایـان اسالمی، پیشـنهاد می‏شـود نهادهـا و افـراد فعـال در حـوزه تولیـد 

محتـوای دینـی، بـه تولیـد محتوایـی بپردازنـد کـه ضمـن حفـظ اصول دینـی، بـا نیازها و 

دغدغه‏های مخاطب معاصر همخوانی داشته باشد.
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2. بهره‏گیـری از قابلیت‏هـای تعاملـی اینسـتاگرام: بـا توجه به اهمیت تعامـل در افزایش نرخ 

مشارکت، پیشنهاد می‏شود تولیدکنندگان محتوای دینی از امکانات تعاملی اینستاگرام 

، پرسش و پاسخ و نظرسنجی برای افزایش ارتباط با مخاطبان استفاده کنند. مانند لایو

3. آمـوزش سـواد رسـانه‏ای دینـی: بـا توجـه بـه تنـوع گفتمان‏هـای دینـی در فضـای مجـازی، 

پیشنهاد می‏شود برنامه‏هایی برای افزایش سواد رسانه‏ای دینی مخاطبان طراحی و اجرا 

گاهی بیشتری به انتخاب و تعامل با محتواهای دینی بپردازند. شود تا آنها بتوانند با آ

پیشاهند یارب اهپژهوش یاه‏آینده

1. بررسـی تأثیـر ویژگی‏هـای جمعیت‏شـناختی بـر میـزان تعامـل بـا گفتمان‏های مختلف 

دینی: پیشنهاد می‏شود در پژوهش‏های آینده، رابطه بین ویژگی‏های جمعیت‏شناختی 

مخاطبـان )ماننـد سـن، جنسـیت، تحصیالت( و میـزان تعامـل آنهـا بـا گفتمان‏هـای 

مختلف دینی مورد بررسی قرار گیرد.

2. مطالعه تطبیقی بازار پیام دینی در پلتفرم‏های مختلف: پیشـنهاد می‏شـود پژوهشـی 

، فیسـبوک یا یوتیوب انجام شـود و  مشـابه در دیگر شـبکه‏های اجتماعی مانند توییتر

نتایج آن با یافته‏های این پژوهش مقایسه گردد تا درک جامع‏تری از بازار پیام دینی در 

فضای مجازی به دست آید.
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