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Abstract
With the widespread adoption of virtual social networks and the intertwining of the concept 
of “self” with them, the methods of identity construction during adolescence have undergone 
transformation. These networks have become tools for the representation of the “self”. This research 
examines how the dimensions and components of identity and the media body of adolescent users 
are represented. For this purpose, the profiles, posts, stories, and highlights shared on 35 pages 
belonging to Iranian adolescents were analyzed using Barthes’ semiotic method. The findings 
of this research indicate that self-expression has taken on a performative form, and expressing 
identity through “self-display” is the dominant mode of identity representation on adolescent 
Instagram pages, with other types of identity emerging through it. Adolescents have expressed 
their authenticity and ethnic identity through clothing, music, poetry, and language. Their interest 
in historical places, traditional instruments and melodies, poems by prominent Iranian poets, 
and overall Iranian culture and art indicates the territorial dimension of national identity. The 
androgynous appearance of boys, the seductive poses of girls, and taking stances on the social 
conditions of women point to gender identity. On Instagram, the display and objectification of 
the body, influenced by capitalist ideology and views on women influenced by radical feminist 
ideology, have taken on a mythological form. However, although nationalism and ethnicism 
have used the Instagram platform for their emergence and reinforcement, they have not become 
universal or naturalized trends. Overall, with photography being directed towards presenting a 
narrative of life, a space has been created for Iranian adolescents to construct fluid visual identities.
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بازنمایی هویت نوجوانان ایرانی در شبکه اجتماعی اینستاگرام 
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چکیده
با فراگیر‏شدن شبکه‏های اجتماعی مجازی و پیوند‏یافتن مفهوم »خود« با آنها، شیوه‏های برساخت هویت 
در دوره نوجوانی دستخوش دگرگونی شده است و این شبکه‏ها به ابزارهایی برای بازنمایی »خود« تبدیل 
شده‏اند. در پژوهش حاضر چگونگی بازنمایی ابعاد و مولفه‏های هویت و بدن رسانه‏ای کاربران  نوجوان، 
بررسی شده است. بدین منظور پروفایل‏ها، پُست‏ها، استوری‏ها و هایلایت‏های به‏اشتراک گذاشته‏شده 

در 35 صفحه متعلق به نوجوانان ایرانی، با استفاده از روش نشانه‏شناسی بارت تحلیل شده‏اند.
یافته‏های این پژوهش نشان می‏دهد که خودبیانگری، صورتی نمایشی‏یافته و ابراز هویت از طریق »نمایش 
خود«، شکل غالب بازنمایی هویت در صفحات نوجوانان اینستاگرامی است و دیگر انواع هویت از طریق آن 
بروز یافته‏اند. نوجوانان از طریق پوشش، موسیقی، اشعار و زبان، اصالت و هویت قومی خود را ابراز نموده‏اند. 
علاقه آنها به اماکن تاریخی، سازها و نواهای وطنی، اشعار شاعران برجسته ایرانی و درمجموع فرهنگ و هنر 
ایرانی، نشان‏دهندۀ بُعد سرزمینی هویت ملی است. چهره و ظاهر زنانه پسران، ژست‏های اغواگرانه دختران 
و موضع‏گیری در خصوص شرایط اجتماعی زنان بر هویت جنسی دلالت می‏کنند. در اینستاگرام نمایش و 
ابژه‏شدن بدن، تحت تأثیر ایدئولوژی سرمایه‏داری و نگاه به جنس زن متأثر از ایدئولوژی فمنیسم رادیکال، 
صورتی اسطوره‏ای یافته‏اند؛ اما ملی‏گرایی و قومیت‏گرایی هرچند از بستر اینستاگرام برای ظهور و تقویت خود 
استفاده نموده‏اند، به روندهایی عام و ‏طبیعی‏ تبدیل نشده‏اند. در‏مجموع با جهت‏دهی عکاسی به سمت 
ارائه روایتی از زندگی، فضایی برای خلق هویت‏های تصویری سیال برای نوجوانان ایرانی شکل گرفته است.

کلیدواژه‏ها: نوجوانی، هویت، اینستاگرام، نشانه‏شناسی، اسطوره، بارت.
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مقدمه

امروزه مفهوم »خود« با فناوری‏های جدید تصویری پیوند و توسعه یافته و با شیوه‏های عملکرد 

آنها آمیخته شده است. فناوری‏ها به منزله بخشی از بدن زیسته به ابزارهایی برای بازنمایی 

خود تبدیل و سـبب ایجاد شـور و هیجان برای ثبت و ضبط خود و محیط اطراف کاربران 

در حالت‏هـای ثابـت و متحـرک شـده‏اند و گسـترش رسـانه‏های جدیـد موجب شـکل‏گیری 

گرایش‏هـای متکثـر و متنـوع قومـی، ملـی، فراملـی و بازاندیشـی در هویت‏هـای سـنتی شـده 

اسـت. تغییرات سـریع فناوری‏های جدید ارتباطی با تحولات نوجوانی که دوره شـکل‏گیری 

شخصیت و هویت است، همراه شده‏اند و پیامدهای شگرفی را در شیوۀ ‏زندگی و تعاملات 

روزمره آنان پدید آورده است. 

نوجوانان امروزی از کودکی با رایانه شخصی، اینترنت و تلفن همراه سروکار دارند؛ به ‏گونه‏ای 

که از نام‏هایی مانند بومیان دیجیتال، نسل هزاره، نسل شبکه و ... برای نامیدن آنها استفاده 

امـا  ایـن اصطلاحـات تداعی‏کننـدۀ نوعـی جبرگرایـی فناورانـه هسـتند،  می‏شـود. هرچنـد 

می‏توانند نشان‏دهنده اهمیت آنها در زندگی نوجوانان امروزی باشند.

ظهور شبکه‏های اجتماعی مجازی، به‏وجود‏آورندۀ آزادی و رهایی از مرزهای محدودکننده 

امـکان  واقعـی  کـه در جهـان  بـرای نوجوانانـی اسـت  و قدرت‏بخشـی  متعـارف اجتماعـی 

دست‏یابی به آن را ندارند. آنان شیوه‏های جدیدی از هویت‏یابی را در شبکه‏های اجتماعی 

کار می‏‏گیرنـد و از طریـق به‏اشـتراک‏گذاری احساسـات، هیجان‏هـا و حـوادث زندگـی  بـه 

یافت پسندها و نظرات دیگران، به فهمی نو از خود، دیگران و جهان پیرامون  روزمره‏شان و در

خود دست می‏یابند.

از نظر تورکل، پروفایل‏سازی برای نوجوانان روشی برای ساخت هویت است. آنها از این طریق 

شخصیت خود را شکل می‏دهند و احساس می‏کنند در فضای آنلاین بهتر عمل می‏کنند؛ 

زیـرا همـه چیـز را بـرای ارائـه خـود تحت کنتـرل دارند. »اریکسـون می‏گفت بازی بـا هویت کار 
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دوران نوجوانی است و امروزه نوجوانان از محتوای غنی زندگی آنلاین برای این کار استفاده 

می‏کنند« )تورکل، 1398هـ.ش، ص 288(. سیبل نیز اشاره می‏کند اینستاگرام این پتانسیل 

 (Seibel, 2019, p 20). را دارد که نقش مهمی در ساخت و ارائه هویت کاربران داشته باشد

، بررسـی چگونگـی بازنمایـی مؤلفه‏هـا و ابعـاد متفـاوت هویـت در  هـدف پژوهـش حاضـر

گرامی اسـت. بدین منظور با تحلیل نشانه‏شـناختی  صفحات شـخصی نوجوانان اینسـتا

متون به‏اشتراک‏گذاشته‏شده توسط آنان، شیوه‏های ارائه خود و بدن رسانه‏ای‏شان بررسی 

شده است.

پیشینۀ پژوهش

بررسی پژوهش‏های انجام‏شده نشان می‏دهد بیشتر پژوهش‏ها دربارۀ نوجوانان و شبکه‏های 

اجتماعـی، از نـوع مخاطب‏پژوهـی و هـدف آنهـا، تحلیـل تأثیـرات شـبکه‏های اجتماعـی 

مجـازی بـر نوجوانـان بـوده اسـت. در‏این‏بـاره می‏تـوان بـه پژوهش‏هـای مارکـوزه و همکارانـش 

)2022( بـا عنـوان »نوجوانـان به‏مثابـه متصدیـان: مدیریـت رسانه‏‏ای‏شـده دیجیتالـی خـود در 

اینستاگرام«، لیوینگستون و سافتن‏گرین )2018( در کتاب کلاس: زندگی و یادگیری در عصر 

دیجیتال، احدزاده و امامی رودسری )1395( با موضوع ایماژ منفی بدن، اطهری و یغموری 

، فرقانی و  )1395( دربـاره تأثیـر شـبکه‏های اجتماعـی بـر تعاملات اجتماعی نوجوانـان دختر

مهاجـری )1397( پیرامـون رابطـه میـان اسـتفاده از شـبکه‏های اجتماعی مجـازی و تغییر در 

سـبک زندگـی جوانـان 15 تـا 29 سـاله، نـوری‏راد و خانیکـی )1400( بـا موضـوع رابطـه نگرش به 

رسانه‏های اجتماعی با سبک‏های هویتی نوجوانان اشاره کرد.

کیـا و نیکبخـش)1402( بـه منظـور گونه‏شناسـی الگوهای فرهنگی رایـج در کنش‏هـای کاربران 

اینسـتاگرام، رفتـار ارتباطـی آنـان را در تعامالت درون شـبکه‏ای و بازنمـود زندگـی روزمره‏شـان 

مردم‏نگاری کرده‏اند. برخی پژوهش‏ها هویت کاربران و بازنمایی بدن رسانه‏ای آنان را با تحلیل 
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محتوای به‏اشتراک‏گذاشته‏شده در شبکه‏های اجتماعی بررسی کرده‏اند که از آن جمله می‏توان 

به پژوهش‏های ای.جی.دی بیج د واته و همکارانش )2023( با عنوان »هویت قومی - نژادی و 

دیجیتالی‏شدن نمایش خود: تجزیه و تحلیل محتوای اینستاگرام در مقیاس بزرگ«، نیلسون 

)2016( دربـارۀ شـیوه هـای خود‏ابـرازی جوانـان بـا توجـه به جنسـیت، تفاوت‏ها و تمایالت آنان، 

راودراد و گیشـنیزجانی )1396( پیرامـون چگونگـی بازنمـود بدن رسـانه‏ای کاربران اینسـتاگرام و 

بصیریان جهرمی و نحوی نظام‏آبادی )1395( با موضوع عناصر بازنمایی هویت آنلاین کاربران 

پرطرفدار ایرانی در اینستاگرام اشاره کرد که تمرکزی بر کاربران نوجوان نداشته‏اند.

پژوهـش حاضـر شـیوه‏های بازنمایـی هویـت نوجوانـان را از طریـق تحلیـل نشانه‏شـناختی 

عکس‏ها، فیلم‏ها و متون نوشتاری به‏اشتراک‏گذاشته‏شده در شبکه اجتماعی اینستاگرام، 

تحلیل و بررسی می‏کند.

چارچوب نظری پژوهش

در ایـن بخـش، رهیافت‏هـا و چشـم‏اندازهای نظـری پیرامـون شـبکه اجتماعـی اینسـتاگرام و 

ابعاد و مؤلفه‏های هویت مرور می‏شوند.

گرام بـر سـرعت، تصمیـم و اقـدام سـریع اشـاره دارد.  شـبکه اجتماعـی اینسـتاگرام: واژه اینسـتا

کرایگـر در سـال ۲۰۱۰  کویـن سیسـتروم و مایـک  کـه  اینسـتاگرام شـبکه‏ای اجتماعـی اسـت 

بنیان‏گـذاری کردنـد و سـکویی محبـوب بـرای به‏اشـتراک‏گذاری عکـس و ویدئـو از طریـق 

پست، استوری، هایلایت و پخش زنده است.

اسـتوری از جذاب‏تریـن امکاناتـی اسـت کـه اینسـتاگرام بـه کاربرانـش عرضـه کـرده اسـت و 

کید بر زمان حال از ماهیتی پویا  گذرا‏بودن را می‏توان ویژگی اصلی آن دانست. استوری با تأ

و زنده برخوردار و بستری برای نمایش زندگی روزمره کاربران و به‏اشتراک‏گذاری رویدادها در 

همان زمان وقوع آنهاست.
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از نظر ابراهیم )1400(، سـکوهای شـبکه‏های اجتماعی با عرضه امر پیش‏پاافتاده و نمایش 

»خـود« از طریـق کردارهـای زندگـی روزمـره، ابزارهـای جدیـد روایتگـری و تصویرگـری »خـود« 

برخـط«، مسـتلزم  برسـاخت »خـود  پـروژۀ  فراهـم می‏آورنـد.  نـگاه خیـره دیگـران  از طریـق  را 

به‏اشتراک‏گذاری اوقات خلوت و خصوصی ما با معنایی درک‏شده از مخاطبانی است که 

مشـتاق مصرف خود هسـتند؛ خودی که به ‏واسـطه تجارب روزمره‏اش سـاخته شـده اسـت. 

درنتیجـه مـا بازنمایـی زندگـی روزمـره را به محتوایی حیاتی برای مصـرف در فضاهای برخط 

تبدیل کرده‏ایم« )ابراهیم، 1400هـ.ش، ص 45(.

اینسـتاگرام از یـک اپلیکیشـن، یـک پلتفـرم یـا حتـی جواهـری در خانـواده فیس‏بـوک فراتـر 

است. اینستاگرام یک شمایل و یک تجسم است که می‏توان با آن فرهنگ‏های رسانه‏های 

اجتماعی دیداری را درک و در آنها کاوش کرد؛ چه این فرهنگ‏ها در خود اینستاگرام باشند 

و چه آنکه جهان مادی به شـیوه‏های فراوان کوشـیده باشـد با بازطراحی کنش‏ها، نهادهای 

فرهنگی و فضاهای مادی‏‏اش، لایق اینستاگرام شود )لیور و همکاران، 1400هـ.ش، ص 15(. 

در شـبکه اجتماعـی اینسـتاگرام »خـود« در‏حالی‏کـه تصویری و بصری شـده اسـت، شـکلی 

بی‏ثبات، سیال و متغیر پیدا می‏کند؛ از طریق امکانات فیلترینگ، عکس و ویدئو به‏راحتی 

پالایش و وارد قلمروهای زیبایی‏شناختی می‏شود. 

گرام نشان‏دهنده تغییر از عکس‏گرفتن از دیگران  شوارتز بیان می‏کند سکوهایی مانند اینستا

برای مصرف خود، به عکس‏گرفتن از خود برای مصرف توسط دیگران است. اگر این تغییر 

گرام خودنمایی را به شیوه‏های خاص  را در نظر بگیریم، می‏توانیم ببینیم که چگونه اینستا

شـکل می‏دهد، آن‏گونه که می‏تواند شـدیداً تبدیل به سـبک شـود و از نظر زیبایی‏شناسـی 

گرهـا مطابـق بـا آن عمل می  بـرای طیـف وسـیعی از مخاطبـان دلپذیـر باشـد؛ چیـزی کـه بلا

کننـد. همان‏طـور کـه بکر بیان می‏کند، متون تصویری اهمیت سیاسـی و اجتماعی دارند؛ 

زیـرا آنهـا می‏تواننـد ایدئولوژی‏هـا را سـاختار دهنـد و به افـراد اجازه دهند تصاویـر را با روایت 
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گ )2002( در اینجا به‏ویژه دربارۀ روش‏هایی  خود به گردش درآورند. مشاهدات سوزان سانتا

کـه »خـود« همیشـه مطابـق ترجیحات عکاس ویرایش و دسـت‏کاری می‏شـود، مهم اسـت. 

گ )2002( در جامعـه  گرام مشـاهدات سـانتا در‏واقـع فرهنـگ داسـتان‏گویی بصـری اینسـتا

امـروز را تقویـت می‏کنـد؛ عکاسـی بـه دلیل داشـتن مشـارکت، به یکی از اصلی‏ترین وسـایل 

برای تجربه چیزها تبدیل شده است. اگرچه از عکس‏ها همیشه برای بیان هویت استفاده 

گرام  شـده اسـت، امـا تصاویـر معنایـی را ایجـاد و تولیـد می‏کنند و سـکوهایی مانند اینسـتا

ثابت می‏کنند که چگونه ما از این شبکه‏ها برای نمایش خودمان بیش از هر زمان دیگری 

(Davise, 2017, p 14). استفاده می‏کنیم

به عقیده سرافینلی )Serafinelli(، استفادۀ گسترده از اینستاگرام نشان‏دهندۀ به‏وجود‏آمدن 

نوعـی زیبایی‏شناسـی دیـداری موبایلـی جدیـد اسـت )Serafinelli, 2018, p 8(. اینسـتاگرام 

محملی برای تسریع روند تصویری‏شدن فرهنگ امروز به شمار می‏رود. غنای دیداری شبکه 

گرام موجـب شـده اسـت »خود« بـه صورت امـری دیداری بازنمایی شـود و  اجتماعـی اینسـتا

فرایند معناسازی از کیستی افراد، جنبه تصویری و تماشایی بیابد.

مارشـال مک‏لوهـان رسـانه‏ها را به‏مثابـۀ امتـداد بـدن انسـان تعبیـر می‏کنـد و رسـانه‏ای را کـه در 

 )Van Dijck( رفتارهـای روزمـره بـه کار مـی‏رود، بـر روی اعمـال انسـانی مؤثـر می‏دانـد. ون‏دایـک

کید ویژه‏ای بر توسعه خاطرات فرهنگی شخصی  ضمن گسترش افق‏های فکری مک‏لوهان، تأ

 Van( و افراد در جایگاه »تولیدکنندگان فعال و جمع‏‏آوری‏کنندگان خاطرات واسطه‏ای« می‏کند

Dijck, 2007, P 49(. ون‏دایـک )2013( بـه تأسـی از گافمـن در نظریـه »نمایـش خـود«، چگونگی 

مراقبت کاربران از شیوۀ ارائه خود در اینترنت را با توجه به مخاطبان خاص توصیف می‏کند. 

او تفاوت‏هـای موجـود بیـن »اظهـار خود« در شـبکه‏های اجتماعی مانند فیس‏بـوک و »ارتقای 

حرفه‏ای خود« در لینکداین را نشان می‏دهد. در هر دو مورد، وی اصول مشابه »اتصال و روایت 

.)Van Dijck, 2013, P 200( برای برآورد نمایش شخصیت ترکیبی« را تشخیص می‏دهد
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بـه زعـم ون‏دایـک، »چرخـش اتصـال« در رسـانه‏های اجتماعـی بـا تغییـر قابـل ملاحظـه‏ای 

Van Di� )در س�اماندهی س�کوها از س�اختار پای�گاه داده ب�ه س�اختار روای�ی ناش�ی می‏ش�ود) 

jck, 2013, P 203(. در فیس‏بـوک بـه عنـوان یـک شـبکه اجتماعـی، »اظهـار خـود« بـه همـراه 

به‏اشـتراک‏گذاری خاطرات و احساسـات مشـاهده شـده و داستان کاربران بازگو می‏شود. با 

توجه به نظریه ون‏دایک، اصل داستان‏پردازی در فیس‏بوک مورد توجه قرار می‏گیرد و کاربران 

از آن بـرای خودبیانگـری بـه صـورت آنلایـن از طریـق مطالـب دیـداری کـه بـا سـایر کاربـران به 

اشتراک می‏گذارند، استفاده می‏کنند. 

سـایر  و  خـود(  لینکدایـن )ارتقـای  )خودبیانگـری(،  فیس‏بـوک  از  متفـاوت  گرام  اینسـتا

سـایت‏های شـبکه‏های اجتماعی، تقریباً به صورت انحصاری از عکس‏ها برای سـاخت 

و افشای هویت شخصی استفاده می‏کند. به پیروی از ون‏دایک )2013(، یک گونه‏شناسی 

گرام پیش‏بینی می‏شود. متفاوت از کاربران فیس‏بوک  متفاوت از ساخت هویت در اینستا

گرام اسـتفاده از  کـه در درجـه اول بـه دنبـال دوسـتی و روابـط عاشـقانه هسـتند، در اینسـتا

عکس‏ها بیشـتر به زندگی روزمره کاربران به‏مثابۀ ترکیبی از احساسـات، وقایع، سـرگرمی‏ها 

گرام را در جایـگاه  و قضاوت‏هـا مرتبـط اسـت. ترکیـب عکـس و سـاخت هویـت، اینسـتا

واسـطه‏ای در نظـر می‏گیـرد کـه در آن کاربـران بـا اسـتفاده از اشـتراک عکس، هویـت خود را 

برمی‏سـازند و افشـا می‏کننـد؛ جایـی کـه می‏تـوان کل جریـان عکاسـی را روایتـی روان از فـرد 

.)Serafinelli, 2015, P 219( تعبیر کرد

مارکوزه و همکارانش اذعان می‏کنند به‏اشتراک‏گذاری محتوا در اینستاگرام و یوتیوب بخش 

مهمی از زندگی روزمره نوجوانان و محوری برای تعاملات آنلاین آنهاست. نوجوانان از طریق 

ایـن سـکوها خـود را بـه بهتریـن شـکل ممکـن معرفـی می‏نماینـد و برای سـاختن یـک هویت 

.)Márquez & etc, 2020, P 160( آنلاین و برند شخصی تلاش می‏کنند
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« که ضمیر غایب مفرد  « یعنی »او هویت: واژه هویت یا همان الهویه ریشۀ عربی دارد که از »هو

مذکر است، مشتق شده است و به معنای یکی‏بودن با ذات است. در فرهنگ لغات انگلیسی 

کسفورد، واژه هویت یا "Identity" ریشه در "Identitas" دارد و از "Idem" یعنی مشابه و یکسان  آ

مشـتق شـده که دارای دو معنی اصلی اسـت؛ یکسـانی اجسـام و یکپارچگی و پیوسـتگی در 

. مفهوم هویت دربرگیرنده  طول زمان که پایه‏ای است برای تثبیت و درک تعین و تمایز یک چیز

ترکیبی از تشابه و تمایز است و افراد از طریق ایجاد شباهت با مواردی و تمایز با مواردی دیگر به 

تعریفی از هویت‏ خود دست می‏یابند. همچنین هویت ناظر به پرسش هر فرد پیرامون کیستی 

خود است و هویت‏یابی فردی و اجتماعی افراد از طریق پاسخ به این پرسش شکل می‏گیرد. 

از نظر اسـتوارت هال، هویت به ‏طور کامل در ویژگی‏های خود، فرهنگی محسـوب می‏شـود 

و خـارج از بازنمایـی گفتمان‏هـای فرهنگـی وجـود نـدارد. هویـت امـر ثابتـی نیسـت کـه بـه ما 

، 1391هـ.ش، ص 439(. فرایندهای  تعلق داشته باشد، بلکه در حال صیرورت است )بارکر

بازنمایـی صرفـا پیوندهـا، روابـط و هویت‏هـا را مشـاهده‏پذیر نمی‏کننـد، بلکـه بـه ایجـاد آن 

، بازنمایی فقط دربـارۀ جایگزینی  پیوندهـا، روابـط و هویت‏هـا نیـز می‏پردازنـد. بـه بیـان دیگـر

و تکرار نیسـت، بلکه دربارۀ شـکل‏دادن اسـت. در‏واقع بازنمایی هم جهان و هم شـیوه‏های 

حضور ما در جهان و جوامع را شکل می‏دهد و تحقق می‏بخشد ‏)‏Webb, 2009, P10‎‏(.

گیدنز نیز مانند هال نگاهی فرایندی و پروسه‏ای به برساخت هویت دارد. هویت به عقیده 

، مجموعـه‏ای از ویژگی‏هـای متعلق به ما نیسـت. هویت نه چیزی اسـت که مـا دارای  گیدنـز

آن باشـیم و نه چیزی اسـت که بتوانیم به آن اشـاره کنیم، بلکه شـیوه‏های اندیشـیدن درباره 

، 1391هـ.ش، ص 639(. خودمان است؛ تفکر ما درباره آنچه هستیم )بارکر

وجـود جامعـه، گروه‏هـا و دیگـری بـرای هویت‏یابـی آن‏قدر اهمیـت دارد کـه هویت‏یابی فردی 

بدون دیگری و تعاملات متقابل ممکن نیسـت. فرایند معناسـازی و هویت‏یابی بر اسـاس 
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، 1394هــ.ش، ص 19(.  مجموعـه‏ای از عوامـل و ویژگی‏هـای فرهنگـی انجـام می‏پذیـرد )لالـر

یـخ، زبان،  فرهنـگ مشـترک، تعالیـم مذهبـی، تعلـق بـه گـروه خانوادگی، سـرزمین، ملیـت، تار

قومیـت و روایت‏هـای شـخصی زندگـی فـرد، جملگی از عوامل شـکل‏دهنده هویت انسـانی 

، 1394هـ.ش، ص 9(. هستند )لالر

معنـای واژه »خـود« مـوازی معنـای عمومـی »هویـت« اسـت که ناظر بر ویژگی‏های شـباهت، 

نظـر  از  ، 1381هــ.ش، ص 49(.  فرایندی‏بـودن اسـت )جنکینـز و  بازاندیشـانه‏بودن  تفـاوت، 

تامپسـون، در عصر حاضر »خود« دگرگون شـده و شـرایط شـکل‏گیری آن تغییر کرده اسـت. 

تامپسـون به خود نه به‏مثابۀ محصول یک سیسـتم نمادین خارجی و نه یک وجود ثابت که 

فـرد می‏توانـد بلافاصلـه و بـه طـور مسـتقیم بـه چنـگ آورد، می‏نگـرد: »خود یک طـرح نمادین 

اسـت کـه فـرد فعالانـه می‏سـازد. ایـن طرحـی اسـت کـه فـرد از مـواد نمادینـی کـه در دسـترس 

اوسـت می‏سـازد؛ موادی که فرد به صورت شـرحی منسـجم از خود، داسـتانی از هویت خود 

ارائه می‏دهد« )تامپسون، 1379هـ.ش، ص 295(. تامپسون مطالب نمادین رسانه‏ای‏شده را 

شکل اصلی و پایه‏ای مشارکت و درگیری فرد می‏داند که دیگر جنبه‏های زندگی اجتماعی، 

حول محور آنها سازمان می‏یابند. 

پاترسـون معتقـد اسـت هرچنـد برخـی اشـکال هویـت، سـطحی و سـیال هسـتند و برسـاخته 

می‏شـوند، امـا ثبـات و اصالـت آن معنـادار اسـت؛ »زیـرا تلقـی مـا از اکتسـاب/ حفـظ منزلـت و 

اکتسـاب/ حفـظ هویـت شـخصی و هویـت اجتماعـی هم‏زمـان بـر دو مقوله سـیالیت )اینکه 

هویت را هرطور بخواهیم می‏توانیم تغییر بدهیم( و ثبات )اینکه یک ما یا من فردی وجود دارد 

گاهی معمولی و روزمره  که فاعل انتخاب و خواست است( مبتنی است. این دیالکتیک در آ

ما بی‏هیچ مشکلی حضور دارد؛ چون ما در اینجا بر مبنای تصوری منسجم و ثابت از خود که 

در عین حال به مروز زمان دگرگون می‏شود، عمل می‏کنیم« )پاترسون، 1398هـ.ش، ص 89(.
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ابعاد و مؤلفه‏های هویت: هویت انسان امروزی، مرکب، چندمرکزی، چندلایه و متکثر شده 

اسـت؛ تـا جایـی کـه می‏تـوان گفـت ما با نوعی پلورالیسـم هویتـی در سـطح کلان جامعه‏ای و 

در درون اشـخاص مواجـه هسـتیم. هـر فـرد بـه تناسـب نقش‏هـا و موقعیت‏هـای مختلف در 

جامعـه، هویت‏هـای متنوعـی دارد؛ همچنان که به ‏دلیل عضویـت در گروه‏ها و اجتماعات 

واقعی یا تصوری گوناگون، هویت‏های جمعی متعدد و چندسـطحی دارد؛ به عبارتی انواع 

گوناگونی از منابع هویت‏بخش وجود دارد که همگی با هم در شاکلۀ هویتی حضور دارند. هر 

فردی به طور طبیعی میان چندین گونۀ تعلق قرار دارد. این سطوح تعلق می‏توانند جهانی، 

تمدنی، زبانی، دینی، ملی، قومی و منطقه‏ای باشند )حاجیانی، 1388هـ.ش(.

کـه اثرگـذاری و وزن متفاوتـی در رفتـار  هویـت دارای مؤلفه‏هـا و سـطوح مختلفـی اسـت 

کنشـگران دارنـد. اولویـت و ارجح‏بـودن هـر یـک از انـواع هویـت بـه میـزان وابسـتگی افـراد 

بـه اجتماعـات و گروه‏هایـی مرتبـط اسـت کـه بـه آنهـا تعلـق دارنـد و هویت‏هـای چندگانـه، 

یـف  انعکاسـی از ابعـاد متعـدد زندگـی انسـان‏ها هسـتند. در ادامـه مؤلفه‏هـا، ابعـاد و تعار

عملیاتی انواع هویت‏ ارائه می‏شوند.

هویـت قومـی: مجموعـۀ شـاخصه‏های یـک گـروه انسـانی از جملـه نمادهـای مشـترک، نـژاد 

مشترک، اسطوره و گویش مشترک و سکونت در یک سرزمین خاص را هویت قومی می‏گویند 

)باقریان‏فر و همکاران، 1397هـ.ش، ص 80(. هویت قومی، مجموعه خاصی از عوامل عینی 

و ذهنـی فرهنگـی و اجتماعـی و عقیدتـی و نفسـانی اسـت کـه در یـک گروه انسـانی متجلی 

می‏شود و آن را از دیگر گروه‏ها متمایز می‏کند )الطائی، 1382هـ.ش، ص 158(.

کاستلز به رشد هم‏زمان امر جهانی و محلی و گسترش ارتباط هویت‏های فرهنگی خاص 

بـا دیگـر فرهنگ‏هـا و ایده‏هـا در فراینـد جهانـی شـدن اشـاره می‏کنـد: »بـه جـای رونـد تزایـدی 

فرهنـگ جهانـی همگـن، آنچـه مشـاهده می‏کنیـم تنـوع فرهنگـی تاریخـی بـه منزلـه رویکـرد 
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، 1393هـ.ش،  مشـترک اصلـی اسـت؛ یعنی بخش‏بندی‏شـدن بـه جای همگرایـی« )کاسـتلز

، هویت‏هـای محلـی ارتبـاط خود با دیگر فرهنگ‏هـا و ایده‏ها را  ص 107(. بـه عقیـده کاسـتلز

گسترش داده‏اند و هویت‏های مختلط را که می‏توانند اندیشه‏های بومی را به صورت جهانی 

عرضه نمایند، شکل می‏دهند. بنابراین ترکیبی میان امر عام و خاص برقرار می‏شود و هر فرد 

بـه منابـع غنـی بـرای برسـاخت هویت خود دسترسـی می‏یابـد و می‏تواند آنهـا را مطابق میل و 

سلیقۀ خود بومی‏سازی کند.

هویت ملی: هویت ملی عبارت اسـت از احسـاس سـربلندی و غرور و تعلق خاطر نسـبت 

بـه اجتمـاع ملـی و عناصـر آن از قبیـل زبـان ملـی، دیـن، وطـن، آداب و مناسـک ملی، مفاخر 

فرهنگی و ملی، مردم و دولت ملی. هویت ملی افزون بر جنبۀ احساسی آن، جنبه عملی نیز 

دارد که شـامل تعهد و پایبندی، احسـاس مسـئولیت و وظیفه نسـبت به سرنوشت اجتماع 

یخ ملی، آمادگی برای دفاع از کشور و ایفای نقش‏های محوله  ملی، پاسداری از فرهنگ و تار

می‏گردد )چلبی، 1378هـ.ش، ص 8(.

هویـت ملـی و احسـاس تعلـق بـه آن از دو چیـز ناشـی می‏شـود: 1: وجـود یک واحد سـرزمینی 

شناخته‏شده؛ 2: دولت یا نظام سیاسی که رهبری این واحد را بر عهده دارد. تا زمانی که این 

دو عنصر در جامعه‏ای وجود داشـته باشـند و به نوعی میان خود و دیگری مرزبندی کنند، 

هویت ملی نیز شکل می‏‎گیرد )احمدی، 1388هـ.ش، ص 64(.

هویـت جنسـی یـا جنسـیتی: بـه احسـاس مردانگـی یـا زنانگـی افـراد و برداشـت شـخصی و 

کـه عوامـل زیسـتی، شـناختی و  تصـور آنهـا از خودشـان به‏مثابـۀ یـک مـرد یـا زن اشـاره دارد 

اجتماعی می‏توانند در آن نقش داشته باشند. افزون بر بدن‏های خاص، مردانگی و زنانگی 

برسـاخته‏های فرهنگـی و موضـوع بازنمایـی هسـتند و تحـت شـرایط تاریخـی و فرهنگـی، 

اشکال خاصی پیدا می‏کنند. جنس به‏مثابه زیست‏شناسی و جنسیت به منزله برساخت 

فرهنگی هم‏زمان در تفاوت‏های مردانگی و زنانگی بروز پیدا می‏کنند و هویت جنسی شامل 
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مجموعه‏ای از نگرش‏ها و رفتارها ذیل کلیشـه‏های جنسـی و جنسـیتی اسـت که در تعیین 

موقعیت فرد در جامعه نقشی اساسی دارد.

هویت جنسیتی به تمایز بین جبر زیستی مردان و زنان از سویی و ساخته‏شدن اجتماعی 

هویت‏های مردانه و زنانه از سوی دیگر اشاره دارد. بدین ترتیب برخلاف هویت جنسی که تابع 

ویژگی‏های ذاتی جنسی و مربوط به نقش کروموزوم‏هاست، هویت جنسیتی تابع تعاریف، 

قراردادها، شرایط و ملاحظات فرهنگی است؛ از‏این‏رو می‏تواند از فرهنگی به فرهنگی دیگر 

گون متجلی شود )ذکائی، 1386هـ.ش، ص 164(. و از مکانی به مکان دیگر به اشکال گونا

هویـت نمایشـی: از نظـر گافمـن )1991(، هویـت همـواره پویـا و محصولی اجتماعی اسـت. او 

هویت و تعاملات متقابل اجتماعی را با توجه به اجرای نمایشی آنها بررسی می‏کند. ایفای 

نقش برای افراد شـخصیتی را شـکل می‏بخشـد که با هویت ذاتی و واقعی آنها فاصله دارد. 

نقش‏ها یا اجراها، افراد را به شخصیت مبدل می‏سازند و خود یک شخصیت اجرایی است 

که از طریق اجرای نقش‏های بی شمار اجتماعی به دست می‏آید.

منظور گافمن از نمایش خود، اشـاره به فنونی اسـت که توسـط افراد و گروه‏ها برای معرفی خود 

به دیگران اجرا می‏شود )لافی، 1396هـ.ش، ص 148(. از نظر گافمن، »خود اجرا‏شده« به عنوان 

تصویری معتبر از »خود« است که فرد در صحنه تلاش می‏کند دیگران را به پذیرش آن متقاعد 

سـازد و آنـان بـر اسـاس ایـن تصویـر خـودی را به فرد نسـبت می‏دهند. گافمن اشـاره می‏کند که 

»خـود« به‏مثابـه یـک »شـخصیت اجرا‏شـده«، یـک تأثیـر نمایشـی اسـت کـه به شـکلی مبهـم از 

گیشـنیزجانی  صحنـه اجـرا منتـج می‏گـردد )گافمـن، 1391هــ.ش، ص 281 - 282(. راودراد و 

)1396( اسـتراتژی‏های کاربـران بـرای بازنمـود بدنشـان در اینسـتاگرام را در سـه بعـد اجتماعـی، 

نمایشی و زیبایی‏شناختی طبقه‏بندی کرده‏اند و در بعد اجتماعی، استراتژی آشکارسازی؛ 

بعد نمایشی، استراتژی‏های پنهان‏سازی، ورزیدگی و اغواگری و بعد زیبایی‏شناختی استراتژی 

زیبایی‏شناختی، را مشخص نموده‏اند )راودراد و گشنیزجانی، 1396هـ.ش، ص 299 - 301(.
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بـا توجـه بـه مباحـث نظـری مطرح‏شـده، مؤلفه‏هـای هویتـی دسـته‏بندی‏ شـده‏اند، ابعـاد و 

مصادیق آنها احصا‏شده‏ و در جدول مؤلف ساخته زیر انواع آنها تعریف شده‏اند:

جدول شمارۀ 1: مؤلفه‏های هویت

تعریف هویت بعد هویت نوع هویت

مجموعه شاخصه‏های یک گروه انسانی مانند نمادها و پوشش مشترک، 
نژاد مشترک، اسطوره، گویش مشترک و سکونت در یک سرزمین

- قومی

ک،  گاهـی( نسـبت بـه مرز‏و‏بـوم، خا تعلـق خاطـر )احساسـی( و دانـش )آ
میـراث فرهنگـی، آداب و رسـوم، نمادهـا، اسـطوره‏های ملـی و حـوادث و 

بناهای تاریخی یک کشور
سرزمینی

ملی

نسبت با مشروعیت نظام سیاسی یک کشور سیاسی

مجموعه نگرش‏ها، احساسـات و رفتارها در نسـبت با جنسـیت فرد در 
جامعه که تابع تعاریف، قراردادها، شرایط و ملاحظات فرهنگی است.

-
جنسـی 

)جنسیتی(

حضور کامل جسمانی کاربر آشکار

نمایشی

پنهان‏سازی بخش‏هایی از بدن و صورت پنهان

تمرکـز بـر صـورت بـا آرایـش غلیـظ یـا معمولـی، آرایـش موهـا و اسـتفاده از 
فیلترهای نرم‏افزار

چهره

اشـاره‏های جنسـی مسـتقیم و غیرمسـتقیم مانند ژسـت‏ها و رقص‏های 
کیـد بـر انـدام خـاص جنسـی بـا زاویـه نزدیـک دوربیـن،  ، تأ تحریک‏آمیـز

پوشش تحریک‏آمیز
اغواگر

نشان‏دادن اندام ورزشی و ژست‏های زیبایی اندام ورزیده
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روش‏شناسی پژوهش

ی‏ها و  در این پژوهش با استفاده از روش نشانه‏شناسی بارت، پروفایل‏ها، پست‏ها‏، استور

گرامی تحلیل شـده‏اند. از نظر بارت  هایلایت‏هـای منتخـب از صفحـات نوجوانان اینسـتا

از اهمیـت  جلوه‏هـای ویـژه، ژسـت‏ها، اشـیاء، زیبایی‏نمایـی، هنری‏نمایـی و همسـازی 

یافـت  ویـژه‏ای برخوردارنـد و از طریـق آنهـا می‏تـوان پیام‏هـای صریـح و ضمنـی متـن را در

)بارت، 1389هـ.ش، ص 15 - 16(.

بارت سه گونه پیام را در خوانش عکس معرفی می‏کند: پیام زبانی، پیام شمایلی رمزگان‏مند 

و پیام شمایلی بدون رمزگان. از نظر او پیام شمایلی همان پیام عینی یا بدون رمزگان است 

کـه رسـانای معنـای صریـح عکـس می‏باشـد؛ پیام شـمایلی رمزگان‏مند، همان پیـام نمادین 

است که معنای ضمنی تصویر را بیان می‏کند )بارت، 1389هـ.ش، ص 41 - 42(.

در سطح پیام عینی، پیام زبانی با توصیف صریح تصویر و لنگرسازی برای تمام معانی ممکن 

و صریح یک ابژه مطابقت دارد و به شناسایی تمام و کمال صحنه و عناصر آن یاری می‏رساند. 

در سـطح پیـام نمادیـن، پیـام زبانـی ابـزاری برای تأویل و تفسـیر اسـت و مانعـی ایجاد می‏کند 

که تکثیر معناهای ضمنی را مختل می‏سـازد. از نظر او کارکرد اساسـی لنگرسـازی، کارکردی 

توضیحـی دارد و جنبـه‏ای کاماًل ایدئولوژیـک می‏یابـد؛ در این حالت متن خواننـده را در میان 

مدلول‏هـای تصویـر راهنمایـی می‏کنـد، او را وا‏‏مـی‏دارد تا برخی مدلول‏ها را بپذیرد، برخی دیگر 

را در نظـر نیـاورد و وی را بـه سـمت معنایی از‏پیش‏تعیین‏شـده رهنمون سـازد. بـارت به کارکرد 

جریان‏سازی که بیشتر در سینما اهمیت دارد نیز اشاره می‏کند که در آن دیالوگ صرفاً کارکرد 

ساده توضیحی ندارد، بلکه با تدارک معانی‏ای که در تصویر یافت نمی‏شوند، وقایع و رویدادها 

را در توالی و پیوستگی پیام‏ها پیش می‏برد )بارت، 1389هـ.ش، ص 43 - 46(.

در اینسـتاگرام هشـتک‏ها، متن‏نوشـته‏ها و زیرنویس‏هـا، بـا کارکـرد لنگرسـازی و دیالوگ‏هـا 

و موسـیقی‏ها بـا کارکـرد جریان‏سـازی، در سـطوح پیام‏هـای صریـح، ضمنـی و ایدئولوژیـک، 
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خواننـده را در شناسـایی پیـام و تثبیـت زنجیـره مدلول‏هـا کمک می‏کننـد و او را به انتخاب 

معنا از میان معانی محتمل رهنمون می‏سازند. 

در پژوهش حاضر اشیاء، ژست‏ها، جلوه‏های ویژه، زیبایی‏نمایی و همسازی در محتوای 

گرامی تحلیل، دلالت‏های آشکار و پنهان آنها مشخص، معانی  صفحات نوجوانان اینستا

صریح و ضمنی اسـتخراج و بر اسـاس آنها شـیوه بازنمایی انواع هویت‏ و ابعاد آنها تعیین 

شده‏ است.

بـارت فرمـول مشـهور سوسـور یعنـی دال/ مدلـول/ نشـانه را بـه ایـن فرمول تبدیـل می‏کند: معنا 

- شـکل/ مفهوم/ دلالت )اباذری، 1380هـ.ش، ص 140(. هنگامی که دلالت ثانویه به شـکل 

بدیهـی درآیـد، معمولـی و طبیعـی جلـوه می‏کند و ایـن دلالت‏های ثانویـه به‏مثابه راهنمایی 

از معانی درمی‏آیند که به جهان معنا می‏دهند. در این حالت به آنها اسـطوره گفته می‏شـود 

، 1395هـ.ش، ص 170(. اسطوره‏ها جهان‏بینی‏های خاص، افکار و ایده‏های فرهنگی  )بارکر

را طـوری بـه جریـان می‏اندازنـد کـه تغییر‏ناپذیـر بـه نظـر برسـند و برسـاخته‏های فرهنگـی‏ای 

هسـتند که ممکن اسـت به شـکل حقایق جهان‏شـمول به نظر برسـند. دلالت اسـطوره‏ای از 

نظر بارت را می‏توان در جدول شماره دو خلاصه نمود.

جدول شماره 2: دلالت‏ اسطوره‏ای

مدلولدال

مفهومنشانه / دال

دلالت / اسطوره

جامعه مورد مطالعه تحقیق، نوجوانانی هستند که در شبکه اجتماعی اینستاگرام صفحه 

شـخصی دارنـد. نمونه‏گیـری از نـوع نظـری هدفمنـد و غیرتصادفـی اسـت و تـا آنجـا پیـش 

رفته که محقق به اشـباع نظری رسـیده اسـت. با شناسـایی 200 صفحه اینسـتاگرامی مربوط 
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بـه نوجوانـان رده سـنی 12 تـا 18 سـاله و حـذف صفحـات غیر‏فعـال یـا صفحاتـی کـه والدیـن 

صفحـه  تعـداد 35  و  شـده  انجـام  صفحـه  میـان 123  از  نمونه‏گیـری  می‏کردنـد،  مدیریـت 

گرامی کـه دارای تنـوع لازم بـرای رسـیدن بـه اشـباع نظری بودند، انتخاب شـده اسـت.  اینسـتا

 )stories( اسـتوری‏ها ،)posts( پسـت‏ها ،)profiles( درنهایـت نمونه‏گیـری از میـان پروفایل‏ها

و هایلایت‏های )highlights( به‏اشتراک‏گذاشته‏شده طی مدت یک سال و نه ماه منتهی به 

فیلترینگ اینستاگرام انجام شده و حدود 300 محتوا شامل عکس، ویدئو و متن نوشتاری از 

میان صفحات انتخاب‏شده، تحلیل و بررسی شده‏اند.

یافته‏های پژوهش

در ایـن بخـش بـرای نمونـه، محتواهـای منتخـب از صفحـات چهـار نوجـوان اینسـتاگرامی 

تحلیل شده‏اند:

صفحـه سـامی: در پروفایـل ایـن صفحـه، اسـم سـامی و سـه حرفۀ بازیگـری، مدل و ورزشـکار 

درج شده است. تعداد دنبال‏کنندگان )80.5k( و تعداد دنبال‏شوندگان )564( نفر هستند، 

50 پست و 15 هایلایت در صفحه به اشتراک گذاشته شده است. سامی خود را »پسر مؤدب 

اینستا معرفی می‏کند«. یک سمت موهایش بلند است و سمت دیگر کوتاه که خاص‏بودن 

ظاهر او را نشان می‏دهد. در یکی از پست‏ها او به همراه دوستانش در حال اجرای دابسمش 

و حرکات رقص‏مانند و در حالی است که موهایش باز و لباس و کفش خردلی و شلوار جین 

پوشیده است. دوگانگی جنسیتی در ظاهر و رفتار او بر هویت‏ جنسی دلالت می‏کند.

در پست »من فرزند ایران هستم«، پرچم به‏اهتزاز‏در‏آمده ایران نشان داده می‏شود که بر روی آن 

تصویر سامی حک شده است و آهنگ حماسی سالار عقیلی با عنوان »وطنم ای شکوه پابرجا 

...« بر روی آن میکس شـده اسـت. این پسـت دلالت بر ایران‏دوسـتی، افتخار به ایرانی‏بودن و 

عرق به سرزمین مادری دارد و نمایانگر هویت ملی )سرزمینی( است. عکس سامی با کت و 
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شلوار و پاپیون در وسط پرچم بر مفصل‏بندی و ارتباط میان هویت ملی و نمایش خود دلالت 

می‏کند؛ به ‏گونه‏ای که هویت ملی از طریق نمایش خود بروز پیدا کرده است.

موسیقی متن با کارکرد جریان‏سازی به تدارک معانی‏ای که در تصویر یافت نمی‏شوند و تکمیل 

معانـی آن کمـک می‏کنـد و بـر تاریـخ، شـکوه، ابهـت، اقتـدار و عظمـت ایـران دلالـت می‏کنـد. 

، با لنگرسازی  عبارات »من فرزند ایران هستم« در زیر پرچم و »وطنم زنده‏باد« در زیرنویس ویدئو

برای مدلول‏ها، موجب تثبیت مدلول »وطن‏دوستی و افتخار به ایرانی‏بودن« می‏شوند.

تصویـر سـامی در پرچـم ایـران، نشـان می‏دهـد کـه پرچم بـه عنوان نماد ایـران، فرزندانـش را در 

خـود جـای داده و آنـان را در‏بر‏گرفتـه اسـت؛ سـامی نیـز بسـان قهرمـان ملـی در مرکـز پرچم قرار 

گرفته است. برخلاف تحلیلی که بارت از عکس سرباز فرانسوی بر روی مجله پاری‏‏مچ ارائه 

گری فرانسـه می‏دانـد، در اینجا معنا خـود را پنهان نمی‏کند.  می‏دهـد و سـرباز را نمـاد اسـتیلا

نشـانه مرتبـه اول بـه عنـوان دال مرتبـه دوم از معنـا تهـی نمی‏شـود و معنـای آن دور نمی‏شـود؛ 

، از  زیـرا کـه فـرد سـامی در مرکـز قـرار داد و مخاطـب بـا ویژگی‏هـای ظاهـری و هویـت فـردی او

، معنـا و فـرم حضوری هم‏زمـان در  طریـق صفحـه اینسـتاگرامش آشناسـت. بـه عبـارت دیگر

کنار یکدیگر دارند. از نظر بارت، معنا و فرم در کنار یکدیگر به جای نماد، حضور را نشـان 

می‏دهند که در این ویدئو بر حضور اقتدار و شکوه ایران دلالت می‏کند. این پست در سطح 

اسطوره‏ای، اسطوره ملی‏گرایی و ایران‏دوستی را بازتولید می‏کند.
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جدول شمارۀ 3: تحلیل نشانه‏شناختی

هویت بازنمایی‏شدهجریان‏سازیلنگرسازیمدلولدالمحتوا

پست اجرای 
دابسمش

ترکیب موی کوتاه 
و بلند به همراه 

رقص

دوگانگی جنسیتی در 
ظاهر و رفتار

»پسر مؤدب اینستا 
اومد«

آهنگ شادمهر 
عقیلی

جنسی و نمایش 
) خود )آشکار

پست فرزند 
ایران

تصویر سامی بر 
روی پرچم ایران

عرق به سرزمین 
مادری، وطن‏دوستی و 
افتخار به ایرانی بودن

»من فرزند ایران 
هستم«

»وطنم زنده‏باد«

آهنگ حماسی 
سالارعقیلی

ملی )سرزمینی( و 
نمایش خود )چهره(

جدول شمارۀ 4: دلالت‏ اسطوره‏ای

وطن‏دوستی و افتخار به ایرانی‏بودنتصویر سامی در مرکز پرچم ایران

هویت ملیحضور اقتدار و شکوه ایران با فرزندان ایران

ملی‏گرایی و ایران‏دوستی

 ، : امیر در پروفایل این اطلاعات را از خود ارائه داده است: sportperson، کشتی‏گیر صفحه امیر

یـخ تولـد 2005  و عبـارت this world is full of fake person. امیـر 4 پسـت بـه  دولیـاری، تار

اشتراک گذاشته، 1530 دنبال‏کننده و 193 دنبال‏شونده دارد.

ک، لبـاس لـری ویژه قوم دولتیاری پوشـیده، تفنگ شـکاری در دسـت  امیـر در پسـت نـژاد پـا

دارد و در طبیعـت عکـس گرفتـه اسـت؛ در شـرح عکـس نیـز متـن »گفتـم نـژاد پاکـت؟ گفتـا 

کـه دولیـاری. گفتـم کـه از چـه قومـی؟ گفتـا که ایـل باوی« آمده اسـت. این جمالت در نقش 

ک  لنگرگاهی، معنای تصویر را تکمیل، مدلول را مقید و خواننده را به سمت توجه به نژاد پا

دولیـاری و ایـل بـاوی راهنمایـی می‏کنـد. نشـانه‏های موجـود بـر اصالـت ایل بـاوی و لر‏بودن 
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، دلیری و جنگاوری است. در سطح  دلالت دارد و نشان‏دهنده افتخار به قومیت، ایل و تبار

اسطوره‏ای، این پست اسطوره قومیت‏گرایی و دلاوری قوم لر را بازتولید می‏کند.

در هایلایـت me ادمیـن، تصاویـری از خـود در باشـگاه )در حـال عکس سـلفی‏گرفتن از بدن 

عضلانـی خـود(، راه‏رفتـن روی بـرف، لبـاس ورزشـی حضـور در دشـت و صحـرا بـه اشـتراک 

گذاشـته اسـت. تصاویر تمرینات روزانه برای آمادگی جسـمانی با لباس ورزشـی و کشـتی و 

نمایش بدن عضلانی بر هویت نمایشی )ورزیده( دلالت می‏کنند. 

جدول شمارۀ 5: تحلیل نشانه‏شناختی

هویت بازنمایی‏شدهلنگرسازیمدلولدالمحتوا

ک پست نژاد پا
لباس لری 

و تفنگ
افتخار به قومیت و اصالت، 

دلاوری و جنگاوری
گفتم نژاد 
پاکت...

) قومی، نمایش خود )آشکار

me هایلایت
بدن 

عضلانی
ورزشکار‏بودن، تمرینات 

سخت
نمایش خود )ورزیده(-
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جدول شمارۀ 6: دلالت‏ اسطوره‏ای

ک، دلاوری و جنگاوری قوم لرامیر با لباس محلی و تفنگ نژاد پا

هویت قومیحضور امیر در جایگاه فردی از قوم لر

قومیت‏گرایی و دلاوری قوم لر

 

، تـو  گـر صفحـۀ سـما: سـما در پروفایـل خـود را بـا ایـن جمالت معرفـی می‏کنـد: »سـما/ بلا

پیـج مـن بـا شـلوار راحتـی بیـا، چـون قـراره حالا‏حالاها بمونـی، اینم پیـچ آرایشـگریمه«، تعداد 

دنبال‏کنندگان )فالوئرها(k 11.8 و تعداد دنبال‏شوندگان )فالوئینگ‏ها( 276 نفر است و 110 

پست در صفحه منتشر شده است. هفت هایلایت با نام‏های )استوریام، مدرسه، من کی‏ام، 

یام و تبلیغـات( نیـز در صفحـه وجود دارد. کاور بیشـتر پسـت‏های  چالـش، ادیتاتـون، اسـتور

صفحه، عکس پرترۀ سما با آرایش‏ها و ژست‏های مختلف است و نمایش خود در صفحه 

او برجسته شده‏ است.

کـه ناراحتـی، عـزا  سـما در ویدئـوی »دختر‏بـودن جرمـه!«، کلاه و لبـاس مشـکی بـه تـن دارد 

و غمگین‏بـودن او را نشـان می‏دهـد. او بـرای همـدردی بـا دخترانـی کـه از سـوی نزدیکانشـان 

کشته شده‏اند، لب‏ها، دور چشمان و بخش‏هایی از صورتش را قرمز کرده است که دلالت بر 

خشـونت فیزیکی، کتک‏خوردن و مورد آزار و اذیت قرار‏گرفتن دختران دارد. در این ویدئو او 

به وضعیت و شرایط دختران در جامعه ایرانی اعتراض می‏کند و درحالی‏که سخن می‏گوید، 

، آهنگـی کوتـاه از محمدرضـا  عکس‏هـای دختـران نیـز نمایـش داده می‏شـود. در آخـر ویدئـو

شـایع پخـش می‏شـود؛ سـما متنـی را روایـت می‏کنـد کـه در آن عبـارات »چـرا بایـد خودکشـی 

یـاد باشـه؟، تنهـا گناه‏بـودن مـا دختـرا اینـه کـه تحمل می‏کنیـم؟ درد  و قتـل دختـران این‏قـدر ز
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یـک دختـر  بـه خاطـر تعصبـات، جـان  انتخاب‏شـدن، چـرا هنـوز هـم  ضعیف‏بـودن، درد 

بی‏گناه توسط نزدیکانش گرفته می‏شه؟ کی مقصره؟ مردم، جامعه یا خانواده؟ کاش ازشون 

می‏پرسـید دلیـل ایـن کارشـون چیـه؟ لعنـت بـه ایـن جهل کـه پایـان نـداره .کاش محیط امن 

جامعـه را خودتـون درسـت می‏کردیـد!« بـر اعتراض بـه وضعیت و شـرایط اجتماعی دختران 

دلالت دارد و هویت جنسی را بازنمایی می‏کند. 

عبـارت »دختر‏بـودن جرمـه« بـا خط درشـت و در مرکز تصاویر دختران در نقش لنگرسـازی، 

مدلول‏های پیام تصویری را مقید و بر گناه دختر‏بودن اشاره می‏‏کند. از نظر سما، دختران به 

دلیل جنسـیت خود و بدون هیچ جرم دیگری مورد ظلم قرار می‏گیرند. سـما تصویر خود را 

در جایگاه نماد یک دختر آسیب‏دیده در مرکز تصاویری از دخترانی که بدان‏ها ظلم شده 

است، قرار می‏دهد و با آنان هم‏ذات‏پنداری می‏کند. متنی که سما در جایگاه راوی قرائت 

می‏کند، کارکرد جریان‏سازی دارد، تصاویر را توضیح می دهد و پیام آن را واضح و مشخص 

کید بر ظلم و تبعیض علیـه زنان،  بیـان می‏کنـد. ایـن پسـت در سـطح اسـطوره‏ای بـه دلیل تأ

اسطوره فمنیسم رادیکال را بازتولید می‏کند. 
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جدول شمارۀ 7: تحلیل نشانه‏شناختی

هویت بازنمایی‏شدهجریان‏سازیلنگرسازیمدلولدالمحتوا

پست دختر 

بودن جرمه

کلاه و لباس 

مشکی، 

قرمزکردن 

دور چشم و 

صورت

ناراحتی، عزا، غمگین‏بودن، 

کتک‏خوردن، مورد آزار و اذیت 

قرار‏گرفتن و مظلوم‏بودن دختران و 

خشونت فیزیکی علیه آنان، انزجار 

از تعصبات و آداب و رسوم، عدم 

امنیت جسمی و روانی دختران، 

نارضایتی از وضعیت و شرایط 

دختران در ایران

دختر‏بودن 

جرمه

چرا باید خودکشی 

و قتل دختران 

یاد باشه؟  این‏قدر ز

تنها گناه‏بودن ما 

دخترا اینه که تحمل 

... می‏کنیم؟ و

نمایش خود )چهره( 

و جنسی

جدول شمارۀ 8: دلالت‏ اسطوره‏ای

ظلم علیه دخترانتصویر صورت گریم‏شده سما در مرکز تصاویر دختران

هویت جنسیحضور سما در جایگاه نماد دختران آسیب‏دیده و مظلوم

بازتولید ایدئولوژی فمنیسم رادیکال

صفحـه نادیـا: نادیـا در پروفایـل خـود را دف‏نـواز و آموزش‏دهنـدۀ »دف« معرفـی می‏کنـد و 

از عبارت‏هـای »مـن نادیـام«، »بـه نـام ایـران«، »عضـو گـروه بـزرگ ارس«، »آمـوزش 30 ثانیه‏ای«، 

»نکته‏هـای میلیونـی« و »هرآنچـه مربـوط بـه دف‏نـوازی اسـت، در اینجـا پیدا می‏شـود«، برای 

معرفـی خـود و صفحـه‏اش اسـتفاده  کـرده اسـت. افـزون بـر تصویـر پروفایـل، در کل صفحـه 

نیـز کاور شـش پسـت، تصویـر خـود نادیـا و دف اسـت. او دانش‏آموز پایه هفتم اسـت. تعداد 
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دنبال‏کننـدگان )فالوئرهـا( 4359، تعـداد دنبال‏شـونده‏ها )فالوئینگ‏هـا( 175 نفـر و تعـداد 

پسـت‏های او 11 پسـت اسـت. در تعریـف هویـت نادیـا، هنـر و فرهنـگ نقـش پر‏رنگـی دارد؛ 

همچنیـن مؤلفه‏هـای موجـود در صفحـه، دختـری اجتماعـی، هنرمنـد و فرهنگ‏دوسـت را 

بازنمایی می‏کند.

کارگاه حناسـابی در محلـی قدیمـی و سـنتی  »ویدئـوی دف‏نـوازی بـا مادربـزرگ«، در یـک 

بـه نـام کوچـه مازاری‏هـا و حناسـابی اتابکـی ضبط شـده اسـت. نادیـا در این ویدئـو به همراه 

مادربزرگش در حال د‏ف‏نوازی هسـتند و پشـت سـر آنها یک آسـیاب سـنگی قدیمی وجود 

دارد. حضور مادربزرگ، آسـیاب قدیمی که برای حناسـابی به کار می‏رود و فضای تاریخی، 

بـر اهمیـت و توجـه بـه فرهنـگ، هنر و آداب و رسـوم گذشـتگان دلالـت دارد. مادربزرگ نماد 

تجربه و اصالت است که هرآنچه آموخته و تجربه کرده است، به فرزند خود منتقل می‏کند 

و از سـوی دیگر بر قدمت و پیشـینۀ دف‏نوازی در خانواده دلالت دارد. عبارت »دف‏نوازی 

یـاد از ایموجی قلب در  ، به همراه اسـتفاده ز بـا مادربـزرگ« بـا ایموجـی قلـب در ابتـدای ویدئـو

شرح ویدئو )کپشن(، ارتباط صمیمانه و احساسی نادیا با مادربزرگش را تثبیت و لنگرسازی 

می‏کنـد. هویـت غالـب در ایـن ویدئـو ملـی )سـرزمینی( می‏باشـد کـه در سـطح اسـطوره‏ای، 

اسطوره ملی‏گرایی و ایران‏دوستی را بازتولید می‏نماید.

در هایلات »یزد قشنگم«، پنج ویدئو از مکان‏های دیدنی و تاریخی یزد دیده می‏شود که در 

، نمای  هر کدام فضای داخلی و بیرونی و معماری آن برجسـته شـده اسـت. در اولین ویدئو

کلی از آموزشگاه انوشه )محل یادگیری دف نادیا( را می‏بینیم. فضای بیرونی آن، دیوارهای 

آجری، حوض آبی با فواره در وسط آن، گلدان‏های کوزه‏ای، قفس پرندگان و ایوان بزرگ نماد 

خانه‏های قدیمی و سنتی ایرانی است. در بخش‏های بعدی هایلایت، ویدئوهایی از اماکن 

مذهبی و  تاریخی یزد شامل مسجد جامع، مسجد منارگلی، باغ دولت‏آباد و کافه چتر قرار 

دارد کـه در آنهـا عناصـر تاریخـی، میراث فرهنگی، اشـیای قدیمی و حال‏و‏هوای پیشـینیان 
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منعکس شـده اسـت. انتخاب نوع سـاز و فضاها بر بازنمایی هویت ملی دلالت می‏کنند و 

عبارت »یزد قشنگم« نشان‏دهنده علاقه او به زادگاه و هویت قومی و محلی‏اش است.

جدول شمارۀ 9: تحلیل نشانه‏شناختی

هویت بازنمایی‏شدهجریان‏سازیلنگرسازیمدلولدالمحتوا

پست 
دف‏نوازی با 

مادربزرگ

دف‏نوازی با 
مادر بزرگ، محله 

قدیمی کوچه 
مازاری‏ها، سنگ 
آسیاب قدیمی، 
کارگاه حناسابی

تجربه خانوادگی در دف‏نوازی، 
عشق، ارتباط صمیمانه 

خانوادگی، پیشینه‏‏ساز در 
خانواده، انتقال تجربه، علاقه 

به تاریخ و فرهنگ ایران، 
قدمت و  میراث فرهنگی ایران

دف‏نوازی با 
مادربزرگ، تعداد 
زیاد ایموجی قلب

صدای دف
ملی )سرزمینی( و 

) نمایش خود )آشکار

هایلایت یزد 
قشنگم

آموزشگاه انوشه، 
مسجد جامع یزد، 
، مسجد  کافه چتر

منارگلی، باغ 
دولت‏آباد

 ، تلفیق فرهنگ، سنت و هنر
، تلاقی  اصالت، دین و هنر

سنت و مدرنیته، قدمت 
، زیبایی،  تاریخی، دین و هنر

صفا و سرسبزی

_یزد قشنگم
ملی )سرزمینی( و 

قومی
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جدول شمارۀ 10: دلالت‏ اسطوره‏ای

فرهنگ، هنر و میراث ایرانینادیا، دف و آسیاب

هویت ملینادیا به عنوان فردی علاقه‏مند به فرهنگ، هنر و میراث ایرانی

ملی‏گرایی و ایران‏دوستی

در پژوهش حاضر پس از تحلیل نشانه‏شـناختی محتواهای به‏اشتراک‏گذاشته‏شـده توسـط 

گرامی، محورها و مصادیق انواع هویت استخراج شده است که در ادامه به  نوجوانان اینستا

آنها اشاره می‏شود.

هویـت قومـی: نتایـج پژوهـش حاضر نشـان‏دهنده اهمیـت هویت قومی بـرای نوجوانـان ایرانی 

اسـت و ویژگی‏هـا و علایـق فرهنگـی، محلـی و قومیتـی که در جامعه پیرامـون آنان وجـود دارد، 

از طریق متونی که در اینسـتاگرام به عنوان یک زیسـت‏بوم مجازی به اشـتراک گذاشـته‏اند، به 

نمایـش گذاشـته شـده اسـت. اشـاره بـه اصالـت قومـی در معرفـی خـود، پوشـیدن لباس‏هـای 

محلی، استفاده از سلاح و ادوات جنگی برای نمایش دلاوری و جنگاوری قومی، از محورهای 

اصلی بیان هویت قومی هستند. قومیت‏گرایی در مصرف فرهنگی و رسانه‏ای کاربران نوجوان 

و از طریق موسـیقی، زبان، اشـعار و گویش‏های محلی نیز بروز یافته اسـت؛ برای مثال اجرای 

موسیقی گروهی با زبان‏های محلی، دابسمش و استفاده از موسیقی محلی در زمینه ویدئوها، 

مورد توجه نوجوانان با قومیت‏های مختلف مانند کرد، ترک و بلوچ بوده است.

هویت ملی: نتایج پژوهش حاضر نشان می‏دهد در‏مجموع بعد سرزمینی هویت ملی تقویت 

شده است که نشان‏دهنده علاقه کاربران نوجوان به تاریخ، فرهنگ و آداب و رسوم ایرانی است. 

، استفاده  علاقه‏مندی به اماکن تاریخی و میراث فرهنگی، توجه به شاعران و نویسندگان کشور

از سازها و نواهای وطنی، درج عبارت »به نام ایران« در پروفایل، اجرای موسیقی در عمارت‏های 
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تاریخی، عکس‏هایی از خانه‏های سنتی قدیمی و بازخوانی اشعار شاعران برجسته ایرانی بر 

توجه به فرهنگ و هنر ایرانی دلالت دارد. تضعیف بعد سرزمینی هویت ملی به‏ندرت انجام 

گرفتـه اسـت و تحقیـر و به‏سـخره‏گرفتن آداب و رسـوم و رفتارهـای ایرانیـان در صفحـه یکـی از 

کاربران دیده می‏شود. تصویر پرچم ایران می‏تواند بر هر دو بعد سیاسی و سرزمینی هویت ملی 

دلالت می‏کند و در صفحات برخی کاربران به‏ویژه در پروفایل آنان قرار دارد. تصاویری از مقام 

معظم رهبری و شهید سلیمانی بر بعد سیاسی هویت ملی اشاره دارند. اشاره به مرگ مهسا 

امینی و وضعیت زنان نیز بر تضعیف بعد سیاسی هویت ملی دلالت می‏کنند. 

هویت جنسـی: ظاهر زنانه پسـران در آرایش صورت، موها، ژسـت‏ها و حرکات آنان به‏ویژه در 

دابسمش‏ها دیده می‏شود. نمایش خود اغواگرانه با پوشش‏های باز و رقص‏‎ها و ژست‏های 

تحریک آمیز در دختران نوجوان رایج است. اعتراض به وضعیت و شرایط اجتماعی دختران 

و زنان، ظلم و تبعیض علیه آنان و اشاره به مرگ مهسا امینی و شعار زن، زندگی، آزادی، نیز 

بر هویت جنسی دلالت می‏کنند. 

هویت نمایشی: نمایش خود در این پژوهش بیشتر به صورت نمایش چهره، آشکار و اغواگر 

یـده کمتـر دیـده می‏شـوند. نمایـش چهـره بـا تمرکـز روی صـورت  اسـت و نمایـش پنهـان و ورز

آرایش‏شـدۀ فرد و با اسـتفاده از امکانات اینسـتاگرام برای زیباتر‏شـدن تصویر بوده اسـت. در 

لات نیـز مشـخص اسـت. پوشـش‏های بـاز  ، بـدن و پوشـش، تزئینـات و زیـورآ نمایـش آشـکار

دختران که به طور مسـتقیم و غیر‏مسـتقیم بر اندام های جنسـی آنها اشـاره دارد و همچنین 

رقص‏ها و ژست‏های تحریک‏آمیز آنان، بر نمایش خود اغواگر دلالت می‏کنند. نمایش خود 

ورزیده بیشـتر در پسـران دیده می‏شـود و از طریق نمایش عضلات شـکم، اندام‏های ورزشـی 

و تمرینـات بدنسـازی در باشـگاه ورزشـی بـروز یافتـه اسـت. نمایـش پنهـان نیـز بیشـتر جنبه 

هنری داشته است. افزون بر عکس‏ها به‏ویژه سلفی، بسیاری از کاربران از طریق دابسمش 

موسیقی‏های محبوبشان خود آرمانی‏شان را به نمایش گذاشته‏اند. 
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در جدول شمارۀ 11 محورهای انواع هویت دسته‏بندی و ارائه شده‏اند.

جدول شمارۀ 11: محورها و مصادیق انواع هویت

محورها و مصادیق بازنمایی‏شدهنوع هویت

قومی

اشاره به اصالت قومی در معرفی خود  •
ک« در زیرنویس تصاویر • « و »نژاد پا  استفاده از عباراتی مانند »کهنه‏های ریشه‏دار
کید بـر دلاوری و جنگاوری  • تصاویـری از خـود بـا ادوات جنگـی ماننـد اسـلحه بـرای تأ

ایل باوی و بلوچ
پوشیدن لباس‏های محلی مانند کردی، لری و بلوچ •
کـردی و ترکـی به‏ویـژه در آیین‏هـا و  • دابسـمش موسـیقی محلـی قومیـت خـود ماننـد 

مناسبت‏های مذهبی 
دابسمش و پوشش موسیقی دیگر اقوام مانند کرمانجی‏ها  •
اسـتفاده از زبـان و گویش‏هـای محلـی ماننـد ترکـی و کـردی و اجـرای گروهـی موسـیقی  •

محلی مانند ترکی
اسـتفاده از موسـیقی محلی مانند بلوچی در ویدئوها و به‏اشـتراک‏گذاری آثار نمایشی  •

به زبان محلی مانند ترکمن

ملی

اشاره به میراث فرهنگی، هنر و معماری سنتی ایرانی •
تصویر پرچم ایران و متن‏نوشته‏هایی درباره ایران •
استفاده از سازها و نواهای وطنی مانند دف •
تصاویری از حضور در عمارت‏های تاریخی مانند ارگ کریم‏خان  •
تصاویری از مشاهیر و هنرمندان ایرانی مانند شجریان  •
اشاره به وضیت دشوار زنان و مرگ مهسا امینی  •
تصاویـر و متونـی از شـخصیت‏های ملـی و سیاسـی ماننـد مقـام معظـم  •

رهبری و شهید سلیمانی
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محورها و مصادیق بازنمایی‏شدهنوع هویت

جنسی

، حرکات زنانه پسران • ظاهر
پوشش و ژست‏های اغواگرانه دختران •
مرگ مهسا امینی و شعار زن، زندگی، آزادی •
ظلم و تبعیض علیه زنان به دلیل تعصبات، شرایط و آداب و رسوم اجتماعی •

نمایشی

بیشـتر بـه صـورت نمایـش چهـره و آشـکار در دختـران و پسـران و همچنیـن اغواگـر در  •
دختران

جنبه هنری در نمایش خود پنهان •
خود ورزیده بیشتر در پسران از طریق نمایش عضلات و اندام‏های ورزشی •
نمایش خود ایده‏آل از طریق سلفی، دابسمش و رقص با استفاده از فیلترها و امکانات  •

اینستاگرام

بحث و نتیجه‏ 

نوجوانانـی کـه در ایـن پژوهـش بررسـی شـده‏اند، ترجیـح داده‏انـد بـه جـای به‏اشـتراک‏گذاری 

پست‏های اینستاگرامی، از قابلیت استوری بهره جویند و تعداد پست‏هایی که به اشتراک 

گذاشـته‏اند، بسـیار کمتـر از اسـتوری‏ها بـوده اسـت. گذرا‏بـودن، زندگـی بداهـه‏وار در لحظـه و 

به‏اشتراک‏گذاری احوالات روزمره، ویژگی‏های اصلی استوری هستند. همان‏گونه که ابراهیم 

اشاره می‏کند، امر معمولی، پیش‏پا‏افتاده و روزمره به بخش اساسی و مهم ارتباطات نوجوانان 

مورد بررسـی و ابزاری برای شـکل‏دادن به پیوندهای اجتماعی آنان تبدیل شـده اسـت. خود 

همواره از طریق امر روزمره تولید، تجدید و سرهم‏بندی می‏شود و سلفی به‏مثابه راهبردهای 

کاربران نوجوان برای اجرای مجدد »خود« بوده است. تحلیل پژوهش حاضر نشان می‏دهد 

نوجوانان مورد بررسی با ابژه‏کردن خود، خویشتن را در معرض نگاه خیرۀ دیگران قرار داده‏اند 

و از طریـق دسـت‏کاری و سانسـور‏کردن مـواردی کـه تمایلـی بـه افشـای آنهـا نداشـته‏اند، خود 
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ایده‏آل‏شـان را بازنمایی کرده‏اند. نمایش تصاویر گزینش، اصلاح و پالایش‏شـده با اسـتفاده 

از امکانـات اینسـتاگرام را می‏تـوان تالش نوجوانـان بـرای جایگزینـی »مـن مجـازی« بـه جـای 

»من واقعی« به شمار آورد. آنان از فیلترهای اینستاگرام برای زیباتر‏کردن صورت یا پوشاندن 

بخشی از آن، تزیین موها و ایجاد شخصیت‏های فانتزی مانند پروانه یا گوش‏هایی شبیه به 

گربه بالای سرشان استفاده کرده‏اند.

در صفحات مورد بررسی از نوجوانان اینستاگرامی، خودبیانگری صورتی نمایشی یافته است، 

ابراز هویت از طریق نمایش خود، پرتکرارترین شکل بازنمایی هویت بوده و مصرف موسیقی 

به اشکال مختلف مانند اجرای دابسمش از رایج‏ترین راهبردهای آنها برای اجرا، ارائه خود 

، »نمایش خود« است و در موارد قابل توجهی، دیگر  بوده است. هسته هویتی پژوهش حاضر

انـواع هویـت از طریـق آن ظهـور و بـروز یافته‏انـد. اینسـتاگرام فضایـی بـرای خلـق هویت‏هـای 

بـا فراینـد  اینسـتاگرامی  آورده اسـت. تصاویـر  ایرانـی فراهـم  بـرای نوجوانـان  گـذرا  تصویـری 

شـکل‏گیری »خـود« در دوره نوجوانـی همـراه شـده‏ اسـت و کاربـران نوجـوان با اشـتراک‏گذاری 

عکس‏هـا‏ و ویدئوهـای خـود، هویتـی تعاملـی و پویـا را برسـاخته‏اند کـه از طریـق این سـکو در 

حرکت و تغییر مداوم است.

همان‏گونـه کـه ون‏دایـک بیـان می‏کنـد، در پژوهش حاضر نوعی متفاوت از سـاخت هویت در 

صفحات بررسی‏شده از نوجوانان اینستاگرامی دیده می‏شود و با به‏اشتراک‏گذاری عکس‏ها 

و ویدئوها به‏ویژه در استوری‏ها، فرهنگ داستان‏گویی دیداری از زندگی روزمره کاربران نوجوان، 

ایجاد شده که کل جریان عکاسی را برای ارائه روایت‏هایی از زندگی آنان جهت‏ داده است.

مفصل‏بنـدی، ارتبـاط عناصـر مختلف هویت با یکدیگر و درهم‏آمیختگـی آنها در پژوهش 

حاضر دیده می‏شود؛ برای مثال تضعیف بعد سیاسی هویت ملی و انتقاد از اوضاع سیاسی 

و شرایط اجتماعی کشور از طریق مسئله جنسیت و اشاره به ظلم و تبعیض علیه دختران و 

زنان انجام گرفته است. با توجه به یافته‏های این پژوهش، نوجوانان مورد بررسی در اینستاگرام 
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مجموعه‏ای از نشـانه‏هایی را که در ظاهر متعارض به نظر می‏رسـند، تلفیق و آنها را در کنار 

یکدیگر حفظ کرده‏اند که بیان‏کنندۀ درهم‏آمیختگی هویت‏های متفاوت و حضور هم‏زمان 

هویت‏های چهل‏تکه، متکثر و حتی متضاد است. در تحلیل این مسئله می‏توان گفت آنان 

هر لحظه اراده کنند، اکنون خود را با دیگران به اشـتراک می‏گذارند و لحظه برایشـان تبدیل 

بـه سـوژه‏ای بـرای برقـراری ارتبـاط می‏شـود. بـه عبارتـی زندگـی در لحظـه می‏توانـد تعارض‏ها و 

تفاوت‏ها را در خود جذب نماید. 

با تحلیل یافته‏های این پژوهش، نگارنده به منظور تبیین چگونگی بازنمایی هویت نوجوانان 

اینستاگرامی، از اصطلاح »لحظه - نمایش« استفاده می‏کند. هویت‏های کلاژگونه نوجوانان 

مورد بررسـی ذیل این مفهوم قابل توجیه هسـتند؛ زیرا برسـاخت آنان از طریق تولید و نمایش 

خود در لحظه صورت می‏گیرد. نوجوانان برای ساختن لحظه اکنون با استفاده از آنچه که امروز 

موج یا آیین است )مانند چالش تغییر در شبکه‏های اجتماعی( هر نشانه‏ای را که اراده کنند، 

به اسـتخدام خود در‏می‏آورند تا همراه با به‏اشـتراک‏گذاری اکنون، »خود« را نیز وارد قلمروهای 

زیبایی شناختی نمایند، آن را اجرا نموده و نوع آرمانی »خود« را با دیگران به اشتراک بگذارند. 

، در شـبکه‏های اجتماعـی مجـازی محلی‏گرایـی و جهانی‏شـدن هم‏زمـان در  از نظـر کاسـتلز

حال گسـترش هسـتند. نتایج این پژوهش نیز نشـان می‏دهد که در صفحات مورد بررسـی، 

اینسـتاگرام بسـتری برای تقویت خاص‏گرایی‏های فرهنگی بوده اسـت؛ از یک‏سـو با تشدید 

گسـترش یافتـه اسـت؛ از سـویی  تعلقـات و ارتباطـات فراملـی، هویـت‏ جهـان وطن‏گرایـی 

دیگـر بـا اسـتفاده از امکانـات جدیـدی کـه در اختیـار گروه‏هـای کوچک‏تـر و خـرد قـرار گرفته‏ 

اسـت، هویت‏هـای محلـی مجالـی برای بـروز و تجلی خویش یافته‏‏اند. ملی‏گرایی و تعلق به 

، تـرک، کـرد و بلـوچ و بـا این وجـود نشـانه‏های جهان‏وطن‏گرایی مانند  قومیت‏هایـی ماننـد لـر

موسیقی‏های غربی و کره‏ای، حیوان خانگی، بابانوئل و گرایش به مد هم‏زمان در محتواهای 

بررسی‏شده بروز یافته‏اند.
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کـه بـارت آنهـا را دارای  یافته‏هـای ایـن پژوهـش نشـان می‏دهـد معانـی ضمنـی مرتبـه دوم 

دلالت‏های اسـطوره‏ای می‏داند، هم می‏توانند نشـان‏دهنده اسـطوره مورد‏نظر بارت ‏باشـند و 

ایدئولوژی سرمایه‎داری را بازتولید کنند و هم در معنای عام اسطوره، فرهنگ محلی و ملی 

را بازتولید نمایند. همان‏گونه که بارت به تفاوت بین اسطوره نزد چپ و راست اشاره می‏کند 

و اسـطوره را نـزد چـپ بـه گونـه‏ای فقیـر می‏دانـد کـه قـادر بـه رخنـه در زوایـای زندگـی روزمـره در 

ابعاد گسـترده نیسـت؛ در‏حالی‏که اسطوره‏سـازی از نظر او در جناح راسـت ماهوی اسـت و 

دنیای بورژوازی، جهانی اسطوره‏زده است؛ تحلیل یافته‏های این پژوهش مؤید تفاوت میان 

اسطوره‏ها در صفحات بررسی‏شده در اینستاگرام است.

بـارت در اسـطوره‏ بـورژوازی نوعـی پنهـان‏کاری و طبیعـی‏ جلـوه‏دادن را مسـتتر می‏دانـد؛ در 

صفحـات تحلیل‏شـده متعلـق بـه نوجوانـان نیز پدیده‏هایی ماننـد نمایش و ابژه‏شـدن بدن، 

تحت تأثیر ایدئولوژی نظام سرمایه‏داری یا نگاه به جنس مؤنث متاثر از ایدئولوژی فمینیسم 

رادیـکال، گرایش‏هایـی عـام و طبیعی‏شـده بـه نظـر می‏رسـند. ایـن جریان‏هـا بـروز یافته‏انـد؛ 

امـا روندهـای مخالـف آنهـا دیـده نمی‏شـوند. از طـرف دیگـر در ایـن صفحـات ملی‏گرایـی، 

ایران‏دوسـتی و قومیت‏گرایی هرچند از بسـتر اینسـتاگرام برای ظهور و تقویت خود اسـتفاده 

کرده‏اند، اما به روندهایی عام، بدیهی، فراگیر و ‏طبیعی‏سازی‏شده که حضوری همه جایی 

داشـته باشـند، تبدیـل نشـده‏اند؛ زیـرا جریان‏هـای مقابـل آنها ماننـد جهان‏وطن‎گرایـی نیز در 

متونی که این نوجوانان به اشتراک گذاشته‏اند، بروز یافته‏ است.

پیشنهادها

در این پژوهش صفحاتی بررسی شده‏اند که محتوای آنها را خود نوجوانان تولید کرده بودند؛ 

ازایـن‏رو بررسـی صفحاتـی کـه محتوایشـان بـا همراهـی والدیـن یـا صرفاً توسـط والدیـن درباره 

نوجوانـان تولیـد شـده اسـت، می‏تواند موضـوع پژوهش‏های دیگـری قرار گیرند. گـردش توجه 
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از محتـوا بـه کاربـر بـه ‏گونـه‏ای کـه کـودک یا نوجـوان اینسـتاگرامی و والدین آنهـا جامعه هدف 

پژوهشـگر باشـند، در تحقیقات دیگری می‏تواند انجام شـود. بدین منظور نقش اینسـتاگرام 

در برساخت هویت، کنشگری اجتماعی، فرهنگ مصرفی کودکان و نوجوانان و همچنین 

تأثیر اینسـتاگرام بر روابط خانوادگی و بین نسـلی از طریق مخاطب‏پژوهی و تحلیل نظرات 

والدین، کودکان و نوجوانان می‏توانند موضوعات پژوهش‏های دیگری قرار گیرند.
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