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A Systematic Review of Research on Iranian Home Streaming Platforms in the 

Field of Family and Media 

Abstract 

In the information age, home streaming platforms have become one of the most influential 

media actors in Iran, significantly transforming media consumption patterns, modes of 

interaction, and lifestyles, thereby affecting family life. Given the rapid expansion of these 

platforms and the growing body of related research, developing a comprehensive 

understanding of the existing literature has become increasingly important. Accordingly, this 

study aims to identify the major thematic areas, key findings, and research gaps in Iranian 

studies addressing home streaming platforms in relation to family and media. 

This study employed a qualitative systematic review approach. The identification and 

selection of relevant studies were conducted following the standard stages of a systematic 

review, while the collected data were analyzed using thematic analysis. The source selection 

process consisted of four stages: identification, initial screening, secondary screening, and 

quality appraisal. Ultimately, 57 studies, including 42 peer-reviewed journal articles and 15 

master's theses, published between 2011 and 2025, were selected for coding and analysis. 

The analysis resulted in the extraction of 350 basic themes, which were organized into 27 

organizing themes and three overarching thematic domains. The first domain, Shifts in Media 

Consumption Patterns and Audience Behavior, includes the migration from traditional 

television to interactive platforms, the emergence of active audiences, and the transition from 

collective media consumption to media individualism. The second domain, Content 

Representation and Cultural Identity, encompasses the reproduction of tensions between 

tradition and modernity, stereotypical representations of women, and the commercialization 

of social problems and violence. The third domain, Media Governance and Political 

Economy, highlights regulatory conflicts among governing institutions, the predominance of 

commercial interests over cultural considerations, and legislative gaps concerning copyright 

and artificial intelligence. 

The findings indicate that the existing literature is predominantly based on qualitative and 

content-oriented research. Significant research gaps remain regarding quantitative studies 

based on actual user behavior, longitudinal investigations, and the long-term effects of home 

streaming platforms on children, adolescents, and family relationships. By providing an 

integrated overview of the current body of knowledge, this study offers a useful foundation 

for future research and contributes to evidence-informed media policy and platform 

governance in the context of the Iranian family. 

Keywords: Family; Video-on-Demand (VOD); Media Consumption Patterns; Qualitative 

Systematic Review; Thematic Analysis; Media Governance. 
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ی خانگ  ش ی نما ی رانیا هایپلتفرم هایپژوهش  مندنظام مرور   

 در حوزه خانواده و رسانه 

 

    دهیچک
 

پلتفرم  نمایش  در عصر اطلاعات،  از مهم های  به یکی  تبدیل شده خانگی  ایران  بازیگران عرصه رسانه در  ایجاد تحول در  ترین  با  و  اند 
اند. با توجه به گسترش این  های تعامل و سبک زندگی، بر زیست خانوادگی تأثیر قابل توجهی گذاشته ای، شیوهالگوهای مصرف رسانه 

رسد. بر  های موجود ضروری به نظر میدستیابی به تصویری جامع از وضعیت پژوهش شده در این زمینه،  ها و افزایش مطالعات انجامپلتفرم 
های  های کلیدی و خلأهای پژوهشی مطالعات ایرانی درباره پلتفرم این اساس، پژوهش حاضر با هدف شناسایی محورهای موضوعی، یافته

 .نمایش خانگی در حوزه خانواده و رسانه انجام شد 

مند و تحلیل  مند کیفی انجام شده است. شناسایی و گزینش منابع بر اساس مراحل استاندارد مرور نظام رور نظاماین پژوهش با رویکرد م
ها با استفاده از روش تحلیل مضمون صورت گرفت. فرآیند انتخاب منابع در چهار مرحله شامل شناسایی، غربالگری اولیه، غربالگری  داده 

های  نامه منتشرشده در فاصله سال پایان   ۱۵پژوهشی و  مقاله علمی   ۴۲اثر علمی شامل    ۵۷در نهایت،  ثانویه و ارزیابی کیفیت انجام شد.  

 .وارد فرایند کدگذاری و تحلیل شدند  ۱۴۰۴تا  ۱۳۹۰

تحولات   :بندی شدند دهنده و سه حوزه کلان طبقه مضمون سازمان   ۲۷مضمون پایه انجامید که در قالب   ۳۵۰ها به استخراج تحلیل داده 
گیری مخاطب فعال و گذار از مصرف جمعی به  های تعاملی، شکل الگوی مصرف و رفتار مخاطب، شامل مهاجرت از تلویزیون به پلتفرم 

رسانه  بازنمایی فردگرایی  کلیشه ای؛  بازنمایی  مدرنیته،  و  سنت  میان  تنش  بازتولید  شامل  فرهنگی،  هویت  و  محتوایی  و  های  زنان  ای 
گری، غلبه منطق  های نهادی در نظام تنظیم ماعی و خشونت؛ و ساختار حکمرانی و اقتصاد رسانه، شامل تعارض های اجتسازی آسیب تجاری 

 .رایت و هوش مصنوعیهایی مانند کپی اقتصادی بر ملاحظات فرهنگی و خلأهای قانونی در حوزه

های کمی  یل محتوا متمرکز است و در زمینه پژوهش دهد که ادبیات پژوهشی این حوزه عمدتاً بر مطالعات کیفی و تحلها نشان می یافته
داده  بر  پلتفرم مبتنی  بلندمدت  اثرات  بررسی  و  طولی  مطالعات  کاربران،  واقعی  برهای  خانگی  نمایش  روابط    های  و  نوجوانان  کودکان، 

تواند مبنایی برای  موجود، می   خانوادگی، خلأهای پژوهشی قابل توجهی وجود دارد. این پژوهش، با ارائه تصویری منسجم از وضعیت دانش

 .گری در حوزه رسانه و خانواده باشد گذاری و تنظیمهای آینده و حمایت از سیاستهدایت پژوهش 

 

 .ایمند کیفی، تحلیل مضمون، حکمرانی رسانهای، مرور نظام الگوی مصرف رسانه   ،VOD)های نمایش خانگی خانواده؛ پلتفرم :  هاکلیدواژه
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 مقدمه -1

اند؛ نهادهایی که با نفوذ در ابعاد مختلف زندگی  ها در عصر اطلاعات به یکی از اثرگذارترین نهادهای اجتماعی و فرهنگی تبدیل شده رسانه

ها  ای، رسانه اند. در جامعه شبکه های ارزشی را دستخوش تحول کرده های ارتباطی و نظامروزمره، ساختار خانواده، الگوهای تعامل، شیوه 

اند که بخش مهمی از زندگی اجتماعی انسان در آن شکل  صرفاً ابزار انتقال پیام نیستند، بلکه به تعبیر کستلز، به محیطی تبدیل شده  دیگر 

ترین نهادهای اجتماعی، از این تحولات مصون  عنوان یکی از مهم ر چنین شرایطی، خانواده نیز به. د (Castells, 2010: 442) گیردمی

 .کندای را نسبت به گذشته تجربه می ای متفاوت از زیست رسانه نمانده و تجربه 

 

اند؛ نهادهایی که با نفوذ در ابعاد مختلف زندگی  ها در عصر اطلاعات به یکی از اثرگذارترین نهادهای اجتماعی و فرهنگی تبدیل شده رسانه

ها دیگر  ای، رسانهاند. در جامعه شبکه اده را تحت تأثیر قرار داده های ارزشی و ساختار خانوهای تعامل، نظامروزمره، الگوهای ارتباطی، شیوه 

پیام نیستند، بلکه به تعبیر کستلز، به محیطی تبدیل شده  انتقال  ابزار  از زندگی اجتماعی انسان در آن شکل  صرفاً  اند که بخش مهمی 

ترین نهادهای اجتماعی، در معرض تحولات ناشی از  بنیادی عنوان یکی از  رو، خانواده نیز بهاین . از    (Castells, 2010: 442)گیرد می

 .کندای را نسبت به گذشته تجربه می ای متفاوت از زیست رسانه های نوین قرار گرفته و تجربهگسترش رسانه 

 

گرفت.  شکل می   ای جمعی و خانوادگیای عمدتاً در قالب تجربهویژه تلویزیون، مصرف رسانههای جمعی سنتی، به در دوره غلبه رسانه

آورد و علاوه بر ایفای نقش سرگرمی، بستری  ای مشترک، اعضای خانواده را پیرامون یک برنامه واحد گرد هم می عنوان رسانهتلویزیون به

های دیجیتال و  با این حال، توسعه فناوری .  (Morley, 1986: 2)ت  ساخ وگو و تقویت روابط خانوادگی فراهم می برای تعامل، گفت 

صورت  تواند بهطور بنیادین دگرگون کرده است. امروزه هر یک از اعضای خانواده می های تعاملی، این الگوی مصرف را به ر رسانه ظهو

شده دسترسی داشته باشد. لیوینگستون این وضعیت را با مفهوم  سازی ای از محتوای شخصی مستقل، در هر زمان و مکان، به طیف گسترده 

گیری  های نظارت والدین، الگوهای تعامل خانوادگی و فرآیند شکل کند؛ مفهومی که بیانگر تغییر در شیوه صیف می »فرهنگ اتاق خواب« تو

   (Livingstone & Bovill, 1999: 115) ت هویت نسل جدید اس
 

، در  (Video-on-Demand: VOD) های نمایش خانگی و خدمات ویدئوی درخواستیزمان با توسعه پلتفرم این تحول جهانی، هم 

دانست، اکنون با  ای یافته است. خانواده ایرانی که تا چندی پیش تلویزیون ملی را رسانه غالب و تجربه مشترک خود می ایران نیز ابعاد تازه 

ای، به  ای مصرف رسانههای تعاملی مواجه است. این تحول، افزون بر دگرگونی الگوههای دیجیتال و رسانهای متنوع از پلتفرممجموعه 

ای در میان اعضای خانواده انجامیده است  های متفاوت رسانه گیری تجربه ای، تنوع در سبد مصرف محتوا و شکل گسترش فردگرایی رسانه

 .( ۱۳۹۱)رضوانی و فنایی، 
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ترین  های نمایش خانگی صرفاً ابزارهایی برای سرگرمی نیستند، بلکه به یکی از مهمهای اخیر حاکی از آن است که پلتفرم های سال پژوهش 

این  (.  ۱۴۰۳اند )احمدی و فلاحی،  های اجتماعی تبدیل شده بسترهای بازنمایی سبک زندگی، روابط خانوادگی، هویت فرهنگی و ارزش 

دهی به ادراک و  های زندگی و روابط اجتماعی، در شکل های متنوع از خانواده، مناسبات جنسیتی، سبک ید و عرضه روایتها با تولپلتفرم 

ای های اخیر نقش فزاینده های هوشمند پیشنهاددهنده محتوا نیز در سال کنند. علاوه بر این، الگوریتمنگرش مخاطبان نقش مؤثری ایفا می 

سازی قرار  ای که انتخاب و مصرف محتوا بیش از گذشته تحت تأثیر سازوکارهای شخصی گونه اند؛ بهداشتهدر هدایت انتخاب کاربران  

 .( ۱۴۰۱گرفته است )کوهیان و عزیزی،  

ها به بخشی از زیست فرهنگی و اجتماعی  هایی برای سرگرمی دانست، بلکه آن توان صرفاً رسانه های نمایش خانگی را نمی در نتیجه، پلتفرم

های فرهنگی،  اند و آثارشان در سطوح فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و ارتباطی قابل مشاهده است. در کنار ظرفیت واده ایرانی تبدیل شده خان

پلتفرم این  اقتصادی  و  آن آموزشی  بازنمایی  ها چالش ها، گسترش  است.  داشته  همراه  به  فرهنگی کشور  نظام  و  برای خانواده  نیز  هایی 

م سبک زندگی  آسیب صرف های  برخی  نمایش  خانوادگی،  روابط  الگوهای  تغییر  عادی گرایانه،  اجتماعی،  بازتولید  های  و  خشونت  سازی 

(.  ۱۳۹۹زاده،  های اخیر مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته است )اکبرپور و علی های جنسیتی، از جمله موضوعاتی است که در سال کلیشه

 .اندهای مطالعات رسانه و خانواده در ایران معاصر تبدیل شده ترین حوزهبه یکی از مهم های نمایش خانگی از این منظر، پلتفرم

محور خود، جایگاهی متمایز دارند. برخلاف  محور و سرگرمی های نمایش خانگی به دلیل ماهیت روایت های دیجیتال، پلتفرم در میان رسانه 

طور مستقیم با بازنمایی خانواده، سبک زندگی، روابط جنسیتی، هویت  ها بهپلتفرم های ارتباطی، این های آموزشی یا شبکه بسیاری از رسانه 

ترین موضوعات مطالعات رسانه، فرهنگ و  های اخیر به یکی از مهم های اجتماعی سروکار دارند و از همین رو، در سالفرهنگی و ارزش 

 .ها تمرکز دارد شده درباره این دسته از رسانهانجام طور مشخص بر مطالعات اند. پژوهش حاضر نیز به خانواده تبدیل شده 

های موجود پراکنده، ناهمگون و عمدتاً محدود به ابعاد خاصی  های نمایش خانگی، یافتههای مرتبط با پلتفرم با وجود رشد چشمگیر پژوهش 

اند  ها پرداخته ی، اجتماعی یا مدیریتی این پلتفرم از این پدیده هستند. بخش قابل توجهی از مطالعات، تنها به یکی از ابعاد محتوایی، فرهنگ

های کلیدی و خلأهای مطالعاتی این حوزه ارائه نشده است.  و تاکنون تصویری جامع از روندهای پژوهشی، محورهای موضوعی، یافته 

ی غالب و آشکار ساختن خلأهای  دهی دانش موجود، شناسایی روندها تواند با سازمان شده می های انجام مند پژوهش رو، مرور نظام ازاین 

 .پژوهشی، تصویری منسجم از وضعیت این حوزه فراهم آورد 

مند کیفی و تحلیل مضمون، در پی پاسخ به این پرسش اصلی است که  گیری از روش مرور نظامبر همین اساس، پژوهش حاضر با بهره 

انجام  ایرانی  پلتفرم مطالعات  درباره  خانوادشده  و  خانگی  نمایش  بوده های  متمرکز  موضوعی  محورهای  چه  بر  مهم ه  و  یافته اند  ها،  ترین 

تواند مبنایی برای هدایت  اند؟ پاسخ به این پرسش، ضمن ترسیم نقشه دانش موجود، می رویکردها و خلأهای پژوهشی این حوزه کدام

 .نگ و خانواده باشد گیری در حوزه رسانه، فرهگذاری و تصمیمهای آینده و همچنین پشتیبانی از سیاست پژوهش 
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 . پیشینه پژوهش ۲

 پیشینه نظری . 1-۲

 

گیری از چارچوب نظری مناسبی است که بتواند هم ابعاد فرهنگی و  های نمایش خانگی، مستلزم بهره تحلیل نسبت میان خانواده و پلتفرم 

ها را تبیین کند. از آنجا که پژوهش حاضر با رویکرد  آن گرانه حاکم بر  ها و هم سازوکارهای اقتصادی، نهادی و تنظیممحتوایی این رسانه

کوشد با مرور،  های نمایش خانگی بر خانواده نیست؛ بلکه می مند کیفی انجام شده است، هدف آن سنجش مستقیم آثار پلتفرم مرور نظام

 .حوزه را شناسایی و تبیین کندهای پیشین، الگوهای مفهومی، مضامین اصلی و روندهای پژوهشی این بندی و تحلیل پژوهش طبقه

استوار است بر دو رویکرد مکمل  این اساس، چارچوب نظری پژوهش  اقتصاد سیاسی رسانه و حکمرانی   :بر  بازنمایی و رویکرد  نظریه 

ای  تون رسانهنظریه بازنمایی، امکان تحلیل چگونگی بازنمایی خانواده، زنان، هویت فرهنگی، سبک زندگی و روابط اجتماعی در م .هاپلتفرم 

ها، ساختار مالکیت، منطق اقتصادی، مناسبات قدرت، تعارضات  کند؛ در مقابل، رویکرد اقتصاد سیاسی رسانه و حکمرانی پلتفرم را فراهم می 

چالش  و  تنظیم نهادی  پلتفرم های  بر  حاکم  می گری  تبیین  را  خانگی  نمایش  برای  های  مناسب  چارچوبی  رویکرد،  دو  این  ترکیب  کند. 

 .آوردشده از مطالعات مورد بررسی فراهم می های استخراجدهی و تفسیر یافته مان ساز
 

 1نظریه بازنمایی 

دهنده صرف واقعیت اجتماعی، بلکه سازنده  ها را نه بازتاب شود. هال رسانهنظریه بازنمایی بیش از هر چیز با آثار استوارت هال شناخته می 

می  که  معنا  معنا  بدین  می داند؛  معنادار  و  بازنمایی  فرهنگی  رمزگان  و  روایت  تصویر،  زبان،  از طریق  اجتماعی   پردازندمی  شودواقعیت 

(۱۹۹۷Hall,  .) ها در این فرآیند نقشی فعال  گیرد و رسانه در این دیدگاه، معنا امری از پیش موجود نیست، بلکه در فرآیند بازنمایی شکل می

 . (Hall, 1997; Hall, Evans, & Nixon, 2013)  کنندایفا می 

ها و الگوهای رفتاری نیز نقش دارند.  ها، نگرش ها، ارزش دهی به هویت دهنده معنا نیستند، بلکه در شکل ها تنها انتقالاز این منظر، بازنمایی 

ود، بلکه شیوه بازنمایی خانواده،  شها محدود نمی ها و شخصیت های نمایش خانگی صرفاً به بررسی داستان بنابراین، مطالعه محتوای پلتفرم 

از آنجا که بخش قابل  های فرهنگی را نیز دربرمی های نسلی، سبک زندگی، سنت، مدرنیته و سایر مؤلفه روابط جنسیتی، شکاف  گیرد. 

ی این دسته از  بندهای پژوهش حاضر به این مضامین اختصاص دارد، نظریه بازنمایی چارچوبی مناسب برای تحلیل و طبقه توجهی از یافته 

 .کندها فراهم می یافته
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 ۲ها اقتصاد سیاسی رسانه و حکمرانی پلتفرم 

توان مستقل از ساختارهای مالکیت، منطق بازار، مناسبات قدرت  ها را نمی رویکرد اقتصاد سیاسی رسانه بر این اصل استوار است که رسانه 

ای اقتصادی و سیاسی نیز  تنها فرایندی فرهنگی، بلکه پدیده رویکرد، تولید و توزیع محتوا نهگری تحلیل کرد. در این  های تنظیم و نظام

گیری  گرانه، بر نوع محتوا، شیوه عرضه و جهتهای تنظیم ای که منافع تجاری، رقابت بازار، تمرکز مالکیت و سیاست گونهشود؛ به تلقی می 

می رسانه مستقیم  تأثیر  پلتفرم  .(Mosco, 2009; Hesmondhalgh, 2019)  گذارندها  منظر،  این  صرفاً  از  خانگی  نمایش  های 

ها تحت  روند که عملکرد آن بوم اقتصاد دیجیتال و صنایع فرهنگی به شمار می هایی برای سرگرمی نیستند، بلکه بخشی از زیسترسانه

 . گیردتأثیر تعامل میان بازیگران اقتصادی، سیاسی و فرهنگی شکل می 

ادامه   پلتفرمدر  پلتفرم این دیدگاه، مفهوم حکمرانی  های دیجیتال توسط دولت، نهادهای  ها بر نحوه تنظیم، هدایت و نظارت بر فعالیت 

پلتفرم تنظیم بازار و خود  داردگر،  تأکید  موضوعاتی همچون  .   (Napoli, 2011; van Dijck, Poell, & de Waal, 2018)ها 

نونی، حقوق مالکیت فکری، حدود مداخله دولت، حکمرانی داده و غلبه ملاحظات اقتصادی بر  تعارض میان نهادهای ناظر، خلأهای قا

های پژوهش حاضر به این موضوعات  شوند. از آنجا که بخش مهمی از یافتهترین ابعاد این رویکرد محسوب می اهداف فرهنگی، از مهم 

 .سازد ها را فراهم می ته تر یافاختصاص یافته است، این چارچوب نظری امکان تفسیر منسجم

شود  های نمایش خانگی مرور می شده در حوزه خانواده، رسانه و پلتفرمهای انجامترین پژوهش پس از تبیین چارچوب نظری، در ادامه مهم 

 .تر شود تا جایگاه پژوهش حاضر در ادبیات موجود روشن 

 

 پژوهش   نهیشیپ .۲-۲

ایران، رابطه  مطالعات انجام  از ابعاد مختلفی بررسی کرده شده در  پیامدهای فرهنگی و  اند. برخی پژوهش میان خانواده و رسانه را  ها بر 

اند و گروهی نیز رفتار  ها و روابط خانوادگی پرداخته اند، برخی دیگر به سنجش تجربی تغییرات ارزش های نوین تمرکز داشتهاجتماعی رسانه 

پلتفرم کاربران و ویژگی  نمایش خ های  را مطالعه کردههای  ادامه، مهم انگی  پژوهش اند. در  با موضوع  ترین  را  ارتباط  بیشترین  هایی که 

 .شوندپژوهش حاضر دارند، مرور می 

شده درباره تأثیر  های نوین در مطالعات خانواده )فراتحلیل مقالات چاپ شناسانه رسانهدر مقاله »بازنمایی آسیب(  ۱۳۹۷جنادله و رهنما )

نویرسانه آسیبهای  رویکردی  با  ایرانی  مطالعات  عمده  بخش  که  دادند  نشان  خانواده(«  بر  رسانهن  به  نگریسته شناسانه  نوین  اند.  های 

های  اند و به ظرفیتعنوان عاملی تهدیدکننده برای خانواده معرفی شده ها بهها، رسانههای آنان بیانگر آن است که در بسیاری از پژوهش یافته

دهد که ادبیات داخلی، بیش  ای توجه کمتری شده است. این مطالعه نشان می ش فعال خانواده در مدیریت مصرف رسانه مثبت رسانه یا نق

 .محور را دنبال کرده استهای رسانه تمرکز داشته باشد، رویکردی آسیب ها و ظرفیت از آنکه بر فرصت 

گرایی« با استفاده از روش پیمایشی، رابطه میان میزان  خانواده   ها ودر پژوهش »تبیین رابطه گسترش رسانه(  ۱۳۹۶امامی و همکاران )

گرایانه را در شهر اصفهان بررسی کردند. نتایج پژوهش نشان داد که افزایش مصرف رسانه با کاهش  های خانوادهاستفاده از رسانه و ارزش 

 
2 Political Economy of Media and Platform Governance 
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صورت تجربی به بررسی رابطه میان  اتی است که بهگرایی همراه است. این پژوهش از جمله مطالعهای خانواده گرایش به برخی مؤلفه 

 .های خانوادگی پرداخته استمصرف رسانه و ارزش 

های تماشای برخط فیلم« با استفاده از تحلیل شبکه  بندی کاربران پلتفرم ( در مطالعه »شناسایی و دسته۱۴۰۰جلیلوند خسروی و همکاران ) 

های نمایش خانگی را بررسی و سه گروه اصلی از کاربران را شناسایی کردند. این پژوهش  رم اجتماعی، الگوهای رفتاری کاربران یکی از پلتف

ای را تحلیل کرده و تصویری نسبتاً دقیق از  های واقعی کاربران، رفتار مصرف رسانهگیری از دادهاز معدود مطالعات داخلی است که با بهره 

 .الگوهای استفاده مخاطبان ارائه داده است

های اجتماعی، سینما  های خانواده و رسانه« با مرور مطالعات مرتبط با شبکه مند پژوهش ( در مقاله »مرور نظام ۱۴۰۳و همکاران )حسینی  

های فرهنگی همراه  های نوین با تغییر در الگوهای روابط خانوادگی، افزایش فردگرایی و تحول در ارزش و تلویزیون، نشان دادند که رسانه

شناسی  اند. این پژوهش از نظر روشای تأکید کرده ای و ارتقای سواد رسانه ین، نویسندگان بر ضرورت تقویت حکمرانی رسانهاند. همچنبوده 

ها را دربر  تری از رسانههای نمایش خانگی نبوده و طیف گستردهبیشترین شباهت را با تحقیق حاضر دارد، اما دامنه آن محدود به پلتفرم 

 .گرفته است

پژو نشان می هش مرور  پیشین  آسیب های  منظرهایی همچون  از  تاکنون  رسانه  و  خانواده  موضوع  که  ارزش دهد  فرهنگی،  های  شناسی 

مند،  صورت اختصاصی، جامع و نظامای که بهمند مطالعات بررسی شده است. با این حال، مطالعه خانوادگی، رفتار مخاطبان و مرور نظام

رو، وجه تمایز پژوهش حاضر  بندی و تحلیل کرده باشد، مشاهده نشد. از این مایش خانگی را مرور، طبقه های نهای مرتبط با پلتفرم پژوهش 

مند کیفی  های پراکنده از طریق مرور نظامهای نمایش خانگی، تلفیق یافته با مطالعات پیشین، تمرکز اختصاصی بر ادبیات پژوهشی پلتفرم 

 .های اصلی و خلأهای دانشی این حوزه استروندهای پژوهشی، یافته و تحلیل مضمون، و ارائه تصویری منسجم از 

 
 پژوهش  . روش ۳

 (Thematic Analysis)نتحلیل مضمو و     (Systematic Review)مند  گیری از دو روش مرور نظامپژوهش حاضر با بهره 

های نمایش خانگی و خانواده به کار  شده درباره پلتفرم انجام منظور شناسایی، ارزیابی و تلفیق مطالعات  مند بهانجام شده است. مرور نظام 

دهی و تفسیر مضامین مشترک موجود در مطالعات منتخب مورد استفاده قرار گرفت.  گرفته شد و تحلیل مضمون نیز برای استخراج، سازمان 

ها و تبیین  بندی یافتهاصلی پژوهش، طبقه ترکیب این دو روش، امکان ارائه تصویری جامع از وضعیت دانش موجود، شناسایی محورهای  

 .یند کدگذاری تا دستیابی به اشباع مفهومی مضامین ادامه یافتآ فر .کندخلأهای پژوهشی این حوزه را فراهم می 
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 مرور نظامند. ۳-1

های پیشین به کار گرفته شد  های پژوهش یافته عنوان روشی ساختاریافته برای گردآوری، ارزیابی و تلفیق  مند بهدر این پژوهش، مرور نظام 

های نمایش خانگی و خانواده ارائه شود. فرآیند انتخاب منابع بر اساس  شده درباره پلتفرمتا تصویری منسجم از وضعیت مطالعات انجام 

غربالگری و ارزیابی مطالعات،   مند، شامل شناسایی،گیری از مراحل متداول مرورهای نظام و با بهره   (Silva, 2015) الگوی پیشنهادی 

 ;Di Leo, 2016)ت  مند مدنظر قرار گرفشده مرورهای نظام انجام شد. همچنین در طراحی و گزارش مراحل مرور، اصول پذیرفته 

Kalogiannakis, Papadakis, & Zourmpakis, 2023). 

 

وجوی منابع  های دانشگاهی انتخاب شدند. جست نامهو پایان   منابع پژوهش از میان مقالات علمی منتشرشده در نشریات دارای اعتبار علمی 

، پرتال جامع علوم انسانی و گنج ایرانداک انجام  (SID) های اطلاعاتی نورمگز، مگیران، پایگاه اطلاعات علمی جهاد دانشگاهیدر پایگاه 

 خانگی«، »پلتفرم نمایش خانگی«، »ویدئوی درخواستیهایی نظیر »خانواده«، »رسانه«، »نمایش  گرفت. برای بازیابی مطالعات، از کلیدواژه

(VOD)  » ،«ای« استفاده شدفیلیمو«، »نماوا«، »سبک زندگی« و »مصرف رسانه. 

، دسترسی به متن کامل و برخورداری  ۱۴۰۴تا    ۱۳۹۰معیارهای ورود مطالعات شامل ارتباط مستقیم با موضوع پژوهش، انتشار در بازه زمانی  

های فاقد ارتباط مستقیم با موضوع و آثاری که اطلاعات لازم برای تحلیل  از کیفیت علمی مناسب بود. همچنین مطالعات تکراری، پژوهش 

 .کردند، از فرایند بررسی کنار گذاشته شدند را ارائه نمی 

 د: فرآیند انتخاب منابع در چهار مرحله انجام ش 

 . های اطلاعاتی و حذف موارد تکراریوجو و استخراج اولیه مطالعات از پایگاهجست : شناسایی منابع .1

 . های نامرتبطمنظور حذف پژوهش بررسی عنوان و چکیده مطالعات به: غربالگری اولیه .2

گیری( برای ارزیابی  ویژه مقدمه، روش و نتیجه های اصلی مقالات منتخب )به بررسی متن کامل یا بخش :  لگری ثانویهغربا .3

 .میزان انطباق با اهداف پژوهش

 مانده بر اساس اهداف پژوهش و انتخاب نهایی منابع برای ورود به مرحله تحلیلبررسی کیفیت مطالعات باقی  :ارزیابی نهایی .4

(Silva, 2015; Di Leo, 2016; Kalogiannakis, Papadakis, & Zourmpakis, 2023)  . 

 

 .برای تحلیل نهایی انتخاب شدند نامهپایان  ۱۵مقاله علمی و   ۴۲شامل    مطالعه  ۵۷در پایان این فرآیند،  
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 مضمون  لیتحل. ۳-۲

 

تحلیل مضمون مورد بررسی قرار گرفتند. تحلیل مضمون یکی از  شده با استفاده از روش  های استخراج پس از انتخاب نهایی منابع، داده

های متنی  دهی و تفسیر الگوهای معنادار موجود در داده های کیفی است که امکان شناسایی، سازمان های تحلیل دادهترین روش شده شناخته

 . (Braun & Clarke, 2006)د کنرا فراهم می 

 :ای براون و کلارک انجام شد که شاملمرحلهچوب شش در این پژوهش، تحلیل مضمون بر اساس چار

 ها؛  آشنایی و انس با داده 

 تولید کدهای اولیه؛  

 وجوی مضامین؛  جست

 بازبینی و پالایش مضامین؛  

 گذاری مضامین؛  تعریف و نام 

  (Braun & Clarke, 2022; Clarke, 2024)  تدوین و نگارش گزارش نهایی است

خانواده در  معنا و همشده از مطالعات منتخب به مضامین پایه تبدیل شدند. سپس مضامین هما مفاهیم استخراج در مرحله کدگذاری، ابتد

دهی شدند.  تر در قالب مضامین فراگیر سازمان بندی شدند و در نهایت، این مضامین در سطحی انتزاعی دهنده طبقهقالب مضامین سازمان 

های مختلف، شناسایی الگوهای مشترک و ارائه تصویری منسجم از ادبیات پژوهش را فراهم  وهش های پژاین فرآیند امکان تلفیق یافته 

 .ساخت

 

 اعتبار تحلیل . ۳-۳

 

صورت بازگشتی و در چند مرحله  تحلیل، فرایند کدگذاری و استخراج مضامین به  (Trustworthiness) منظور افزایش قابلیت اعتمادبه

شده در مراحل مختلف با متن مطالعات منتخب مجدداً تطبیق داده شدند و در  ترتیب، کدهای اولیه و مضامین استخراجبدین انجام شد.  

پوشانی، ابهام یا ناهماهنگی مفهومی، بازنگری و اصلاح شدند. همچنین در تمامی مراحل تحلیل تلاش شد پیوند میان  صورت مشاهده هم 

ها  بندی مضامین و قابلیت اعتماد یافته وجود در مطالعات حفظ شود تا انسجام مفهومی، دقت در طبقهشده و شواهد ممضامین استخراج

 .افزایش یابد 
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 پژوهش  هاییافته -4

 ی فیتوص های. یافته4-1
 

 ۱۵مقاله پژوهشی و   ۴۲اثر علمی شامل  ۵۷در این پژوهش، پس از طی مراحل شناسایی، غربالگری و ارزیابی کیفیت منابع، در مجموع  

 .منتشر شده بودند، برای تحلیل نهایی انتخاب شدند  ۱۴۰۴تا   ۱۳۹۰نامه کارشناسی ارشد که در بازه زمانی پایان 

، پرتال جامع  (SID) های نورمگز، مگیران، پایگاه اطلاعات علمی جهاد دانشگاهیمند در پایگاه وجوی نظام شناسایی منابع از طریق جست 

هایی نظیر »خانواده«، »رسانه«، »نمایش خانگی«، »پلتفرم نمایش  گنج ایرانداک انجام شد. برای بازیابی منابع از کلیدواژهعلوم انسانی و  

 .ای« و »تلویزیون تعاملی« استفاده شد فیلیمو«، »نماوا«، »سبک زندگی«، »مصرف رسانه »، «(VOD) خانگی«، »ویدئوی درخواستی

اند گذاری رسانه منتشر شده شناسی، مطالعات خانواده، حقوق، هنر و سیاست اطات، مدیریت رسانه، جامعه های ارتبمطالعات منتخب در حوزه 

 .ای موضوع پژوهش استرشتهکه بیانگر ماهیت میان 

ویژگی به از  روشن  تصویری  ارائه  یافتهمنظور  ابتدا  منتخب،  مطالعات  انتشاهای  سال  نشریه،  برحسب  آثار  توزیع  شامل  توصیفی  ر،  های 

 .های حاصل از تحلیل مضمون گزارش خواهد شدشود و سپس یافته ها ارائه می شناسی پژوهش های نویسندگان و روش ویژگی 

 

 توزیع نشریات 
 

درصد( از کل مقالات   ۲۹مقاله )حدود   ۱۲مقاله منتخب، بیشترین تعداد مقالات در پنج نشریه منتشر شده است که در مجموع   ۴۲از میان 

 . شوندرا شامل می 

 مقاله(   ۴های دیداری و شنیداری ) رسانه •

 مقاله(   ۲های ارتباطی )پژوهش  •

 مقاله(   ۲های مدیریت رسانه )بررسی  •

 مقاله(   ۲ارتباطات )مطالعات راهبردی  •

 مقاله(   ۲جامعه، فرهنگ و رسانه ) •

 . اندای منتشر شده رشته سایر مقالات در نشریات مختلف میان 

 
 

 پُرکار در این حوزه  نشریات   در مقالات توزیع . 1 نمودار

33%

16%17%

17%

17%
رسانه‌های‌دیداری‌و‌شنیداری

پژوهش‌های‌ارتباطی

مدیریت‌رسانه

مطالعات‌راهبردی‌ارتباطات

جامعه،‌فرهنگ‌و‌رسانه
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عدد بود که همگی مربوط به دوره کارشناسی ارشد بودند. پس با توجه به    ۱۵هایی که برای این پژوهش انتخاب شدند،  نامهپایان تعداد  

 .دهندشده را تشکیل می از کل مطالعات بررسی  درصد ۲۶های منتخب حدود نامهپایان عددی مقالات منتخب،  ۴۲حجم 

 

 تعداد نویسندگان 
 

  ش ی گرا  دهندهموضوع نشان  ن یا(.  %۴۰)  است  یاسندهینو  مربوط به مقالات دو   یفراوان  ن یشتر یب  ،شودمی مشاهده    ۱گونه که در جدول  همان

  ی صورت انفراد  به (  %۳۲از مطالعات )   یاست، هرچند هنوز بخش قابل توجه  یمشارکت   قات یرسانه و خانواده به انجام تحق  پژوهشگران حوزه

 های منتخب، لحاظ نگردیده است. نامهپایان در این آمار،   .شوندمی  امانج
 

 مقالات نویسندگان  تعداد  .1 جدول 

 

 

 

 

 

 

 
 

 هاروند زمانی انتشار پژوهش 
 

 .های اخیر روندی افزایشی داشته استشده در سال های انجامدهد که حجم پژوهش انتشار آثار نشان می بررسی سال 

اند که بیانگر افزایش توجه پژوهشگران به موضوع  منتشر شده   ۱۴۰۴تا   ۱۴۰۲های  شده در فاصله سال درصد منابع بررسی  ۶۰بیش از  

 .های اخیر استهای نمایش خانگی در سالپلتفرم 

 
 ( بر اساس سال انتشارهانامه انیآثار )مقالات و پا یفراوان .  ۲ جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 درصد فراوانی  تعداد نویسنده 
 % ۳۲ 8 تک نفره 

 % ۴۰ ۱۰ دو نفره

 % ۲۰ ۵ سه نفره  

 % 8 ۲ بیش از سه نفر 

 % ۱۰۰ ۲۵ مجموع 

 درصد فراوانی  سال انتشار 
۱۳۹۴-۱۳۹۰ ۷ ۱۲.۵ % 

۱۳۹8-۱۳۹۵ ۴ ۰۵ % 

۱۴۰۱-۱۳۹۹ ۱۰ ۲۰ % 

۱۴۰۴-۱۴۰۲ ۳۶ ۶۲.۵ % 

 % ۱۰۰ ۵۷ مجموع 
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های پس از  بسیار محدود بوده است؛ اما از سال   ۱۳۹۵شده تا پیش از سال  دهد، تعداد مطالعات انجام نشان می   ۲گونه که جدول  همان 

منتشر    ۱۴۰۴تا    ۱۴۰۲های  توجهی یافته و بیشترین حجم مطالعات در فاصله سال ها رشد قابل های داخلی، روند انتشار پژوهش توسعه پلتفرم 

 .شده است

 

 

 
 ثار بر اساس سال انتشار . فراوانی آ۲نمودار 

 
 
 

 جنسیت نویسندگان 
 

  ۴۳.۹ و زنان توسط درصد   ۱۷.۵مردان،  درصد از مقالات توسط  ۳8.۶مشخص شد که  ،سندگانینو تیلحاظ جنس ها بهپژوهش یاب یارز در
نهاد خانواده متشکل از هر دو رکن زن و مرد است،    نکهیبا توجه به اان زن و مرد انجام شده است.  پژوهشگرصورت مشترک میان  بهدرصد  

مشارکت دو   ن یاست. ا  ی ق یتلف ی کردی با رو  ها دهی پد ن ی ا ی بررس ی برا یجامعه علم  یمنداز دغدغه  یمشترک حاک  ی هاپژوهش  ی سهم بالا
 . کمک کند  یخانوادگ  تعاملاتمطالعات در فهم  یف یک ی کاسته و به غنا هال یدر تحل   ینگروسک یاز  تواندی م  هیسو

 

 

 (هانامهپایانمقالات و  ) سندگانینو ترکیب جنسیتی .  ۳ جدول 
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 مرتبه علمی پژوهشگران 

التحصیلان این  فارغ  کارشناسی ارشد و  انی که دانشجو  دهدمی مقالات نشان    سندگانینو رتبه علمی و سطح تحصیلات    تیوضع  یبررس
دانشجویان    درصد( و سپس،  ۲۳)  استادیاران   از آن،   پس  درصد(.  ۳۴)اند  خانواده و رسانه داشتهه  مقالات حوز  دی سهم را در تول  نی شتریبمقطع،  
 اند. درصد( از آثار را به خود اختصاص داده ۶) اتیددرصد( و اس  ۱۵) ان اریدرصد(، دانش  ۲۲)  دکتری

پژوهشگران جوان    انیشده باشد، در م  نهی باسابقه نهاد  دی اسات  انیکه در م  از آن   ش یحوزه، ب  نی که تمرکز مطالعات ا  دهدمی نشان    افتهی  نیا

 . و خانواده هستند  تال یجید   یهارسانه ه حوز نی نو یهاپروژه  ریفعال درگ طور بهشکل گرفته است که  یدکتر  ان یو دانشجو 
 

 لات یو سطح تحص  یبرحسب مرتبه علم   یآثار پژوهش  سندگانینو  ی فراوان عیتوز  :4 جدول 
 

 نفرات تعداد  سطح علمی / عنوان ذکر شده 
 ۲۲ استادیار 

 ۲۱ دانشجوی دکتری 

 ۲۰ دانشجوی کارشناسی ارشد 

 ۱۴ دانشیار 

 ۱۲ التحصیل( )فارغ کارشناسی ارشد 

 ۶ استاد تمام 

 ۹۵ جمع

 

 های پژوهش روش 
 

  و روش ترکیبی در   نامهپایان مقاله و   8  ، روش کمی درنامهپایان مقاله و   ۳8 ترتیب روش کیفی در  ، بههای منتخبنامهپایان مقالات و در  

معناگرایانه    جهت فهم  ی، ف یک  یهابر روش   ی پژوهش   اتیتمرکز عمده ادب  انگریآمار ب  نی ا  ها مورد استفاده قرار گرفته است.از پژوهش   مورد   ۱۱

  ی توجهکه خلاء قابل   دهدی نشان م  یبیو ترک  ی کم   یهاحال، تعداد محدود پژوهش   ن ی. در عاست  یارسانهجدید    ی هاده یپد و عمیق این  

 وجود دارد.  در این حوزه پژوهشی   انهیگراو سنجش  ی مطالعات آمار نهیدر زم

 

 
 پژوهش   هایروش   فراوانی توزیع. ۳ نمودار

روش کمّی

12%

روش کیفی

60%

روش ترکیبی

28%
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 شناختی رویکردهای روش 
 

  ن یترمنعطف  عنوانبهمضمون« که    لیاستوار است: نخست »تحل  یحوزه بر سه ستون اصل  نی ا  یشناسساختار روش (،  ۵مطابق جدول )
  یسنجش کم   ی که بار اصل  «یآمار  یهاش ی مای داشته است؛ دوم »پ  یو تجرب  یمباحث نظر  یسازکاربرد را در همگام  نی شتریب  ،ی فیروش ک

و    یفن  یها ل یها از جمله تحلروش   ریبوده است. سا  یی معنا   قیعم  یکه ابزار واکاو  ن«گفتما  لی و سوم »تحل  کشد؛ی مخاطبان را بر دوش م
 اند. حوزه را به خود اختصاص داده  ن یا ی پژوهش ات یاز ادب یسهم اندک  ،یکاوداده 

 

 . رویکردهای روشی مقالات مورد فراتحلیل 5جدول 

 تعداد  ها )مضامین اصلی( رویکرد پژوهش  درصد روش 

 ٪ ۴۰.۳ تحلیل مضمون 
کسبمدل آسیب های  درآمدزایی،  و  زندگی،  وکار  سبک  و  خانواده  شناسی 

وارسازی،  گری(، آموزش، هوش مصنوعی و بازی )تنظیم  حکمرانی گذاری و  سیاست
 پژوهی صنعت آینده

۲۳ 

 ٪ ۲۱.۰ تحلیل آماری )پیمایش( 
بر    مؤثر سنجش رضایت و نارضایتی کاربران، واکاوی ذائقه و عادات مصرف، عوامل  

های تعهد و وفاداری  انتخاب فیلم، مقایسه میزان استقبال نسبت به تلویزیون، مدل 
 مخاطب

۱۲ 

شناسی و  تحلیل گفتمان، نشانه 
 روایت

۱۷.۵ ٪ 
شناسی )سفر  وایتشناسی بصری و تایپوگرافی، رتحلیل میدان قدرت )بوردیو(، نشانه

 شناسی فرهنگی، تحلیل ایدئولوژیک و بازنمایی قدرت قهرمان(، جرم 
۱۰ 

 ٪ ۱۲.۳ تحلیل محتوا 
های ادبی، نمایش استعمال دخانیات،  های جنسیتی، اقتباس بازنمایی زنان و کلیشه 

 بررسی مناسبات حقوقی و فقهی در آثار 
۷ 

 ٪ ۷.۰ های فنی و اقتصادی تحلیل 
(، مسائل فنی  TRIZسازی سیستم توزیع )تأمین مالی )صکوک(، بهینههای  مدل

 سازی و زیرساخت، اقتصاد سیاسی رسانه فشرده
۴ 

 ۱ ها بر اساس رفتار مصرفبندی کاربران پلتفرم بندی و خوشه دسته ٪ ۱.۹ کاوی / تحلیل شبکه داده 

 % ۱۰۰ جمع کل 
 

۵۷ 

 

 های نظری چارچوب
 

  ی ری ادگی » «،یی »بازنما های نظری شامل ترین چارچوب پرمراجعه  ومشخص هستند    یچارچوب نظر  یدارا  ،درصد(   8۶کثرمقالات )حدود  ا

 .اندبودند که هر یک در سه مطالعه به کار رفته و »استفاده و رضامندی« گفتمان«  ل ی»تحل ، «یسشنا»نشانه  «، ی اجتماع
 

  ی هااز مدل اند، استفاده شده  بار ی که یکاتیاز نظر یع یوس فیاست. ط ینظر یبالا تنوع ها، پژوهش مجموعه   ن یبارز ا یژگ ی حال، و نیا با

پژوهشگران    دهدی نشان م  ی پراکندگ   ن ی. اشود ی م  ده یمقالات د   نی در ا  ی،شناسو روان   ی شناسجامعه   ات یگرفته تا نظر  یاب یو بازار  ت یریمد

بهره    ی گوناگون  ی نظر  ی موضوعات، از ابزارها  یارشتهان یم  تیمحدود نکرده و متناسب با ماه  کیکلاس  ه یظرخود را به چند ن  ، حوزه  نیا

 اند.برده 
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 هارویکرد موضوعی پژوهش 

 

  ی متن و محتوا  لی »تحل  «،ی خانگ  یهاشبکه  ی اجتماع  ی امدهایمطالعات مخاطب و پ  یعمدتاً به سه حوزه اصل   ز ین  یپژوهش   یکردها یرو

 . شوندمی مربوط   « یخانگ  یو اقتصاد شبکه ها  ی و »حکمران  « یخانگ  ی هامحصولات شبکه 

معنادار در سه حوزه اصل  ع یتوز  ک ی  ی ا یگو  ، یپژوهش  ی کردها یرو   ی آمار  ی بررس »مطالعات مخاطب و    ها، افته یاست. طبق    ی متوازن و 

عنوان    ۱۹با    «یی متن، محتوا و بازنما   ل یدرصد( در صدر قرار دارد و پس از آن، »تحل  ۳۵.۱عنوان )   ۲۰با اختصاص    « یاجتماع   یامدهایپ

  یبعد  ی هااندک در رتبه  ار یبس  یادرصد( با فاصله   ۳۱.۶عنوان )  ۱8صنعت« با    تیر یاقتصاد و مد  ، ی گذاراست یدرصد( و حوزه »س  ۳۳.۳)

 .اندگرفته   یجا

بلکه    ست؛ی محتوا( ن  ل ی )مثلاً تمرکز صرف بر تحل  ی سونگرک یحوزه دچار    نی ا  ی پژوهش  ات ی که ادب  دهد ی نشان م   ، برابر  باً یتقر  ع یتوز  نیا

(،  یگذاراستی)س  دیجانبه به اضلاع مثلث تولهمه   ینگاه   ازمند ین  یخانگ   شی نما   دهیاست که شناخت پد  افتهیدر   یبه درست  یجامعه دانشگاه

 است. محصول )متن( و مصرف )مخاطب(

 
 حلیلی ت یهایافته. 4-۲

های مطالعات منتخب، از روش تحلیل مضمون استفاده شد. فرآیند تحلیل در سه سطح شامل مضامین پایه، مضامین  منظور تحلیل یافته به

 ۲۷بندی، در قالب  طبقه مضمون پایه استخراج شد که پس از ادغام و   ۳۵۰دهنده و مضامین فراگیر انجام گرفت. در مجموع،  سازمان 

پیامدهای  مضمون فراگیر سازمان  ۱۱دهنده و  مضمون سازمان  این مضامین در سه حوزه اصلی شامل مطالعات مخاطب و  دهی شدند. 

 .بندی شدند های نمایش خانگی طبقه اجتماعی، تحلیل متن و محتوا، و حکمرانی و اقتصاد پلتفرم 

 
   یاجتماع  یامدهایمطالعات مخاطب و پحوزه  . 1-۲-4

 8پژوهش( در حوزه مخاطب و پیامدهای اجتماعی قرار داشت. تحلیل این مطالعات به استخراج   ۲۰شده )بیشترین تعداد مطالعات بررسی 

 .ارائه شده است  ۶مضمون فراگیر منجر شد که در جدول  ۳دهنده و مضمون سازمان 
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   یاجتماع  یامدهایمطالعات مخاطب و پ. شبکه مضامین حوزه ۶جدول 

 دهندهمضامین سازمان مضامین فراگیر

 تغییر اساسی در الگوی مصرف
 

 وجوی کیفیت و آزادی عمل( دلیل مهاجرت از تلویزیون )جست

 ( حق انتخاب محتوا و زمان تماشا)تجربه کاربری 

 ( های اجتماعی ها در شبکه وگو درباره فیلمرفتار تعاملی )گفت 

 اجتماعی و تغییر سبک زندگی پیامدهای 

 ( هاسنتّ ها )فردگرایی و فاصله گرفتن از تغییر ارزش 

 ( هاشدن برخی ناهنجاری عادی)های اخلاقی آسیب

 ( رفتار دوگانه )تماشای محتوای بدون سانسور در خلوت 

 های مدیریتیها و فرصت چالش 
 ها )هزینه اشتراک و مشکلات فنی( نارضایتی 

 محور( داده  حکمرانی اطلاعات کاربران )لزوم استفاده از 

 

ای مخاطبان است.  های اخیر، تغییر الگوی مصرف رسانه داده در سال ترین تحول رخ دهد که مهم های این مطالعات نشان می تحلیل یافته

پژوهش  آن بیشتر  از  به ها حاکی  ایرانی،  واند که مخاطبان  گرفته  فاصله  رسانه  منفعل  الگوی مصرف  از  فعال،    تدریج  به سوی مصرفی 

اند. امکان انتخاب زمان و نوع محتوا، آزادی عمل بیشتر و کیفیت بالاتر خدمات، از  گر و مبتنی بر ترجیحات فردی حرکت کرده انتخاب 

 .های نمایش خانگی در مقایسه با تلویزیون عنوان شده استترین عوامل گرایش مخاطبان به پلتفرم مهم

دهد که این تحول صرفاً محدود به شیوه مصرف رسانه نبوده، بلکه با تغییراتی در سبک زندگی و روابط اجتماعی  مطالعات همچنین نشان می 

گیری رفتارهای  گیری از الگوهای سنتی و شکل نیز همراه بوده است. مضامینی همچون رشد فردگرایی، تغییر در الگوهای ارزشی، فاصله 

سازی  شود. در کنار این موارد، برخی مطالعات به پیامدهایی مانند عادی ها مشاهده می وهش ای جدید در بخش قابل توجهی از پژرسانه

 .اندهای اجتماعی و تغییر الگوهای نظارت خانوادگی اشاره کرده برخی ناهنجاری 

ی با رفتار کاربران در  ای دوگانه است؛ به این معنا که الگوی مصرف رسانه در فضای خانوادگ یکی دیگر از مضامین مشترک، رفتار رسانه 

 .کنندهای بدون سانسور یا منابع غیررسمی استفاده می فضای خصوصی تفاوت دارد و بخشی از کاربران در محیط شخصی از نسخه 

محور برای  های داده های کاربران، بهبود تجربه کاربری و توسعه سیاست گیری از داده ها بر ضرورت بهره در حوزه مدیریت نیز، پژوهش 

 .اندها تأکید کرده تقای عملکرد پلتفرم ار

 

 متن و محتوا  لیتحل  حوزه. ۲-۲-4

مضمون فراگیر بود. شبکه مضامین این حوزه   ۴دهنده و  مضمون سازمان  ۱۰مطالعه بررسی شد که حاصل آن استخراج   ۱۹در این حوزه،  

 .ارائه شده است  ۷در جدول  
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 متن و محتوا  حوزه نیشبکه مضام.  7جدول 

 دهندهمضامین سازمان مضامین فراگیر

 تناقض در نمایش زنان 

 آن  ی هاتناقض و آزادی ظاهری 

 (نمایش طبقاتی زن )یا خیلی لوکس یا فرودست

 و مدرنیته  سنتّدرگیری میان 

 نگاه انتقادی به جامعه و قدرت

 ها( نمایش خشونت و جرم )فضای خشن سریال 

 بحران خانواده )طلاق و روابط سرد( 

 های کثیف )نقد قدرت( فساد و پول 

 هویت و سبک زندگی مصرفی 
 سازی از طریق مصرف( هویت )تمایز با سبک زندگی 

 تجاری شدن نقد اجتماعی )استفاده از معضلات برای فروش بیشتر( 

 شناسی و ساختارزیبایی
 (ایهای کلیشه سازیقهرمان )الگوهای داستانی تکراری 

 بصری توجه به گرافیک و فرم 

 

ترین محورهای مورد توجه پژوهشگران، بازنمایی زنان و خانواده در تولیدات شبکه نمایش  دهد که یکی از مهم تحلیل مطالعات نشان می 

شوند، اما در  ها بیانگر آن است که اگرچه زنان در بسیاری از آثار با ظاهری مدرن، مستقل و فعال به تصویر کشیده می خانگی است. یافته 

رو، بسیاری از مطالعات بر  شود. ازاین های جنسیتی و روابط خانوادگی بازتولید می تر روایت، همچنان الگوهای سنتی نقش های عمیق لایه

 .اندوجود نوعی دوگانگی میان ظاهر روایت و ساختار معنایی آثار تأکید کرده 

اند. در این مطالعات، مضامینی همچون خشونت، جرم،  رت پرداخته ها به بازنمایی مسائل اجتماعی و مناسبات قددسته دیگری از پژوهش 

اند ها نشان داده اند. همچنین برخی پژوهش فساد اقتصادی، بحران خانواده، طلاق و روابط عاطفی متزلزل از پرتکرارترین موضوعات بوده 

عنوان  دارای ابعاد تجاری نیز هست و از این موضوعات بههای اجتماعی در بسیاری از آثار، علاوه بر کارکرد انتقادی، که پرداختن به آسیب 

 .شود عاملی برای جذب مخاطب استفاده می 

اند.  یابی از طریق کالاها و سبک زندگی لوکس تأکید کرده در حوزه سبک زندگی نیز، مطالعات بر بازنمایی مصرف، تمایز اجتماعی و هویت 

ای و توجه  پردازی کلیشه ختاری آثار، از جمله الگوهای تکرارشونده روایت، شخصیتهای ساها ویژگی افزون بر این، گروهی از پژوهش 

 .اندشناختی را بررسی کرده روزافزون به عناصر بصری و زیبایی 

 

 های نمایش خانگی حکمرانی و اقتصاد پلتفرم . ۳-۲-4
 

اقتصاد،   از آن  ۴دهنده و  مضمون سازمان  ۹مطالعه مورد بررسی قرار گرفت که در مجموع   ۱8در حوزه حکمرانی و  ها  مضمون فراگیر 

 .ارائه شده است 8استخراج شد. شبکه مضامین این حوزه در جدول 
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   ی و اقتصاد حکمران شبکه مضامین حوزه   .8جدول 

 دهندهمضامین سازمان مضامین فراگیر

 چالش قوانین و تعارض نهادی

 دوگانگی در نظارت )تعارض ارشاد و ساترا( 

 ( مشکلات ممیزی )نظارت پیشینی و سانسور

 نامه(رایت و نظام خلأهای قانونی )نبود قانون کپی 

 هااقتصاد پلتفرم
 سازی محض( اولویت سود بر فرهنگ )تجاری 

 های نوین تأمین مالی )مانند بورس( نیاز به روش 

 شکاف تکنولوژیک 
 دهنده ضعیف(   های پیشنهادضعف در هوش مصنوعی )سیستم

 های زیرساختی اینترنتچالش 

 گذار صنعتی و بازاریابی 
 تغییر کانال توزیع )حذف فیزیکی و ظهور پلتفرم( 

 ( محوریسلبریتی ) های جذب استراتژی 

 

یافته  می تحلیل  نشان  پژوهش ها  عمده  بخش  که  بر  دهد  حوزه  این  تنظیمچالش های  رسانه های  و حکمرانی  بوده   ایگری  اند.  متمرکز 

ویژه وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی  ترین مضمون مشترک، تعارض نهادی میان نهادهای مسئول نظارت بر شبکه نمایش خانگی، به مهم

عنوان یکی از موانع توسعه این صنعت معرفی  و سازمان تنظیم مقررات صوت و تصویر فراگیر )ساترا(، است که در بسیاری از مطالعات به

 .ه استشد

اند.  ها اشاره کرده های حقوقی فعالیت پلتفرم رایت و چارچوب مطالعات همچنین به وجود خلأهای قانونی در زمینه حقوق مالکیت فکری، کپی 

دهد که منطق تجاری و ضرورت بازگشت سرمایه، در مواردی بر اهداف فرهنگی غلبه یافته و بر  ها نشان می در بعد اقتصادی نیز، پژوهش 

 .گیری تولید محتوا اثر گذاشته استجهت

های  گیری از هوش مصنوعی و سامانههای فنی، محدودیت در بهرهاز منظر فناوری، بخش قابل توجهی از مطالعات بر ضعف زیرساخت

گذار از نظام توزیع  دهد که  ها نشان می اند. همچنین، پژوهش های مرتبط با کیفیت اینترنت تأکید کرده پیشنهاددهنده محتوا و نیز چالش 

های دیجیتال، ساختار صنعت نمایش خانگی را متحول کرده و راهبردهای جدیدی در حوزه بازاریابی، تبلیغات و جذب  فیزیکی به پلتفرم 

 . شده، در این صنعت شکل گرفته استهای شناخته گیری از چهرهمخاطب، از جمله بهره 

 

 گیریبندی و نتیجهبحث، جمع . 5

های نمایش خانگی در نسبت با خانواده انجام شد تا تصویری  مند کیفی مطالعات ایرانی درباره پلتفرم پژوهش حاضر با هدف مرور نظام
های مشترک و خلأهای موجود در این حوزه ارائه شود. تحلیل مطالعات منتخب نشان  منسجم از روندهای پژوهشی، محورهای اصلی، یافته 

ای و رفتار مخاطب«، »بازنمایی خانواده و هویت  توان در سه محور اصلی »الگوی مصرف رسانهشی این حوزه را می داد که ادبیات پژوه
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پلتفرم  اقتصاد  و  »حکمرانی  و  طبقه فرهنگی«  خانگی«  نمایش  مهم های  بازتاب  بر  علاوه  محورها  این  کرد.  دغدغه بندی  های  ترین 
 .کنندها را فراهم می ی دارند و امکان تفسیر منسجم یافته پژوهشگران، با چارچوب نظری پژوهش نیز همخوان

 

 ها در پرتو چارچوب نظری پژوهش تفسیر یافته  -1-5

شوند. هدف از این تفسیر، بررسی میزان  شده از مطالعات منتخب در پرتو چارچوب نظری پژوهش تفسیر می در این بخش، مضامین استخراج 
هاست. از آنجا که پژوهش حاضر مبتنی بر  های نظری منتخب و ارائه خوانشی منسجم از یافتهشده با دیدگاه شناسایی همخوانی الگوهای  

شده ناظر بر الگوهای غالب در ادبیات پژوهش بوده و به معنای آزمون  مند و تحلیل مضمون مطالعات پیشین است، نتایج ارائهمرور نظام 
 .متغیرها نیست تجربی یا اثبات روابط علّی میان 

های  دهد که در سالای و رفتار مخاطبان مربوط است. تحلیل مطالعات نشان می ها به تحولات الگوی مصرف رسانه نخستین محور یافته 
شده در  سازیاخیر، الگوی مصرف رسانه در خانواده ایرانی از شکل جمعی و مبتنی بر تلویزیون به سمت مصرف فردی، تعاملی و شخصی 

های برخط،  های نمایش خانگی حرکت کرده است. مضامینی مانند افزایش حق انتخاب، مهاجرت مخاطبان از تلویزیون به پلتفرم پلتفرم 
گیری الگوهای جدید تعامل با محتوا، بیانگر افزایش نقش و عاملیت مخاطبان در انتخاب رسانه است.  انعطاف در زمان و شیوه تماشا و شکل 

داند که متناسب با  اطب فعال و نظریه استفاده و خشنودی همخوانی دارد؛ رویکردی که مخاطب را کنشگری می این الگو با رویکرد مخ
توان  ای را می کند. بر این اساس، تحول در الگوی مصرف رسانه نیازها، علایق و ترجیحات خود رسانه و محتوای مورد نظرش را انتخاب می 

 .تابی از تغییر در شیوه تعامل اعضای خانواده با رسانه و بازتعریف جایگاه آن در زندگی روزمره دانستنه صرفاً پیامد توسعه فناوری، بلکه باز

های محتوایی و هویت فرهنگی اختصاص دارد که با نظریه بازنمایی استوارت هال قابل تبیین است. بخش  ها به بازنمایی دومین محور یافته 
های  های نسلی، خشونت و آسیببازنمایی خانواده، زنان، روابط جنسیتی، سبک زندگی، شکاف قابل توجهی از مطالعات مرورشده به نحوه  

دهنده واقعیت اجتماعی نیستند، بلکه در  ها تنها بازتاباند. بر اساس این نظریه، رسانهاجتماعی در تولیدات شبکه نمایش خانگی پرداخته 
کنند. از این منظر، تکرار مضامینی  ها نیز نقش فعالی ایفا می سازی برخی ارزش رجسته های فرهنگی و بدهی به هویت فرآیند تولید معنا، شکل 

دهد که این  های جنسیتی، نشان می های زندگی مصرفی، بازنمایی خاص روابط خانوادگی و کلیشههمچون تقابل سنت و مدرنیته، سبک
ها بر  اند. البته این تفسیر به معنای اثبات اثر مستقیم این بازنمایی ترین محورهای مورد توجه پژوهشگران این حوزه بوده موضوعات از مهم 

ترین ابعاد تحلیل محتوای  عنوان مهم ها را بهنگرش یا رفتار مخاطبان نیست، بلکه بیانگر آن است که ادبیات پژوهشی موجود این مؤلفه 
 .آثار شبکه نمایش خانگی مورد توجه قرار داده است

یافته  پلتفرم ها  سومین محور  اقتصاد  و  نمایش خانگی مربوط می به حکمرانی  اقتصاد سیاسی رسانه و حکمرانی  های  با رویکرد  شود که 
های حقوقی، مسائل مالکیت  گر، چالش شده بر موضوعاتی همچون تعارض میان نهادهای تنظیمها همخوانی دارد. مطالعات بررسی پلتفرم 

های نمایش خانگی  دهد که پلتفرم ها نشان می اند. این یافته گری تمرکز داشته های تنظیم فکری، منطق اقتصادی تولید محتوا و محدودیت
کنند. در این چارچوب، ساختار مالکیت،  هایی فرهنگی نیستند، بلکه در بستری از روابط اقتصادی، حقوقی و نهادی فعالیت می صرفاً رسانه 

طور  توانند بر فرآیند تولید، توزیع و عرضه محتوا اثرگذار باشند و از این طریق، به ی می گرهای تنظیم الگوی درآمدزایی، رقابت بازار و سیاست
 .ها نیز تأثیر بگذارندای خانواده غیرمستقیم بر الگوهای مصرف رسانه

در سه سطح مکمل    توانهای نمایش خانگی در ایران را می شده درباره پلتفرم دهد که مطالعات انجامها نشان می در مجموع، تفسیر یافته 
دهی کرد. این سه سطح در  ای و ساختارهای حکمرانی و اقتصاد رسانه سازمان های رسانه شامل رفتار و الگوی مصرف مخاطبان، بازنمایی 

و   دهند که فهم نسبت میان خانوادهکنند و نشان می ترین محورهای پژوهشی این حوزه ارائه می کنار یکدیگر تصویری نسبتاً جامع از مهم
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گرانه این پدیده را به صورت  ای است که ابعاد فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و تنظیمرشتههای نمایش خانگی نیازمند رویکردی میان پلتفرم 
 .زمان مورد توجه قرار دهدهم

 

 دستاوردهای پژوهش  -۲-5

مند مطالعات پراکنده حوزه خانواده و  هی نظامدترین دستاورد این پژوهش، ارائه تصویری منسجم از وضعیت دانش موجود و سازمان مهم
مضمون فراگیر    ۱۱دهنده و  مضمون سازمان   ۲۷مضمون پایه،    ۳۵۰فرایند تحلیل مضمون به استخراج  های نمایش خانگی است.  پلتفرم 

 .ترین موضوعات مورد توجه پژوهشگران ایرانی فراهم ساختای مفهومی از مهم ها نقشهانجامید که مجموعه آن 

 

 هشی خلأهای پژو -۳-5

های اخیر، همچنان خلأهای مهمی در این حوزه وجود دارد.  ها در سال مند مطالعات نشان داد که با وجود رشد قابل توجه پژوهش مرور نظام 
های مبتنی بر مشاهده رفتار واقعی  ای متمرکز بوده و پژوهش نخست آنکه بخش عمده مطالعات بر تحلیل محتوا و تحلیل متون رسانه 

پژوهش زیسته خانواده کاربران و تجربه   نوع مقطعی هستند و  از  اغلب مطالعات  دارند. دوم،  بررسی  ها سهم محدودی  برای  های طولی 
، غلبه رویکردهای کیفی موجب شده است  علاوه بر اینای و روابط خانوادگی بسیار اندک است.  تغییرات بلندمدت در الگوهای مصرف رسانه 

ها، کمتر مورد توجه قرار گیرند. همچنین،  های رفتاری پلتفرمویژه داده های واقعی کاربران، به داده   های مبتنی برکه مطالعات کمی و پژوهش 
رسانه  الگوی مصرف  مانند  نقش هوش  موضوعاتی  و  مالکیت فکری  الگوریتمی، حقوق  داده، حکمرانی  اقتصاد  نوجوانان،  و  ای کودکان 

 .روندشده به شمار می تر بررسی های کمسازی محتوا، همچنان از حوزه مصنوعی در شخصی 

 پژوهش های محدودیت  -4-5

ها.  های این پژوهش حاصل سنتز مطالعات پیشین است و نه مشاهده مستقیم رفتار کاربران یا خانواده با این حال، باید توجه داشت که یافته
های  منزله اثبات روابط علیّ میان استفاده از پلتفرم ید به شده بیانگر الگوهای غالب موجود در ادبیات پژوهش است و نبابنابراین، نتایج ارائه

های تجربی  های میدانی، طولی و مبتنی بر داده نمایش خانگی و تغییرات خانوادگی تلقی شود. بررسی چنین روابطی مستلزم انجام پژوهش 
 .است

 

 های آیندهپیشنهادهایی برای پژوهش  -5-5

های طولی برای بررسی تغییرات  های پیمایشی و طراحی پژوهش انجام مطالعات ملی با استفاده از روش های این پژوهش،  بر اساس یافته 
رسد. همچنین، تمرکز بر کودکان و نوجوانان، بررسی نقش ابزارهای کنترل  ای و روابط خانوادگی ضروری به نظر می الگوهای مصرف رسانه 

همچنین    تواند به غنای ادبیات این حوزه کمک کند.های واقعی کاربران می یل داده های پژوهش ترکیبی و تحلوالدین، استفاده از روش 
تواند  سازی محتوا می گری الگوریتمی و نقش هوش مصنوعی در شخصی ها، اقتصاد داده، تنظیمهایی درباره حکمرانی پلتفرم انجام پژوهش 

 .نی در ایران کمک کندگذاری رسانه و تدوین الگوهای بومی حکمرابه توسعه ادبیات سیاست 
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کننده  توان صرفاً ابزارهایی برای توزیع محتوای سرگرم های نمایش خانگی را نمی دهد که پلتفرم های این پژوهش نشان می در مجموع، یافته

رو، فهم نسبت میان  اند. ازاین شده ای خانواده ایرانی تبدیل  بوم فرهنگی، اجتماعی و رسانهها به بخشی از زیست دانست، بلکه این پلتفرم

صورت  گرانه این پدیده را بهای است که ابعاد فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و تنظیمرشتهها مستلزم رویکردی میان خانواده و این پلتفرم

بخشی به  ر جهت انسجاممند مطالعات موجود، کوشیده است گامی ددهی نظامزمان مورد توجه قرار دهد. پژوهش حاضر نیز با سازمان هم

 .های آینده برداردسازی زمینه برای پژوهش دانش این حوزه و فراهم 

 

 منافع تعارض .۶

 این مقاله فاقد هرگونه تعارض منافعی است. 
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